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Abstract  Article Info 

Film tourism has emerged as a significant method for tourism development, 

harnessing the power of visual media to attract travelers to destinations featured 

in popular films and television shows. This phenomenon creates a compelling 

narrative for these locations, often transforming ordinary places into iconic 

tourist attractions. However, like all forms of tourism, film tourism presents a 

double-edged sword. While it can generate substantial economic benefits and 

enhance global recognition for the destination, neglecting its adverse impacts 

can undermine sustainable development efforts. This research aims to prioritize 

the negative effects of film tourism, employing Friedman's method to assess the 

views of 2,070 residents from the cities of Langroud and Lahijan. The findings 

reveal that environmental concerns, such as pollution, landscape degradation, 

and resource depletion, are the most pressing issues for residents. Furthermore, 

locals emphasize the importance of equitably distributing the economic benefits 

of tourism to ensure the overall well-being of community. The study highlights 

the necessity for policymakers and tourism managers to incorporate the 

viewpoint of local residents into film tourism development strategies. Aligning 

tourism initiatives with community concerns is crucial for achieving sustainable 

development. For film tourism to serve as a positive force, it must be managed 

in a way that minimizes environmental harm and promotes equitable fair 

economic growth. Future research should focus on strategies to mitigate these 

negative impacts and investigate the long-term effects of film tourism on local 

communities. 
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Extended Abstract 
Introduction  
Film tourism is a rapidly growing area of 

research. However, most studies have focused 

on the impact of films on tourists, with less 

emphasis placed on to the effects of film 

tourism on local communities and residents' 

perspectives. Like other forms of tourism, 

film tourism can yield both positive and 

negative consequences for residents. Positive 

effects include stimulating tourism, 

generating economic benefits for the region, 

raising awareness of the destination, creating 

new attractions, improving or establishing a 

favorable image of the destination, and 

generating jobs in the area. conversely, the 

negative effects of film tourism encompass 

overcrowding, the creation of unrealistic 

image of destinations, the commodification of 

culture, damage to natural resources, the 

transient nature of economic benefits, over-

tourism, and a lack of public participation in 

tourism development processes. While 

numerous studies have examined the positive 

effects of film tourism, the negative impacts 

have received comparatively less attention. 

Methodology  

To address the research question, a 

quantitative approach was employed in this 

study. The research involved distributing 

structured questionnaires among residents of 

Langroud and Lahijan from April 7 to June 

21. Three researchers assisted in the 

distribution by, randomly selecting every 

tenth house to receive a questionnaire. 

Respondents were asked to complete the 

questionnaire in front of their homes, with a 

researcher present to answer any questions. A 

total of 2,070 completed questionnaires were 

collected. The questionnaire consisted of 21 

items, including six demographic questions 

and additional questions related to negative 

social impacts (six items, adapted from 

Meimand et al., 2017), negative economic 

impacts (three items, adapted from Alrwajfah 

et al., 2019), and negative environmental 

impacts (six items, adapted from Adongo et 

al., 2017). The questions were translated into 

Farsi using a one-way translation technique 

(McGorry, 2000) for its cost-effectiveness 

and quick turnaround. The questions were 

designed using a five-point Likert scale. 

Results 

To assess the validity of the constructs, a 

confirmatory factor analysis was conducted. 

This method evaluates the model’s fit against 

empirical or simulated data. Due to the large 

dataset, the Chi-square test was not used. As 

illustrated in Table 2 and Figure 1, all factor 

loadings exceeded 0.3 and were statistically 

significant. According to Hair et al. (2009), 

the model fit indices presented in Table 3 

indicate a good fit. Furthermore, the 

correlation coefficients among the constructs 

were below 0.9, which further supports the 

model's adequacy. The reliability and validity 

of the data, as shown in Table 2, were also 

deemed satisfactory. This method is used to 

prioritize multiple samples without 

considering distribution type. In this study, it 

was employed to evaluate the significance of 

each factor to residents by analyzing their 

responses. 

The hypothesis that economic, cultural, and 

environmental impacts hold equal important 

to the community was rejected, indicating that 

residents prioritize these factors differently. 

Environmental issues were identified as the 

most significant concern residents. Similarly, 

the hypothesis asserting that social impacts 

are equally important was also rejected, with 

economic concerns- particularly property 

prices- emerging as the most critical factor, 

additionally, the hypothesis regarding the 

equal importance of negative environmental 

impacts was rejected, as residents expressed 

the most concern over overcrowding. 

Discussion and Conclusion  

This study explored the importance of 

negative impacts of film tourism on local 

residents. While previous research has 

acknowledged these adverse effects, none 

have prioritized which impacts are most 

critical to residents. Our findings revealed that 

environmental issues are of paramount 

concern for residents in these counties 

studied. Social issues, particularly the 

growing social gap, are also significant, 

alongside economic concerns related to rising 

property prices. Within the environmental 



Tourism management studies of the smart era, Vol 1, Issue 1, 26-41, Autumn and winter 2024 

 

 

context, overcrowding caused by tourists 

emerged as the primary concern. By 

highlighting the importance of these negative 

factors, our research contributes to the 

existing literature on tourism, addressing a 

notable gap in the research. Additionally, the 

findings can be applied to the broader context 

of sustainable tourism development. 

Despite offering valuable insights into 

residents' concerns about film tourism, our 

study has several limitations. First, because 

our research was not exploratory, we may 

have overlooked many potential issues related 

to film. Second, we did not distinguish 

between tourism-related and non-tourism-

related occupations, which could have yielded 

deeper insights. Third, the sample was 

restricted to two counties and conducted over 

a short period. 

Therefore, further research is needed in this 

area. First, we recommend conducting an 

exploratory study on the positive and negative 

impacts of film tourism. Second, future 

studies should cover a broader geographical 

scope to facilitate cross-national analysis and 

to understand how different cultures influence 

the prioritization of various concerns. 
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 لم یف یگردشگر  یها درباره چالش  ی: پژوهشیداریتا پا لمیاز ف

 3سید مجتبی محمود زاده ،2سید علی حسینی، 1نیما مشیری لنگرودی 

 تهران، ایران.  ،علامه طباطبائی  دانشگاهمدیریت و حسابداری،  دانشکده ،  دی جهانگر مدیریت  گروه. 1
 تهران، ایران.  ، علامه طباطبائی دانشگاه ی، رت و حسابدا مدیری   دانشکدهدی، جهانگر مدیریت  گروه. 2
 . رانیتهران، ا  ، یدانشگاه علامه طباطبائ ، یو حسابدار تی ریدانشکده مد ، یجهانگرد تی ریگروه مد. 3

 چکیده   اطلاعات مقاله 

 نوع مقاله: 

 پژوهشی 

 تاریخ دریافت: 
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 تاریخ بازنگری: 
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پایداری   اقتصادی،  پایداری 

فرهنگی،   پایداری  اجتماعی، 

جوامع   روستایی،  گردشگری 

 محلی. 

روش  یکی  لمی ف  یگردشگر برا  ییهااز  امروزه  که  گردشگر  ی است  گردشگر  یتوسعه  است.  شده    لم یف  یمرسوم 

به  ایدهیپد که  ترغ  یریتصو   یاهکمک رسانهاست  به سفر  را  آنان تصو  دینمایم  بیمردم  در ذهن  داستان  ریو    ی و 

  ماند که دریلبه م  دو   ریشمش  کی  ندمان  یگردشگر  یهاروش  ریروش مانند سا  نیاما ا  ،دینمای از مقصد خلق م  دیجد

پژوهش   نیا در مقصد خواهد شد. هدف یگردشگر  دارینگرفتن توسعه پاباعث شکل  یصورت عدم توجه به اثرات منف

فر به  لمیف  یگردشگر  یمنف  اثرات  یبندتیاولو توجه    دمنیروش  جامعه  با  ساکنان  نظر  اباشدمیبه  با   نی.  پژوهش 

ساکنا  2070نظر    یبررس از  لاه  ننفر  و  لنگرود  شهرستان  ا   جان،یدو  م  جهینت  نیبه  منف  ابدییدست  اثرات    ی که 

برا  ینگران  نیترشیب  یطیمح ستیز به  یرا  ایم  دوجوساکنان  شامینگران  نیآورد.  شلوغ  ازدحام  لها  که    یو  است 

 لم، یف  یگردشگرتوجه به توسعه متوازن ثروت توسعه    ،نیا  بر  خواهند نمود. علاوه  جادیمقاصد ادر    لمیگردشگران ف 

  نگرفت نظر  را به در یگردشگر رانیگذاران و مداستیس یاتیح ازیمطالعه ن ن یمناطق است. ا نیخواست مردم ساکن ا

برناهنگ  یساکنان محل  یهادگاه ید استراتژ   یز یرامهم  توسعه  م  لمیف   یرگردشگ  یهایو  با همسویبرجسته   ییکند. 

گردشگر پا  ، یمحل  امعهج  یهادغدغهو    هاخواستهبا    یتوسعه  م یافتنیدست  دار یتوسعه  موثرتر  و   ها افتهیشود.  یتر 

برا  یحاک که  است  آن  با  یرو ین  کی  لمی ف  یگردشگر  کهنیا  یاز  باشد،  که   تیریمد  یاگونه  به  دیمثبت  شود 

 . عادلانه را ارتقا بخشد یحداقل برساند و رشد اقتصاد را به یطیمح ست یز یهاب یآس

 

س  ؛یدعلی س  ،ی نیحس   ما؛ی ن  ،یلنگرود  یریمش  :استناد ف1403)  یمجتب  دی محمودزاده،  از  پا  لمی(.  پژوهشیداریتا  چالش   ی:  دو   لم،ی ف  یگردشگر  یهادرباره 
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  مقدمه

ا  از مباحثی  ا   هه بت کسگردشگری فیلم یکی  اما بیشتسشدت تمرکز پژوهشی بر آن افزایش یافته  این  ،  ثیر  به بررسی تأ  هاپژوهشتر 

اثراتو کم  (Meng & Tung, 2016)  ندا پرداختهفیلم بر گردشگران   . است  بررسی شدهفیلم بر جامعه و نظرات ساکنان    گردشگری  تر 

 Marafa)  شته باشدا داثرات منفی و مثبتی برای ساکنان  تواند  میری  دشگرصورتی است که گردشگری فیلم مانند سایر اشکال گ  این در

et al, 2022; Pillai et al, 2019 ) . تحریک گردشگری  :بت گردشگری فیلم شاملاثرات مث (Asero & Ponton, 2021; St-James 

et al, 2018)  سودآوری اقتصادی برای مناطق  (Lundberg et al, 2018; Macionis, 2004)   دآگاهی از مقصد  جایا    (Heitmann, 

2010; Nanjangud, 2019  ) های جدید در مقصدایجاد جاذبه  (Hudson & Ritchie, 2006)  د یا ایجاد تصویر مثبت از مقصدهبوب  

(Abdelazim & Ahmed, 2017; Terzidou et al, 2017)   و ایجاد شغل در منطقه  (Beeton & Cavicchi, 2015)   از منظر باشدمی .  

  قعی مقاصد ایجاد تصویری غیر از تصویر وا   (Lundberg et al, 2018)  ری فیلم شامل ایجاد شلوغی و ازدحام رات منفی گردشگ ثا ر،  دیگ 

(Nanjangud & Reijnders, 2022)  شدن فرهنگ کالایی  (Heitmann, 2010)  تخریب منابع طبیعی  (Larson et al, 2013)   زودگذر

و نبود مشارکت    (Connell, 2012; Liu et al, 2020)  مقصد  بیش از اندازه درجاد گردشگری  یا  ، مبودن سود اقتصادی گردشگری فیل 

فیلم توسعه گردشگری  روند  در  با  در  ؛باشدمی   (Kim et al, 2017)   عمومی  این  توجه  نتیجه  در    به  فیلم  مثبت گردشگری  اثرات  که 

 توجه قرار گرفته است.   مورد کمتر یلمی فرتوجه به اثرات منفی گردشگمقالات بسیاری پرداخته شده است، 

سطح دغدغه جامعه    ینترفیلم بیشیک از اثرات منفی گردشگری    گردد که کدامنتیجه در این پژوهش این سوال مطرح می  رد

به است.  بروص میزبان  را  فیلم  اثرات گردشگری  پژوهش  این  باتلر  رت خاص  مدل  س  (Butler, 1974)  اساس  منف در  اثرات  بخش    ی ه 

این    .باشدمیترین اهمیت  نماید که کدام برای مردم دارای بیشبندی میمحیطی تقسیم کرده و آنان را رتبهزیستی و  دی، اجتماعتصااق

توجه   ی مردم محلی باهادغدغهها و از تشویش یروشن   ا دارد، تا بتواند درکن ر مدن فریبندی از طریق آزموک رویکرد کمی رتبهه یالعمط

کنند و  منفی توجه می  تر به اثرات مثبت توجه داشتند، به اثرات ی پیشین که بیشهاپژوهشعکس    ر ژوهش بهد. این پ بد  نان آبه اهیمت  

 نماید.بندی میحلی رتبهن مکناآنان را از دید سا

اثرات منف  از روند توسعه می  باعث سلب رضایت  یافزایش    رکت مشا  در روند توسعه   شود که ساکنان گردد و باعث میساکنان 

 ,Lee & Jan) حداقل رساندکه بتوان توسعه پایدار را در منطقه شاهد بود باید اثرات نامطلوب را بهدیگر، برای آن عبارت بهاشند. نداشته ب

 Waligo)  نمایدگری پایدار هستند که مشارکت آنان اجرای گردشگری پایدار را تسهیل میگردش  اصلی  ءنفعان جزعلاوه، ذیبه  (2015

et al, 2013)  .میهنتیج  در که  است  گردشگری  معایب  و  مزایا  این  باشد،  موثر  گردشگری  پایدار  توسعه  شکست  یا  پیروزی  بر   تواند 

(Nugroho & Numata, 2021)  در گردشگری  مییصورتبنابراین،  بهکه  باید  باشد  پایدار  بهخواهد  که  یابد  توسعه  جوامع  شکلی  نفع 

اثرات  .  (Choi & Murray, 2010)  مطمئن باشنددن خود  بر  نفع  ی باشد و جوامع محلی ازمحل  اولویت  این مطالعه با بینشی که درباره 

نماید تا  گذاران کمک میعلاوه به سیاست. بهباشدیمدنبال ایجاد توسعه پایدار گردشگری فیلم  ه، باردمنفی در ذهن جامعه محلی وجود د

  ال یاز سر   ییهاقسمت راًی که اخ  پردازد یم جان ی لنگرود و لاه  یهاشهرستان پژوهش به ن یا د.ند باعث توسعه مقصد شوبا دید بهتری بتوانن 

قبل    قی تحق   نی ا   کهنیرا دارد. با توجه به ا  نادو شهرست   نی کمک به توسعه ا   لیپتانس  لمی ف  یشگرگردشده است.    یبردار لمی ف  هاافرا در آن

ا  کامل  توسعه  مکانبه  هامکان  نی از  شدهانجا  لمیف  یردشگرگ  یهاعنوان  برا   یارزشمند  یهانشی ب   تواندیم  هاافتهیاست،    م    ی را 

  ی را برا   کیاقدامات استراتژ   توانندیم  زانیر برنامه  لم،یف  یبالقوه مرتبط با گردشگر  یاهچالش  ییارائه دهد. با شناسا  یامنطقه  زانیر برنامه

 اجرا کنند. یل یتوسعه تکم یاستراتژ  کی عنوان به یشگر دگرشکل نوظهور  نی ا   یایمزا یسازنهی و به  یکاهش اثرات منف 
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   و پیشینه پژوهش بانی نظریم

 و مشارکت مردم  گردشگری توسعه پایدار

  ی الملل نی ب  ه یبار اتحاد ن ی اول  ی، برا1980و در سال  د ی شهرت رس به  1970ه ه دگردد که در یم بر  ییگرا بوم ستیز به  ی داریاپوم  مفه  شه یر

. (Bramwell & Lane, 1993; Liu, 2003)  اشاره کرد  پایداری  به مفهوم  یتوسعه جهان  یتراتژدر اس  یعی طب   بعنام و    عتی حفاظت از طب

پای توسعه  از  تعریف  توانایی  ایتوسعهوان  ن عبه  1987در سال    1دبرانتلن   ن گزارش کمیسیو  در  داراولین  بدون کاهش  را  حال  نیاز  های  که 

در با  آینده  شر  ظرن  نسل  پویایی  شسازد،    هرآوردب  یطاگرفتن  گردشگرامروزه  .  دتعریف  ادب  داریپا   یتوسعه  شکل  به  یگردشگر  اتی در 

است  یاگونهقارچ داشته  ک  نی ا   ترشیب  ماا   ،رشد  است  بوده  متمرکز  اروپا  در  کافینم  را   نیا  همطالب   & Adams)  دانست  یتوان 

Sanchez, 2020; Ashraf et al, 2020)  .تع یک  وجود  عدم  دیگر  طرف  قابل  یف ر از  و  بهواحد  پایدار  گردشگری  از  دلیل  قبول 

. (Moyle et al, 2014)  باشدمیمطالعات در این بخش  ت  شکلار ماز دیگ   کرده است،  دهای زیادی را ایجاکه دیدگاه  ای بودنچندرشته

اواخر ده  به از  ا   80  هعلاوه، گردشگری پایدار  اما هنوباشدمیهای پرکاربرد  ز حوزهمیلادی یکی    از از مفروضات آن نادرست،  یاری  بس  ز، 

 (.  Liu, 2003) و ناهموار است گسیختههم

پایدار رویکردیهب زیست و جوامع کمک  طی حیدارکنندگان، مه به کاهش تنش میان صنعت، دت کاس  صورت ساده گردشگری 

ب (Bramwell & Lane, 1993)نماید  می پایدار  نامطل   باشدمیدنبال آن  ه. گردشگری  اثرات  به یک م ب  وکه  را  تا حد  گردشگری  کان 

ظت از میراث طبیعی و  های اقتصادی، حفارصتش فزای توسعه پایدار گردشگری از راه اف.  (Hui et al, 2023)  امکان خنثی یا کم نماید

  شد اب  یگرهای گردشن مناسب برای تمام ناملایمتیتواند یک درما می   چنین کمک به بهبود کیفیت زندگی جوامع محلیهنگی و همرف

(Poudel et al, 2016)  .های اقتصادی و اثرات  ضاتقاان  دنبال آن است که راهی پیدا نماید تا می   حقیقت توسعه پایدار گردشگری به  در

ی میان  دست آمده از گردشگر یم اصولی منابع بهتواند با تقستوسعه پایدار گردشگری می. (Hui et al, 2023) ر گرددا رنامطلوب تعادل برق

ود شرایط زندگی مردم،  ب به جمله   چنین کمک به جوامع محلی ازها و منابع و همهای محافظت از جاذبهران برای تامین هزینهمدیی هازنیا

ا  اجتماعی،  ا .  (Poudel et al, 2016)  صادی و محیطی گردشگری را بگیرد ت قجلو مشکلات  اهداف پایداری با  اما توجه به  ین نکته که 

تو اقتصادی  اهداف  آن  هبسعه  بهصورت  جوامع  که  میچه  تضاد  در  هستند  آن  ذهن  (.  Adams & Sanchez, 2020)  باشنددنبال  در 

اری  ن در صنعت متفاوت بوده؛ چون اجرای مفهوم پایدآ   ۀشداما واقعیت پذیرش  ،دشبامیگرا  آلشکل ایدهری پایدار بهگردشگ   رانهشگپژو

نتیجه آن نوعی توسعه گردشگری   اند و دراثرات منفی گردشگری پایدار شده متوجه ع  اموامروزه ج . (Moyle et al, 2014) باشدمیدشوار 

 (. Ashraf et al, 2020) ایداری منطقه کمک نمایدپبه  که خواهند را می

ثر از رفتارهای  طلوب محیطی بسیار اهمیت دارد و این مو که مقصدی به توسعه پایدار برسد توجه به کاهش اثرات نام   برای آن

نگر،  های کلتژی ترا اس  توسعه پایدار شامل چهار شرط اساسی شامل تدوین.  (Lee & Jan, 2015)  ان استدشگر و غیرعمدی گری  مدع

وری بتواند  که بهره  ایگونه  هزیستی و توسعه ب محیطی ضروری، نیاز به حفاظت از میراث انسانی و تنوعتسیاهمیت به حفظ فرآیندهای ز

پایدار  در نس به  .  ( Bramwell & Lane, 1993)  باشد، میندمابل آینده  نیازهای رسیدن  از  توسعه گردش  ایتوسعهیکی    گری پایدار در 

به ذیمق  توجه  است که درصورت حذف    اصد،  از ذی رهنفعان  گردشگنفعان نمیکدام  پایدار  توسعه  به  انتظار داشت که مقصد  ری  توان 

ریزی توسعه و مدیریت پایدار گردشگری  یند برنامهآعان برای مشارکت در فرف نیذشناسایی  .  (Poudel et al, 2016)  دست خواهد یافت

است که چگونه ذیمی  سوالی که مطرحنتیجه    در  (Waligo et al, 2013)  باشدمیضروری   آن  بهنفعان میگردد  طور موثر در  توانند 

های  اند که شناخت دیدگاهوهش خود به این نتیجه رسیدهژپ  رد  (2013)کاران  و و هموالیگ   .گری پایدار مشارکت داشته باشندتوسعه گردش

 
1. Brundtland Commission Report 
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آنذی مشارکت  ایجاد  برای  اسآ فردر  ان  نفعان  مهم  بسیار  پایدار  توسعه گردشگری  علاوه عواملی مانند کیفیت رهبری، کیفیت  به  .تیند 

  در   ؛باشدمیهای آنان بسیار موثر  ویتولا   ونفعان  ارکت، روابط ذینفعان، وجود ظرفیت مشات، نوع نگاه ذیاطلاعات و دسترسی به اطلاع

نفعان به گردشگری پایدار،  ذی  ببندی کرد: جذنفعان شود را در سه سطح تقسیمیر ذتوان عواملی که باعث ایجاد مشارکت دنتیجه می

فر فیند مشارکت ذیآ ادغام  و مدیریت  مراحلنفعان  این  مشارکت که درنتیجه  توانند مشارکت داشته  یمصورت موثر  نفعان بهیذ   ،رآیند 

 باشند.

آنان    ه بی گردشگری باید  هاپژوهشنفعانی دانست که در  ذی  ترینتوان یکی از مهمجوامع ساکن در مناطق گردشگری را می

 ;Ahn & Bessiere, 2023; Chang et al, 2020)  تدست یاف  قیت بلندمدت و پایدار در مقصد گردشگری فدد تا بتوان به موتوجه گر

Nasr et al, 2022 )  .اثر از  آنان  که  است  تاثیراتی  به  وابسته  گردشگری  توسعه  از  جامعه  میگردات  حمایت  درک    نمایند شگری 

(Nugroho & Numata, 2021)  .از ت آنان  از توسعه گردشگری و نبود حمایت  انتظار  نمی  ،وسعه درصورت وجود ترس یا رنجش  توان 

از سیاست  در   (Boley et al, 2018)  شکل پایدار را داشتبهتوسعه گردشگری   اثرات گردشگری عامل مهمی در  نتیجه درک آنان  ها و 

مقصد  رتیوص  در.  (Choi & Murray, 2010)  باشدمیگردشگری  عه  توس پایدار در یک  توسعه  مدت شاهد در طولانیرا  که بخواهیم 

اف  باشیم، از  مردم و جلوگیری  از مشارکت  باشیمباید  اثرات منفی مطمئن  از طرفی مشخص  .  (Nugroho & Numata, 2021)  زایش 

و رشد   (Huo et al, 2023)  د نمایداجتواند نگرش مثبت در آنان ایه گردشگری نمیوسع د تاست تنها مشارکت دادن گردشگران در فرآین 

مهم موردتوجه   تنها عامل  نیستاقتصادی  به  ،جامعه  به رفادنبال رسی   بلکه جامعه  توسع  ؛هدن  و پیشرفت    زندگی  یتیف کانسانی،    ۀیعنی 

  اقتصادی، حفظ میراث   یها بر افزایش رفاه از طریق افزایش فرصت  1ر یدا پا   توسعه   ۀگان ارکان سه.  (Dwyer, 2022)  اجتماعی نیز هستند

د  ودار گردشگری باهد گسترش توسعه پایکید دارد تا بتوان شت زندگی ساکنان تألی و بهبود کیفی فرهنگی و طبیعی موجود در جامعه مح

(Boley et al, 2018)  هو  ورونوگ  .گردشگری حمایت نخواهند کردتوسعه  ه از  مع جا  زمانیگردد که چهاز طرف دیگر این سوال مطرح می

نوماتا اثرات  در پژوهش خود جواب می  ،(2021)  و  بسیار بیشدهند زمانی که درک  باشدمنفی  اثرات مثبت  از  توسعه تر  از    ، دیگر جامعه 

نگرش مثبت به گردشگری کفایت  اد  ایجتوان مطرح نمود که تنها سود اقتصادی برای  نتیجه آیا می  درکرد؛    دن اه وگردشگری حمایت نخ

این سوال پاسخ دادند که اه  (2018)و همکاران    یبول.  نمایدمی اثرات مثبت اقتصادی  در پژوهش خود در جواب به  از  میت درک مثبت 

تواند  د ببایاما این تمام موضوع نیست و گردشگری    ،ن پژوهشگران مختلف استمیا  فقوا تتوجه و    زمان طولانی است که موردرای مدتب

 ب نماید.  محیطی و اجتماعی نظر مثبت جامعه میزبان را کسیعنی اقتصادی، زیست ؛ داریا ه گردشگری پدر هر سه بعد ارکان توسع 

 گردشگری فیلم و اثرات آن 

فیلم   صورت  به القایی  گردشگری  مییتالفعز  ا نوعی  ،  2کلی  تعریف  گردشگری  تهای  به  توجه  با  را  خود  مقصد  فرد  که  ری  صویشود 

ر تلویزیون،  فیلم،  در  که  دیسانه متحرک  مکان تال  یجهای  سایر  استو  دیده  دارند،  پخش  توانایی  که   ( Zhou et al, 2023)  هایی 

 ,Butler)  های فیلم ایجاد شده استزمینهپسز  ا   رسازی حس کنجکاوی هستند که از علاقه به دیدا فدنبال برطر   گردشگران فیلم به

2011; Kim et al, 2015) .برداری رخ داده است هایی که در آن فیلمعنوان محل توان بهرا می ملتر گردشگری القایی فیدر تعریفی ساده

که این مفهوم با گردشگری فیلم    (Pires Basáñez & Ingram, 2013)  کرد  فتعری  ،نمایدراد را به اثر دیدن فیلم به آن جذب میو اف

نمایش خانگی و سایر اشکال این نوع    ،ها، سریالمل های گردشگری وابسته به تماشای فیوان فعالیتن عهمتفاوت است. گردشگری فیلم ب 

می مطرح  ترسانه  که  نوشود  در  فیلم  القایی  گردشگری  با  آن  استفاوت  گردشگران  انگیزه  به(Wong et al, 2021)   ع  دیگر،  انی ب  . 

 
1. Triple Bottom Line 

2. Film-induced tourism 



 مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند           30
 

 1403 و زمستان ، پاییز 26-41، 1، شماره 1وره یریت گردشگری عصر هوشمند، ددعات م مطال
 
 

 

 Azevedo et)  فیلمی بوده است  اببرداری استفاده شده است یا مرتب  در فیلم  که  کردتوان سفر به مکانی تعریف  گردشگری فیلم را می

al, 2023)  . 

دا   هلچاعلام شد که    2015در سال   فیلم وجود  القایی  استمیلیون گردشگر  های اما آمار سال  (Ng & Chan, 2020)  شته 

از پاندمی کر   هشتادحدود    کهد  ا اخیر نشان د انتخ، مونامیلیون گردشگر در قبل  آزودو و همکاران،  )اند  اب کرده قصد خود را برمبنای فیلم 

توان شاهد آن بود. از  میک هم میدر بخش صنعت نبوده است و در بخش آکاد  میلیون را نشان داد. این علاقه تنها  چهلکه رشد    (2023

امروزه علا  1990سال   به  تعدادب  قه تا  به  استناد  با  فیلم  است،  ابکت   ه پژوهش در گردشگری  این حوزه چاپ شده  مقالاتی که در  و  ها 

استا زاف یافته  بیش  (Butler, 2011; Hahm & Wang, 2011)  یش  مطالعاتی  اما  استتر  شده  فیلم  درباره گردشگری  بر    تنها  ،که 

فیلم یا سریالب به وسیله  یا کشورها  اثرات و مشکلاتی  کز داشته رتم  ها ازاریابی شهرها  مدیریت،  و درباره  ایجاد  گردکه  اند  فیلم  شگری 

 .  (Hudson, 2011; Kim & kim, 2018; kim et al, 2015) کند کمتر بحث شده استمی

  ه یجنت  توانمی  تنهاثیرات مثبت و منفی فراوانی را داشته باشد،  اند تأو تماند که میمانند یک شمشیر دولبه می گردشگری فیلم  

هایی مانند ایجاد  توانند مزیتمی اهفیلم. (O'Connor & Kim, 2014) حاکم باشد  ستیدر مطلوب را درصورتی انتظار داشت که مدیریت

به مقصد و    و نگرش نسبت به مکان، سفر خیالی افراد فزایش تعداد گردشگران، ایجاد دلبستگی  شده، ا   محرک سفر به مقصد نمایش داده

اقت اریابان مقصد، ایجاد  ازب  هتبدیل آنان ب    فیلم را خلق نمایند   مبنای  ای نوین از مقصد برصد و ایجاد تجربهمق   صادتصویر مقصد، تحریک 

(Azevedo et al, 2023)  . انگلس نفر مقصد خود را برمبنای فیلمی که    تهشنفر،    دهتان بیان شده است که از هر  یا در مثال دیگر در 

که    یرغم اثرات مثبت دهد که علیها نشان میفتهیا  از   دیگر بسیاری  سوی   اما از   (Hahm & Wang, 2011)  د نماین اند، انتخاب میدیده

سوالی که (.  Hudson, 2011)  وده و نیاز به مدیریت دقیق داردتواند گردشگری فیلم برای مقاصد داشته باشد، این رشد بسیار کند بمی

در پژوهش خود بیان کردند    (2014)  می کاوکانر و    .تواند باشدسودآور می  لم لزوماًفی ی  امبن   مطرح است آن است که آیا توسعه مقصد بر

ری  تواند پایداری گردشگای جذب گردشگر میمشاهده شد، توجه بیش از حد به گردشگری فیلم بر   1ر یورکشایر انگلستان د  ه کطور  همان

دلیل رقابت    همین  بهو    تندها نیسمناطق نمایش داده شده در فیلم  از   اریدددنبال  به  چون تمام گردشگران صرفاًخطر بیاندازد؛  محلی را به

می  نفعان مختلف بین ذی قیمت  شود که درزیاد  آن  رشد مینتیجه  ف نماید. جاذبهها  استراتژی    یلم صرفاً های گردشگری  از  باید بخشی 

که  ود نم فرهنگی بررسی -محیطی و اجتماعیادی، زیستتصاق  توان در سه حوزهکلی اثرات گردشگری فیلم را می صورت باشد. به مقصد

قی اثر  نرخ  تغییرات  اقتصادی آن شامل،  به بیش  تمات  برای رسیدن  نیروی متخصص  نبود  اقتصادی وزمین و مسکن،  تغییر    ترین سود 

است منطقه  گردشگران  فیلم.  (Kim et al, 2017)  شکل  اساسی  مشکلات  از  تضمی یکی  در  پایداری  نبود  در  وفم  ن ها  اقتصادی  قیت 

دارنبیش.  (Schiavone et al, 2022)  باشدمیدت  بلندم بلند گر  دتر مقاصد دوست  اثرات  بگیرند و صرفاًکه  نادیده  را  فیلم  به   دشگری 

کوتاه میاثرات  تمرکز  آن  اقتصادی  رسیدن مدت  و  تس  کنند  را  آن  میبه  به  سوی  از(.  Hudson, 2011)  نمایندهیل  آندیگر    ه کدلیل 

اثراتشود، می ت منظر مییرا تغی ردشگری فیلم  باعث شلوغی، ازدحام و  گ محیطی گردشگری فیلم بسیار زیاد  زیست  توان بیان کرد که 

در  (Kim et al, 2017)  است ذیصورتیاما  دانش  گردشگرکه  درباره  یابد  نفعان  افزایش  فیلم  به  میی  مقصد  که  داشت  انتظار  توان 

ت  ع میزبان اثرا ما نشان داد که جو   (2017)و همکاران    وهش کیمپژته  الب .  (O'Connor, 2011)  رسید  هدوا خ  دای خوهای توسعهپتانسیل

 ود. ت در باورهای آنان تاثیرگذار نخواهد ب گیرند و این اثرا محیطی و فرهنگی را جدی نمیمنفی زیست

ه مواردی  ب جهوت مقاصد گردشگری فیلم را با انتوآید آن است که چگونه میبا توجه به این موارد سوالی که پیش می ،نتیجه  در

گری فیلم دست  دشدر پژوهش خود به سه رویکرد برای مدیریت مقصد گر  (2022)  و همکاران  نهووشیا  . شود مدیریت نمودکه ایجاد می

 
1. Yorkshire (UK) 
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های  رد سودمند توسط شرکتیک ور  .باشدمی  3و رویکرد یکپارچه   2بازنمایی  -، رویکرد انتقادی1ل رویکرد سودمند شام ها  یافتند. این رویکرد

اتخاذ میربمفیل  از تولید فیلم بداری  انتخاب  باشند. رویکرد دوم را دوستداران به میراث فرهنگ دنبال رسیدن به سود میهگردد که تنها  ی 

آسمی آن وجود  دلیل  و  فیلم مییبنمایند  است که گردشگران  نمایند. همهایی  ایجاد  متخصصان مدیریت توانند  این هنفر  چنین  به  گی 

ا  مینکته  در ک  ندن ک شاره  کل  ه  نگاه  یک  داشتن  میصورت  تونگر  گردعستوان  بوده  شاهد  شکل  بهترین  به  را  فیلم  نتیجه    در  ؛شگری 

در پژوهش خود    (2011)  هادسون م نقش داشته باشند.  ک پروژه گردشگری فیلتوانند در سودآوری ینفعان میت که ذیتوان بیان داشمی

 برد را ایجاد خواهد نمود.   -رابطه برد یک  ن سازا و بیان کردند که تعامل مقاصد و فیلم ختدردا م پمقاصد با سازندگان فیل ل ام عبه بررسی ت

ز  یک ا  نماید و برای جامعه کدامبندی میاولویتری فیلم را  که جامعه محلی چگونه اثرات منفی گردشگسوال اساسی آن است    هایتن  در

 تری دارد.  شیاثرات منفی اولویت ب

 ها  مواد و روش

پرسشوهش  پژ  این  به  پاسخ  از  برای  استسا رویکرد کمی  ها  کرده  نظر هدف .  تفاده  میپژوهش  جزء  از  کاربردی  وهای  ن  باشد  ظر  از 

 پخش پرسشنامه انجام شده است.   باشد و از طریقهیت، پژوهش پیمایشی میما

است    ی معن بدان  شود و تعریف می  ،شدبا  معه اینده همه انواع عناصر جا نمد  نای از جامعه آماری است که بتوا مجموعه   نمونه زیر 

 ,Shukla) را نشان دهند تی جمع  یواع مختلف واحدهاان ی هایژگیهمه و دیبا شوند،یعنوان نمونه انتخاب مکه از جامعه به ییا هکه واحد

انجانمونه.  (2020 دلیل  و  است  آماری  جامعه  از  نمونه  انتخاب  روش  زماننیچ   مگیری،  و  پرهزینه  کاری،  جامعه  ودب  رب ن  بررسی کل  ن 

 . (Bhardwaj, 2019) آماری است

استفاده گردید.   پژوهش  این  روش کمی در  از  به سوال پژوهش  پاسخ  پرسشنامه در برای  از طریق پخش  پژوهش    ان می   این 

 یافته بود.    تارساخ وع شنامه این پژوهش از نپرس. شد توزیع ژوئن 21وریل تا آ  7زمانی  ۀهای لنگرود و لاهیجان در بازساکنان شهرستان

ورت تصادفی سیستماتیک  صشدند و بهکردند. آنان در مناطق مختلف شهر پخش میهشگر را همراهی میوژدر پخش پرسشنامه سه نفر پ

فرد پاسخک خانه  خانه ی   دهاز هر   به هر  انتخاب کردند.  توزیع پرسشنامه  برای  تمایلرا  پرسشنامه  لوی خانهج  در  دهنده درصورت  اش، 

ه  پرسشنام  2070مجموع    های احتمالی را بیان نماید. در داشت تا پاسخ پرسش  رو شد و یکی از اعضا در فرآیند حضمییل داده  تکمهت  ج

 صورت کامل جواب گرفتند.    به

اپرسشن  شامل  امه  پژوهش  تعداد،    21ین  این  از  که  است  گویه  6پرسش  با  مرتبط  جمعی سوال  سایر  ن شتهای  و  است  اختی 

  ی اثرات اقتصاد  (Meimand et al, 2017)  سوال   شش شامل    یمنف   ی عااثرات اجتمشرح ذیل طراحی شده است:    ترتیب به   ه سوالات ب

  . این سوالات به (Adongo et al, 2017) سوال  شش شامل  یطی مح یرات منف ث ا و   (Alrwajfah et al, 2019)  رسشپ سه شامل  ی منف 

ن تکنیک، ارزانی این روش و رسیدن  یابه زبان فارسی ترجمه شد. دلیل استفاده از    (McGorry, 2000)  طرفه کی   مهجوسیله تکنیک تر

توانید سوالات را در جدول شماره لیکرت طراحی شدند. می یا گزینه   پنجطابق با فایل مادر در طیف در زمان کوتاه بود. سوالات م به پاسخ

 مشاهده نمایید. 2

های روایی  یکی از روش  هک  4ایی پرسشنامه ما از روش روایی صوری جش روسن   رایمیان مردم ب  مه درناسشرپیش از پخش پ

انجاما میایم. روایی صوری ر استفاده نموده  ،است  1محتوایی  اختیار  داد. در روش کیفی پرسشنامه را د  توان به دو شکل کمی و کیفی  ر 

 
1. The utilitarian approach 

2. The critical-representational approach 

3. The integrative approach 

4. Face validity 
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  CVR ا ی ییمحتوا یی نسبت روا ولی در روش کمی از دو شاخص  ،شودپرسیده می  هاهوی گ  هدربار آنها نظر و  دادهاساتید و متخصصین قرار 

  در نتیجه    در .  (1394اران،  همک و    ی ن ی حس  ؛Bahariniya et al, 2021)  گردداستفاده می  CVI  ا ی  یی محتوا   ییشاخص رواچنین  و هم

 روش کیفی روایی محتوا بسنده نمودیم.  به پژوهش حاضر 

از نرم  AMOS 21افزار  و نرم  SPSS 26افزار  از نرم  وهشپژ  ل آماری اینلی حت  و  برای تجزیه برای   SPSSافزار  استفاده شد. 

تجزیه  و  توص   و  بررسی  آلفاتحلیل آمار  فر  ییفی، محاسبه  و آزمون  ازکرونباخ  استفاده شد.  تحلیل عامل    AMOSافزار  نرم  یدمن  برای 

 یدی استفاده گردید.  تأئ

 ی پژوهش  هایافته 

 فی های توصی هتفای

هش برابر با  باشند. تعداد مردان در این پژواند زن میبه پرسشنامه پاسخ دادهدی که  ا ردرصد اف  9/50دهد که  های پژوهش نشان مییافته

1017  ( کرده  6/55.  دباشمیدرصد(    1/49نفر  مشارکت  پرسشنامه  این  تکمیل  در  که  افرادی  یکدرصد  حداقل  کردهاند،  ازدواج    د. نا بار 

از سیندگان از نظر سنی کمهدختر پاسبیش افرادی که بین سی تا سیدر جایگاه ب  وسال سن دارند  تر  نه سال سن دارند حضور  وعدی 

سال در    15کنندگان بیشتر از  درصد از مشارکت  47.  باشدمیهای لاهیجان و لنگرود  انتر این افراد در شهرست محل سکونت بیش  دارند.

 (1)درصد(. مطالب خلاصه در جدول شماره    3/34)  دن باشتر افراد دارای دیپلم میسطح سواد بیشظر  ز ندارند. ا   ورحض  محل سکونت خود

 . باشدمیمشاهده قابل

 های توصیفی پژوهش یافته :1جدول 

 تعداد  درصد   تعداد  درصد  

 سن  جنسیت 

 569 5/27 زیر سی سال 1017 1/49 مرد

 557 9/26 39-30 1053 9/50 زن

 451 8/21 49-40 هلوضعیت تأ

 489 6/23 سال  50بالا  920 4/44 مجرد

 محل سکونت  1150 6/55 متاهل 

 580 28 یجانلاه مدت سکونت 

 590 5/28 رودلنگ 230 1/11 زیر یک سال 

 438 2/21 حومه لنگرود  235 4/11 سال 1-3

 461 3/22 حومه لاهیجان 297 3/14 سال 3-10

 336 2/16 سال 10-15

( و سطح  1(، محل سکونت )4در موارد سن )

 شده وجود دارد. ( داده گم2یلات )صح ت

 972 47 سال 15تر از بیش

 تحصیلات 

 711 3/34 تر دیپلم و کم

 638 8/30 لیسانس

 425 5/20 لیسانسفوق

 
1. Content validity 
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 294 2/14 ا دکتر

 

 (CFA)یدی أئتحلیل عاملی ت

. در این روش  (2013Wong & Lai ,) گرددمی ده اف است   1یدی أئبگیرد، از روش تحلیل عامل ت راری قررسها مورد ب هازسکه اعتبار برای آن

مدل  برازش  ارزیابی  داده  با  2به  به  شبیهتوجه  یا  تجربی  کای .  (2023Price ,)  شودپرداخته می  شده  سازیهای  آزمون  بهاز  دلیل  اسکوئر 

این پژوهش صرفحجم داده  ودند بو زیا  (Hair et al, 2009)  حساسیت به حجم  و   ( 2)طور که در جدول شماره  نظر شد. همانهای 

از  عاملی بزرگ، تمام بارهای  شودمشاهده می  (1)شکل شماره   مبنای نظر    بر .  (Tavakol & Wetzel, 2020)  دنا دار شدهو معنا  3/0تر 

یب  ر ضچنین باشند. همگر یک برازش خوب مینمایش  د،انآماده (3)ه رهای برازش مدل که در جدول شماشاخص (2009)و همکاران   ری ه

علاوه مقدار روایی  به  (Gerbing & Anderson, 1988) استکه نشان از برازش خوب مدل  باشدمی 9/0ها زیر همبستگی در بین سازه

 ;Awang, 2012; Cheung et al, 2023)  دهدیمش  مای ا ننیز مقدار مناسب ر  ،نمایش داده شده است  (2)ها که در جدول  و پایایی داده

Lance et al, 2006 )  . 

 یدی تحلیل عاملی تأئ : نتایج 2جدول 

 α CR AVE املی بار ع ها سازه کد

NSE  681/0 927/0 923/0  یمنف یاثرات اجتماع 

NSE1 831/0 گردد ندوباری میبتوسعه گردشگری فیلم در منطقه باعث رشد بی    

NSE2 877/0 شوداعث رشد جرم و جنایت در منطقه میم در منطقه بلیتوسعه گردشگری ف    

NSE3 822/0 دهدی( را در منطقه افزایش میگری فیلم، وندالیسم )تخریب اموال عمومگردش    

NSE4 863/0 شود گردشگری فیلم باعث افزایش مصرف مواد مخدر در جامعه می    

NSE5 827/0 گردددر جامعه می لکاعث ایجاد اعتیاد به الب لمفی یگردشگر    

NSE6 675/0 سودآور است  گردشگری فیلم فقط برای افراد محدودی    

NEE 548/0 783/0 762/0  یمنف یاداثرات اقتص 

NEE1 625/0 دهد گردشگری فیلم قیمت املاک را افزایش می    

NEE2  738/0 دهد می شیازینه زندگی را افگردشگری فیلم هز    

NEE3 733/0 شودفیلم باعث بیکاری فصلی میی رگگردش    

NenE 697/0 933/0 932/0  یطیمح یاثرات منف 

NenE1  815/0 یش زباله خواهد شد فیلم باعث افزاتوسعه گردشگری    

NenE2  805/0 توسعه گردشگری فیلم باعث آلودگی آب خواهد شد    

NenE3  842/0 د شترافیک خواهد  باعث افزایش ملیفتوسعه گردشگری    

NenE4 796/0 شود توسعه گردشگری فیلم باعث ازدحام جمعیت می    

NenE5  858/0 شودریب محیط طبیعی میتوسعه گردشگری فیلم باعث تخ    

 
1. Confirmatory factor analysis 

2. Model fit 
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NenE6 852/0 صدا خواهد شدو توسعه گردشگری فیلم باعث افزایش شلوغی و سر    

AVE, average variance extracted; CR, composite reliability 

 

 

 های برازش مدل شاخص :3جدول 

 NFI RFI IFI TLI CFI RMSEA SRMR مدل

 560/0 1/0 927/0 912/0 927/0 908/0 924/0 اولیه

 459/0 079/0 957/0 945/0 957/0 941/0 954/0 بعد از اصلاح

 

 
 قرار گرفتند  شی مورد آزما  یدیئتأ یعامل ل یبا استفاده از تحل یر یگاندازه ی هامدل  :1 شکل 

 پژوهش   آزمون فرض

 Hoffman, 2019; Pimentel etکنیم )بندی  گرفتن نوع توزیع، چند نمونه را اولویت  نظر  بدون در  که  شوداین روش زمانی استفاده می

al, 2016 )  .  گرددهای ترتیبی توصیه میهادد این آزمون برای بررسی  (Paulson, 2003)  .  این آزمون برای بررسی از  در این پژوهش 

 برمبنای نظر ساکنان پرداختیم. یک از عوامل برای ساکنان و تحلیل آن  اهمیت هر 

 ؟باشدمیتری برخوردار  یک از اثرات اقتصادی، فرهنگی و محیطی برای جامعه از اهمیت بیش سوال اول: کدام 

میان عوامل وجود    وت نگاه درها برای مردم رد شده است و تفاتوان بیان کرد که فرض یکسان بودن گویهیم(  4)نای جدول شماره  بم  رب

 ترین اهیمت برخوردار است. بیشاز محیطی  نگاه ساکنان، مسائل زیستدارد. از 

 یلم دشگری فگری  فت اثرات منبررسی ترتیبا  آزمون فریدمن  :4جدول 
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 1ها میانگین رتبه  ت منفی گردشگری فیلم ار اث رتبه 

 62/2 محیطیاثرات منفی زیست 1

 18/2 اثرات منفی اقتصادی  2

 20/1 جتماعی منفی ااثرات  3

 000/0 3، سطح معناداری 2درجه آزادی ، 745/2347 2اسکوئر، کای2070تعداد 

 ؟ باشدمیتری برخوردار شیجامعه از اهمیت ب  ای بر ییک از اثرات منفی اجتماعسوال دوم: کدام  

عوامل وجود    انی م  وت نگاه دره است و تفامردم رد شد  یها براهیبودن گو  کسانی ض  کرد که فر  انی توان بیم  5جدول شماره    یمبنا  بر

 .استبرخوردار   تمی اه   نیتر شی ب از   م ساکنانبودن گردشگری فیلم برای تما نگرانی برای سودآوردارد. از نگاه ساکنان، 

 م ل یف ی گردشگر اجتماعی  ی اثرات منف  آزمون فریدمن : 5جدول 

 ها میانگین رتبه  لم اثرات منفی اجتماعی گردشگری فی رتبه 

 46/4 سودآور است  یافراد محدود یفقط برا ی فیلمگردشگر 1

 83/3 دهدیم شیزااف ه( را در منطقیاموال عموم بی)تخر سمیوندالگردشگری فیلم  2

 26/3 شودیمصرف موادمخدر در جامعه م شیباعث افزاگردشگری فیلم  3

 21/3 شودیدر منطقه م تیو جنادر منطقه باعث رشد جرم گردشگری فیلم  توسعه 4

 16/3 گرددیبه الکل در جامعه م ادیاعت جادیباعث اگردشگری فیلم  5

 08/3 د گردیم یبندوباری ب دشر در منطقه باعث شگری فیلمتوسعه گرد 6

 000/0، سطح معناداری 5درجه آزادی ، 690/1678 اسکوئر، کای2070تعداد 

 ؟باشدمیتری برخوردار رای جامعه از اهمیت بیشنفی اقتصادی ب یک از اثرات م سوال سوم: کدام 

عوامل وجود    انی م  نگاه در  توم رد شده است و تفاردم   یها برا هی بودن گو  کسانی   کرد که فرض  انی توان بیم(  6)جدول شماره    یمبنا  بر

 . استبرخوردار  متی اه  ن یترشی ب  از  یمت املاک برای تمام ساکناننگرانی برای افزایش قدارد. از نگاه ساکنان، 

 لم ی ف یگردشگر  یاقتصاد  ی اثرات منفآزمون فریدمن    6جدول 

 ها میانگین رتبه  م یل ف ی ت منفی اقتصادی گردشگررااث رتبه 

 49/2 دهد یم شیاملاک را افزا متیق فیلم  یگردشگر 1

 20/2 دهد یم شیرا افزا یزندگ هنیهز  ی فیلمگردشگر 2

 32/1 شودیم یفصل یکاریباعث ب ی فیلمشگرگرد 3

 000/0، سطح معناداری 2درجه آزادی ، 316/2132 اسکوئر، کای2070تعداد 

 ؟ باشدمیتری برخوردار جامعه از اهمیت بیش برای محیطی ت منفی زیستا ثرا   زیک ا سوال چهارم: کدام

عوامل وجود    انی م  مردم رد شده است و تفاوت نگاه در  ی ها برا هی گوبودن    کسان ی کرد که فرض    انی توان بیم  (7)  جدول شماره  ی برمبنا

 .استخوردار  رب  متی اه  نیتر شی ب  زا   نان کحام جمعیت برای تمام سانگرانی برای افزایش ازددارد. از نگاه ساکنان، 

 لم یف  یگردشگر   محیطی زیست یاثرات منف دمن یآزمون فر : 7جدول 

 
1. Mean Rank 

2. Chi-Square 

3. Asymp. Sig 
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 ها میانگین رتبه  محیطی گردشگری فیلم تنفی زیس اثرات م رتبه 

 92/3 شود یم تیباعث ازدحام جمع توسعه گردشگری فیلم 1

 91/3 خواهد شد  کیف رات شیباعث افزا ی فیلمگردشگر توسعه  2

 64/3 صدا خواهد شدو و سر یشلوغ شیباعث افزاتوسعه گردشگری فیلم  3

 39/3 اهد شد زباله خو شیباعث افزاعه گردشگری فیلم توس 4

 26/3 شودیم  یعیطب طیمح  بیباعث تخر توسعه گردشگری فیلم 5

88/2 د شد خواهآب  یباعث آلودگ توسعه گردشگری فیلم 6  

 000/0، سطح معناداری 5درجه آزادی  ،959/1084 اسکوئرایک ،2070تعداد 

 بحث  

میان ساکنان منطقه پرداختیم. اگرچه وجود اثرات منفی گردشگری    فیلم در به چگونگی اهمیت اثرات منفی گردشگری    پژوهش حاضردر  

و همکاران،    2لوندبرگ  ؛2013ان،  ارک مو ه  1ن وسلار  ؛2017و همکاران،    می ک  ؛2010  تمن،ی )های پیشین اثبات شده بود  هاپژوهشفیلم در  

یک از اثرات  که کدامکه محققین بررسی کردند به اینکدام از تحقیقات پیشین تا جاییاما در هیچ (2018و همکاران،  3نوات یچای ت یر ؛2018

اثرات زیستته پرداخته نشده بود. یاف  ،ترین اهمیت را برای ساکنان داردمنفی بیش محیطی برای مردم دو  های این پژوهش نشان داد که 

اهمیت بسیاری برخوردار  بخش  است. در از اهمیت بسیار بالایی برخوردار    لنگرود و لاهیجان  شهرستان های اجتماعی فاصله طبقاتی از 

برخوردار   بسیاری  اهمیت  از  ملک  قیمت  اقتصادی  بخش  در  زیست  باشدمیاست،  بخش  در  ایجاد  محیطی  و  گردشگران  که  ازدحامی 

فی به ادبیات گردشگری فیلم کمک کرد  با بررسی اهمیت عوامل من  وهش حاضرپژنماید.  ترین مقدار نگرانی را ایجاد مینمایند، بیشمی

پایدار  توسعه  نماید و در ادبیات  چنین نتایج این پژوهش به ادبیات توسعه گردشگری هم کمک میتا شکاف پژوهشی را پوشش دهد. هم 

 های پژوهش استفاده نمود.  توان از یافته گردشگری نیز می

اثرات منفی زیستنتایج ما نشان داد ک توان  که می  باشدمیاقتصادی و فرهنگی    اثرات  تر ازمحیطی نگرانه جامعه نسبت به 

بیش وابستگی  را  آن  زمین دلیل  به  مردم  دانستتر  منطقه  در  خود  کشاورزی  آنهای  سودآبه  ؛گردشگریقتصاد  ا   ها .  وری  خصوص 

منفی اجتماعی نسبت به دو مورد دیگر    که توجه به اثراتچنین دلیل آنهمد.  ن نمایعامل جانبی نگاه میگردشگری فیلم را به عنوان یک  

یط رکود  ا در شر   اند کهیافت که در پژوهش خود به این مهم دست یافتهتوان  می  (2018)و همکارن    4تر است را در پژوهش یوسبیو کم

ن  ا هش کیم و همکار چنین این یافته تاحدی با پژو. هماقتصادی، اثرات منفی اجتماعی تا حد زیادی توسط مردم نادیده گرفته خواهد شد

 گیرند.  محیطی و فرهنگی را تا حد زیادی نادیده می همسو بود که بیان کردند که جوامع میزبان اثرات منفی زیست ،(2017)

محیطی  امدهای زیستمدیران باید پی  که. اول اینباشدمیپیامدهای مدیریتی بسیاری را دارا    این پژوهش،ای  هافتهی  ،نتیجه  در

، بلکه  باشدمیمحیطی مردم منطقه ایجاد آلودگی محیطی نهای زیستتر نگرانیمنطقه را درنظر بگیرند. بیش  فیلم در توسعه گردشگری  

  های منتهی به نتیجه مدیران باید دست به عریض کردن خیابان در ؛شلوغی نگرانی مردم است فیک وا های بصری مانند ازدحام، ترآلودگی

از ازدحامراهایجاد پیاده  چنین با مناطق گردشگری بزنند. هم   ، شودشدن زندگی مردم محلی میهایی که منجر به مختلهای گردشگری 

؛ باشدمیترین نگرانی اجتماعی  ف اجتماعی و طبقاتی برای مردم منطقه مهمااد شک جدهد که ایها نشان مییافتهکه    این  دست بزنند. دوم

مدیر  تمام ظرفیتدرنتیجه  از  باید  بان  تمام ذیهای محلی  و  کنند  استفاده  منطقه  در  فیلم  توسعه گردشگری  این  رای  شریک  را  نفعان 
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، بیشتر نگرانی  کهاین   در پژوهش خود اشاره کردند. سوم  ،(2202  رز،دن ی و را   اوونهی )ش  1چه که شیاوونه و همکاران همانند آن  ؛ توسعه نمایند

از گردشگری   اشاره شد.    باشدمیهای زندگی  زینهفیلم درباره افزایش قیمت زمین و هاقتصادی ناشی  که در بخش شکاف طبقاتی هم 

یند و آولی نبود مشارکت در فر   ،دارند  اطلاع  توان ادعا داشت که مردم از سود سرشار توسعه گردشگری فیلم در منطقهنوعی می  به   ،پس

آنان  هم دیگر،  مناطق  تجربیات  درباره  دانش  سهمچنین  درباره چگونگی  سود  را  از  که  و ضشان  است  کرده  نگران  اقتصادی  اثرات  رر 

 برای منطقه بود.  دبر -درتوان شاهد یک شرایط بنفعان، میبیان کرد که درصورت مشارکت ذی (2011)توجه با یافته هادسون  توان با می

  گیرینتیجه

تاک  یهوشمند  یدی کل  یهااز مولفه  یک ی امروزه   پا  دی مقصد،  توسعه  توسعه پا  یابی در دست   یاتی عامل ح  کیاست.    داریبر    ت یحما  دار،یبه 

از ابتکارات توسعه حما   نفعانیذ   کهنیا  ی است. برا   ندی در فرآ  نفعان یفعال و مشارکت ذ   زان ی روند، برنامهشآن    ر یکرده و درگ  تیفعالانه 

  ی و همکار   تی س مالکتنها حتعادل نه  ن یتمرکز کنند. ا   مثبت   جیحال به حداکثر رساندن نتا   ن یع  و در   ی رساندن اثرات منف   قل حدا   بر   دیبا

تقو  دوام طولانیم  تیرا  بلکه  برا یکند،  را  تضم  یمدت  ایم  نی مقصد  چارچوب  در  شهرستان  نیکند.  و لا  یهاپژوهش،    جان ی ه لنگرود 

ب م  ی ری نظیفرصت  ارائه  مبتن   چون ؛  دهندیرا  مقصد  توسعه  هنوز  گردشگر  یکه  نکرد  فیلم  ی بر  تجربه  ا هرا  انتقال  نی اند.    ک ی  یمرحله 

توان  یفعال و هوشمندانه، م  یکردیکند. با اتخاذ رویتوسعه فراهم م  یبرا   کیمدبرانه و استراتژ   یزیر برنامه  یاجرا   یآل برا دهیا   فرصت

اق  یا گونه  به  صد را امق   نیا  اولو   یطی مح ستیز  یداریو هم پا  یتصادتوسعه داد که هم رشد    ی هاختن به چالشد. پردا ن قرار ده   تیرا در 

شود    جادیا   ییو الگو   شته باشدمطابقت دا   داریپا  یتوسعه با اصول گردشگر در عصر هوشمندی،  کند که  یم  ن ی تضم  هیاولبالقوه در مراحل  

و    نفعان یکار، ذ  نی انجام ا صورت    . درنمایدیمحافظت م  زین  یطی محستیز  ی کپارچگ ی بلکه از  کند،  یم  ت یورا تق  ی تنها اقتصاد محل که نه

گسترده ز جامعه  احتمال  به  گردشگر  دایتر  م  یبخش  آغوش  در  راه  رندی گیرا  را  آن  مح  یبرا   یو  بر  نظارت  و  بلندمدت    ستیز طی رفاه 

  ی گردشگر   یا هوهی ش  ی برا   یعنوان طرحتواند بهیهوشمندانه، م  تی ری صورت مددر  ،هاان ت شهرس  ن یدر ا  لمیف  یدانند. توسعه گردشگر یم

 عمل کند.  داریپا

نماید، اما  لی از توسعه گردشگری فیلم ارائه  ی ساکنان مح ها دغدغهبندی  اره رتبهبخوبی در  توانست بینش  پژوهش حاضر  اگرچه

محدودیت ایندارای  اول  هست.  نیز  بسیاری  آنبه  حاضر  شپژوه،  کههای  نگرانیکدلیل  از  بسیاری  نداشت،  اکتشافی  حالت  که  ه  هایی 

با    ط ، در پژوهش به بررسی شغل مرتبط و غیرمرتب کهاین  از دید پژوهش مخفی شده است. دوم  ممکن است گردشگری فیلم ایجاد نماید

ا نمونه  ،سوم  .تری ایجاد نمایدتوانست دانش عمیقپرداخته نشد که می  هادغدغه گردشگری و تفاوت   ین پژوهش تنها در بستر دو  گیری 

 انجام شد.   کوتاهزمانی  ۀ شهرستان و در باز

مطالعه   کیپرداخت. ابتدا، انجام    می آن خواه  ح یاست که در ادامه به تشر  ترشیب یمستلزم بررس یقاتی تحق ۀحوز  نی ا پایه،   این  بر

انجام    یتربزرگ ییای جغراف  اسی در مق  دیبا ندهی مطالعات آ. دوم، می کن یم هیصورا ت لمی ف ی گردشگر یمثبت و منف  راتیمورد تأث در یاکتشاف

 شود.  ی بندتیاولو راتی تأث  ن یمختلف بر ا  ی هافرهنگ ریتأث ی فراهم شود و درک چگونگ  یل فرام ی هالی شود تا امکان تحل

 حامی مالی 

 .هیچ حمایت مالی وجود ندارد

   در پژوهش سندگانیسهم نو
 رابر است.  بصورت  سهم نویسندگان به

 
1 Schiavone 
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