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Abstract  Article Info 

The impact of social capital on the local community's perception of 

investment for the development of tourism projects in rural areas is evident 

because there is ample opportunity to create a suitable platform for the 

development of tourism in rural communities as perception, trust, 

participation, and social exchanges increase. Accordingly, the current study 

attempts to assess the influence of social capital on investment in the rural 

tourism sector from the perspective of the local community. In this study, a 

descriptive-analytical approach was used to examine the villages of Sarab 

city as a statistical community. 366 questionnaires were distributed across 

the local community and collected once completed. The sample was obtained 

using the simple random sampling approach, and the sample size was 

calculated using Cochran's formula. The research data has been analyzed 

using structural equations and confirmatory factor analysis. The data 

obtained indicate that investment in the rural tourist sector is significantly 

impacted by the social capital of the local community. Additionally, the R2 

value indicates that over 42% of the fluctuations in the investment variable 

can be explained by the social capital variable overall. As a result, it need to 

be a crucial component of investing strategies. 
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Extended Abstract 
Introduction  

Given the significance of rural communities' 

involvement in the tourism development 

process, it can be argued that managing 

conflicts between locals and interest groups 

and keeping social capital in mind are 

necessary for the successful and sustainable 

growth of rural tourism. One of the primary 

and fundamental pillars of investment 

attraction in the area under study is social 

capital; therefore, if we build, enhance, and 

expand this capital locally, it will eliminate 

barriers, draw participation, and build 

capability. The ideas and attitudes of the local 

community regarding their acceptance of 

tourism projects in the area will be examined.  

The influence of social capital in the tourism 

industry has not received much attention. A 

critique of the conventional perspectives on 

tourist development (economic and material 

variables as criteria for judging the 

effectiveness of tourism development) kicked 

off the conversation on social capital and 

tourism development. Additionally, assessing 

economic, social, and cultural factors is 

necessary for the growth of tourism (Jones, 

2005: 322). The most significant shift brought 

about by the adoption of the idea of social 

capital in the context of tourism is that 

scholars studying the industry are now more 

conscious of the value of the advantages that 

come from interpersonal social connections. 

The tourist sector grows in an environment 

where local network linkages facilitate social 

interactions. 

Methodology  

The goal of this study is applied, and the 

methodology is descriptive-survey. Sarab 

City's villages are included in the study area. 

According to Cochran's formula (Relation No. 

1), the sample size is 354 individuals who 

were chosen at random from the statistical 

population during the study using the simple 

probability (random) sampling approach. The 

information required for hypothesis testing 

was gathered from these individuals. In order 

to assess the amount of social capital and look 

into its influence on investment in the tourism 

industry in the rural regions of the study area, 

a questionnaire created by the researcher was 

created to ask local community members who 

are the heads of rural households.  Elites and 

specialists were given the operationalized 

framework of the desired idea or variables, 

and its validity was assessed in order to 

ascertain the validity of the research tool's 

content or appearance. Construct validity has 

been applied to assess the model's validity. 

Results  
Additionally, the R2 value indicates that over 

42% of the fluctuations in the investment 

variable can be explained by the social capital 

variable overall. The findings show that, at a 

99% confidence level, social capital 

significantly and favorably influences the 

financial, human, and physical aspects of 

investment from the viewpoint of the people 

living in the chosen villages of Sarab City. 

Accordingly, 34% of changes in the economic 

component, over 36% of changes in the 

human component, and over 29% of changes 

in the physical component of investment can 

be explained by social capital. 

Discussion and Conclusion  

The findings show that, at a 99% confidence 

level, social capital significantly and 

favorably influences the financial, human, and 

physical aspects of investment from the 

viewpoint of the people living in the chosen 

villages of Sarab City. Accordingly, 34% of 

changes in the economic component, over 

36% of changes in the human component, and 

over 29% of changes in the physical 

component of investment can be explained by 

social capital. 
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گذاری در بخش گردشگری  اجتماعی بر سرمایه تاثیر ادراک جامعه محلی از سرمایه

 نواحی روستایی شهرستان سراب 

 3، رضا فرمانی اردهایی 2محمدعلی آغنده ،   1محسن آقایاری هیری 

 . ناریا ز، یتبر ز،یر دانشگاه تب ،ی طیو علوم مح ی زیردانشکده برنامه  ، ییروستا یزیرو برنامه  ا یگروه جغراف  -1

 . رانیتهران، ا ، یدانشگاه علامه طباطبائ ،یو حسابدار   تی ریدانشکده مد ،ی جهانگرد تی ریگروه مد -2

 . رانیا ز، یتبر ز،یدانشگاه تبر ، یطیمح  ی زیرو برنامه  ای دانشکده جغراف ، ییروستا یزیرو برنامه  ا یجغراف گروه  -3

 چکیده   اطلاعات مقاله 

 نوع مقاله: 

 پژوهشی 

 ریخ دریافت: ات

 05/07/1403       

 تاریخ بازنگری: 

 12/08/1403     

 تاریخ پذیرش: 

25/09 /1403 

 1-16 صص.

 ها: کلید واژه 

سرمایه   محلی،  جوامع 

سرمایه  گذاری  اجتماعی، 

گردشگری   گردشگری، 

 . روستایی

سرمایه   جامعه  تأثیر  دیدگاه  بر  بهاجتماعی  نسبت  توسعۀ طرحسرمایهمحلی  برای  نوی  هاگذاری  در   احی گردشگری 

ادراک، اعتماد، مشارکت و مبادلات اجتماعی افزایش یابد، فرصت باشد، چرا که هر چقدر میزان  روستایی مشهود می

جوامع   در  گردشگری  توسعه  برای  مناسب  بستر  ایجاد  جهت  میکافی  ایجاد  حاضر  روستایی  تحقیق  بنابراین  شود؛ 

گذاری در بخش گردشگری نواحی روستایی از دیدگاه جامعه  هسرمایماعی بر  درصدد ارزیابی میزان تأثیر سرمایه اجت

اند که با روش  عنوان جامعه آماری در نظر گرفته شدهباشد. در این مطالعه روستاهای شهرستان سراب بهمحلی می 

به  -فیتوصی برای  گرفت.  قرار  مطالعه  مورد  نمونهتحلیلی  روش  از  نمونه  آوردن  احتمالدست  برای  گیری  و  ساده  ی 

نمونه  ت کعیین حجم  فرمول  تعداد  از  و  استفاده شد  تکمیل    354وکران  از  و پس  توزیع  جامعه محلیّ  پرسشنامه بین 

های تحقیق از تحلیل عاملی تأییدی و معادلات ساختاری استفاده شده است. نتایج آوری شد. برای تحلیل دادهجمع 

آمده نشان میبه اجتماعی جدست  معامعه محلی بطور  دهد سرمایه  تأثیر  در بخش بر سرمایهناداری  مستقیم  گذاری 

درصد    42در مجموع متغیر سرمایه اجتماعی بیش از  دهد کهنیز نشان می  2Rگردشگری نواحی روستایی دارد. مقدار  

متغی سرمایهتغییرات  میر  تبیین  را  بهگذاری  ترتیب  بدین  برنامهکند.  در  بایستی  کلیدی  عامل  یک  های عنوان 

 مورد توجه قرار گیرد. ری گذاسرمایه 
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  مقدمه

ادشان مدنظر قرار داده اند. در این مسیر،  سازی اقتصت و متنوعه منظور تقویجایگزین را بهای اخیر، جوامع روستایی ایجاد صنایع  در سال

به ترکیبی  صنعت  یک  میگردشگری  اینشمار  از  و  سرمایهرود  بخشرو  بخش،  این  در  ایجاد  گذاری  مثل  صنعت  این  مختلف  های 

گردشگری مورد هدف  ش خدمات بخش  سازی در بختسازی خدمات عمومی ضروری )آب، بهداشت و برق(، ظرفی ها، فراهمزیرساخت

 (.  Banerjee et al, 2015: 159)دهد قرار می

به روستایی  شناخته میگردشگری  که میعنوان صنعتی  اقتصادشود  در  را  مهم  این  به تواند  توسعه  حال  در  منصه ظهور  های 

توسعه موفق و پایدار    گونه استدلال کرد که ان اینتوشگری، میاهمیت مشارکت جوامع روستایی در فرایند توسعۀ گرد  جه بهبرساند. با تو

است  نفع و توجه بههای ذیگردشگری روستایی مستلزم مدیریت تعارض بین ساکنان محلی، گروه اجتماعی   & Kim)اهمیت سرمایه 

Ko, 2008: 29  .)منظور تعیین  قیاس بهم است. دو    سازی گردیدههای مختلفی مفهومصورتاجتماعی بهدر مطالعات گردشگری، سرمایه

  مقیاس فردی/ سازمانی. مقیاس  -2ای/ جامعه محلی و مقیاس منطقه -1اجتماعی در بخش گردشگری شناخته شده است: کاربرد سرمایه

رمنطقه آن  پیامدهای  و  گردشگری  توسعه  فرایند  محلی  جامعه  میای/  قرار  مدنظر  کارآا  با  نیز  سازمانی  فردی/  مقیاس  فرینی  دهد. 

ارتگردش است  گری در  مثل مشارکت  (.  Lingxu et al, 2017: 339)باط  مفاهیم گردشگری  از  با بسیاری  اجتماعی  همچنین، سرمایه 

 (.  MCGee et al, 2010: 486)های سازمانی و همکاری و همیاری منطبق است نفعان، شبکهذی

ها کمک  اهداف ملی دولت  توانند با کارایی بالا بهها میرا آندارند؛ زی   و پایدار تمایل   ی قومحلی    داشتن جوامع ها بهامروزه دولت

های فردی و خانوادگی در ارتباط با  کننده پشتیبانیفقط فراهمگذاری در توسعه اجتماعی نهها از طریق سرمایه همین دلیل دولته  کنند. ب

نیز کمک  گیری  مشکلات اجتماعی و فرایند تصمیمها، حل  ییه توانامن دا محلی، بههای اجتماع  با تقویت دارایی  هستند بلکه  تنوع خدمات

افزایش مشارکت، اعتماد اجتماعی و رشد تعاملات نهادهای محلی در سطح  اجتماعی منجر به گذاری در توسعه  کنند. بنابراین سرمایه می

اجتمجامعه می زیربنای  پیوند مؤثر  اجتماعی زمینه  میان، سرمایه  این  افقی  شود. در  و تسهیلردم و گروهو عمودی ماعی  بوده  کنندۀ  ها 

 (. 209-217: 1389الدین افتخاری، )رکن  محلی در مواجهه با ابتکارات متنوع توسعه است نیازهای جامعه 

  به   ولاًامعی که از سطوح بالای سرمایه اجتماعی برخوردارند، معم. جو مطابقت داردهای توسعه  پارادایم  تماماجتماعی با    سرمایه

توسع بخش  ۀنتایج  در  فعالیتبهتری  و  میها  پیدا  دست  مختلف  بهسرمایه(.  Putnam, 1993: 35)کنند  های  عامل  اجتماعی  عنوان 

تأثیر سرمایه اجتماعی بر  میان در این  (. Lingxu et al, 2017: 340)  ریزی و توسعه استفعالیت اجتماعی و ابزاری برای مدیریت، برنامه

باشد، چرا  روستایی بسیار مشهود میگردشگری در نواحی  های مربوط بهسرمایه برای توسعۀ فعالیتجذب  بت به ی نسمحل   امعهدیدگاه ج

یابد، فرصت کافی برای تبادل ف  که هر چقدر میزان  رهنگی بین گردشگر و جامعه  ادراک، اعتماد، مشارکت و مبادلات اجتماعی افزایش 

 .(89: 1386سقایی،  و یزدی)پاپلی  گردد  فرهنگ یکدیگر میبیشتر و احترام بهاهم به تف منجر  هایتدر نشود که محلی ایجاد می

استان آذربایجان  ستانشهر است.سراب در جنوب شرق  واقع شده  به شهرستان  این شهرستان  شرقی  و  های مشکیناز شمال  شهر 

ا   هریس، و  اردبیل  استان  به  شرق  از  میانه،  شهرستان  به  جنوب  به  از  غرب  بز  متصل میستانشهرستان  به    .شودآباد  سراب  شهرستان 

مقصد خوبی برای توسعه گردشگری طبیعت محور  واسطه قرار گرفتن ما بین دو رشته کوه بزقوش در جنوب و ارتفاعات سبلان در شمال  

ان از سوی سازمان میراث  جلده باخ  یل آباد ووستاهایی مثل اردها، آغمیون، شالقون، اسبفروشان، اسماعرود. در همین راستا، ربه شمار می

گرد صنایعفرهنگی،  و  شدهشگری  معرفی  گردشگری  هدف  روستاهای  عنوان  به  مسلتزم  دستی  مناطق  این  در  گردشگری  توسعه  اند. 

سرمایه افزایش  منظور  به  دیگر،  طرف  از  است.  مناطق  این  در  محلی  جوامع  وکارهامشارکت  کسب  توسعه  برای  گردشگری  ی  گذاری 

است. در این میان،  نوازی مستلزم بررسی عوامل تسهیلگر سرمایهو مهمان    گردشگری این مناطق  از ارکان  سرمایه  گذاری در  اجتماعی 
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   آقایاری هیر و همکاران  /...   گذاری در بخش گردشگریاجتماعی بر سرمایهمعه محلی از سرمایهتاثیر ادراک جا
 

 

و پایه به شمار میسرمایه ای جذب  اصلی  و  گذاری گردشگری  ارزیابی  این مطالعه،  تأثیر سرمایه روند. هدف  اجتماعی در  سنجش میزان 

که، طوری های گردشگری در نواحی روستایی مورد مطالعه است. به محلی برای تحقق فعالیت  گاه جوامعدیداز تصادی  های اقجذب سرمایه

بهمی  منطقه،   این  در  گذاری سرمایه  ظرفیت  ابزاری  عنوانتواند  از  استفاده  با  فرصتکارآمد  و  وها  دسترس  در  در   های    جهت   اقدامی 

گرداشتغال توسعۀ  اقتصادی،  رشد  وزایی،  جوامع یا   شگری،  و    محلی  جاد  بررسی    .باشد  پایدار قوی  به  حاضر  پژوهش  در  اساس،  این  بر 

   پردازد:سوالات زیر می

 از دیدگاه جامعه محلی، سرمایه اجتماعی نواحی روستایی مورد مطالعه در چه سطحی قرار دارد؟   -1

 ؟ دارد یریتأثچه العه د مطمور ییروستا  ینواح یدر بخش گردشگر ی گذاره یبر سرما یاعاجتم ه یسرما -2

 و پیشینه پژوهش  مبانی نظری

  است اجتماعی علوم تحقیقاتی برجسته ابعاد از یکی و بیستم قرن سیاسی اجتماعی تفکرات محصول اجتماعی سرمایه مفهوم

(Bourdeiu, 1980.)  جود دارد  های مختلف، مباحث فراوانی پیرامون تعریف و کاربرد سرمایه اجتماعی ودر ادبیات رشته(Moscardo, 

زمینه(.  2014 در  مطالعه  برای  نظری  چارچوب  اجتماعی یک  جامعه  سرمایه  توسعه  سازمانی (،  Gittell & Vidal, 1998)های  توسعه 

(Cohen & Prusak, 2001  ،)  اقتصادی فکری(،  Baker, 2000)عملکرد  سرمایه  کسب (،  Nahapiet & Ghoshal, 1998)   ایجاد 

ت به  پاسخ  جهت  و  آگاهی  دغییرات  جوا پایداری  مهارت(،  Falk & Harrison, 2000)مع  ر  از  ناشی  اجتماعی  تعارض  های  الگوهای 

 کند.  ارائه می( Sobel, 2002)های اقتصادی و پیشرفت( Sirianni & Friedland, 2001) تعهد مدنی (، Resnick, 2002)تکنولوژیکی 

بررسی تأثیر    محققان مختلفی به   شد.  وارد  توسعه  با  مرتبط  اتادبی   حوزههب   مفهوم  یک   مثابه به  اجتماعی  سرمایه   1990  دهۀ  از

موفقیت طرح بر  اجتماعی  پرداختهسرمایه  توسعه  فلوراهای  کرد:  1998)  1اند.  شناسایی  را  جامعه  توسعه  در  تاثیرگذار  سرمایه  نوع  چهار   )

ازانسان  سرمایه  سطح معرف ایواسطهبی طوربه یافتگیتوسعه حطسآنجایی که  ی، سرمایه اجتماعی، سرمایه اقتصادی و سرمایه طبیعی. 

  نتیجه  و کرد تأویل رفاه و اجتماعی سرمایه  میان ارتباطبه توانمی را  توسعه و اجتماعی سرمایه میان ارتباط است، اجتماعی همگانی رفاه

بالاتری تواندمی  بالا اجتماعی سرمایه وجودکه گرفت برف را  اجتماعی رفاه از سطح  آورد.  دیگر،هاهم   از یکی اجتماعی سرمایه بیان 

اصلیمؤلفه همگانی ارتقای مبنایبر توسعه این که رودمی  شمار به اقتصادی -اجتماعی توسعه های  و می تعریف رفاه  )زاهدی    شود 

 (.  110: 1388همکاران، 

  ای و سرمایه اجتماعی رابطه  مایه ی، سرساختار   اجتماعی  سه بعد سرمایهتوان بهاجتماعی را می  ی سرمایهبندی کل در یک تقسیم

  روابط   نوعی  مبین  ارتباطی،  اجتماعی  در این میان، سرمایه (.  Nahapiet & Ghoshal, 1998: 242)بندی کرد  اجتماعی شناختی تقسیم

  اعتماد،   از   ییلا با  سطوح   با  دبع  این(.  Bolino et al, 2002)  کنندمی  برقرار  تعاملاتشان   سابقه   خاطربه  یکدیگر  با  افراد   که  است  شخصی

واقع،.  شودمی  مشخص  متقابل  هویت  و  تکالیف  مشترک،  هنجارهای با    که  همکارانی  بین  مؤثر  ارتباطبه  ایرابطه  اجتماعی  سرمایه  در 

بیت و  یدگاه ناهادارد. در این مطالعه با تاکید بر د  توجه و تمرکز  ابند،یمی  هویت  باهم  و  دارند  اعتماد  یکدیگر  به  همدیگر صمیمی هستند،

آفرینی در حوزه گردشگری و توجه  ای مفهوم سرمایه اجتماعی و پیوند آن با  نحوۀ عملکرد و نقش اکاوی ابعاد مسئله( به و1998ل )گوشا

 گذاری در این بخش پرداخته شد. سرمایه اخص به

تأثیر سرمایه اندکی در خصوص  است.  مطالعات  گرفته  اجتماعیبحث سرمای   اجتماعی در حوزه گردشگری صورت  توسعه    ه  و 

دیدگاه بر  نقدی  با  بهگردشگری  ملموس  و  اقتصادی  )فاکتورهای  گردشگری  توسعه  سنتی  توسعه  های  موفقیت  ارزیابی  معیار  عنوان 

ارزیابی جنبه استگردشگری( آغاز شد. همچنین توسعه گردشگری مستلزم  (.  Jones, 2005:322)  های اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی 

 
1. Flora  
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انتخاب مفهوم سرمایه  ناشی    تغییر   ترین مهم اهمیت منافع  محققان گردشگری نسبت بهاجتماعی در مضمون گردشگری این است کهاز 

افراد آگاه شده اجتماعی میان  از تعاملات  از    کند که صنعت گردشگری، در مضمونی توسعه پیدا میاند.  حاصل  اجتماعی  در آن تعاملات 

ویژه روابط اجتماعی بایستی در تحقیقات  پیوندند. بنابراین، جنبه اجتماعی گردشگری بهوقوع میهاس محلی بای در مقی طریق روابط شبکه

  های اجتماعی ترین معیارهای ارزیابی و درک جنبهو تأکید قرار گیرند. در چنین حالتی سرمایه اجتماعی یکی از مهم گردشگری مورد توجه 

  معنی اجتماعی به سرمایه بالای سطوح.  دارند یکدیگربه بیشتری اعتماد مردم بالا، عیاجتما ایهسرم دارای اجتماعات  در  گردشگری است.

 .است اعتماد از بالایی سطح از برخورداری

 با جوامعی  در کنند، تکیه دیگران  آتی رفتار  برکه دارند افرادی نیاز به تحقق یافتن برای اقتصادی، هایفعالیت کهاز آنجایی 

 هاییراه همین از نیز مدنی مشارکت هنجارهای .نمایندمی تحمیل نفعان ذیبه کمتری را  هزینه اقتصادی، هاییتالفع این ،بیشتر  اعتماد

اثر هایفعالیت بر اعتمادکه  اجتماعی همکاری  نتایج از  که کل  منافع شوند،می باعث هنجارها . شودمی بحث وارد گذارد،می اقتصادی 

 هایکنند، هزینه می  محدود را  هاطلبیفرصت   مدنی، هنجارهایکه میزان هربه.  کند ایجاد زیادی لهفاص کل مخارج  آید، بامی دستبه

 افزایش این ترتیببه  اقتصادی  مبادلات و هاگذاری سرمایه از بسیاری اثربخشی و دارند تمایل کاهشی روند  به قراردادها اجرای و نظارت

است که  (.61:  1395آباد،  میرککرد) زارع خواهد پیدا  رویکردی  آنتوسعه جامعه محور  توسعه  و  افراد  بر  آن  و در در  تاکید می شود    ها 

دهی  گردشگری در سطح جامعه سازمانصورتی که  دهد. درحال پیامدهای حاصل از سیستم اکولوژیکی و فرهنگی را مدنظر قرار میعین

 (.  Reid, 2012: 91 & 93) کندهایی برای افراد جامعه فراهم میریزی شود، فرصتو برنامه

مندی  نفعان اصلی نقش مهمی در مدیریت فراغت و گردشگری دارند. گردشگری با کمک و علاقهعنوان ذیجوامع میزبان به

  فعال   بسیار  نقش  باید  گردشگرپذیر  جوامع(.  Guyer & Pollard, 1997: 200)شود  نفعان منطقه و ساکنان محلی مدیریت میتمامی ذی

  این .  دارد  گردشگری   هایمقصد  در   محلی  جوامع   بر   توجهیقابل  تأثیر   گردشگری   کنند.  تضمین  را   گردشگری  منافع مثبت  تا   ندباش  داشته

  و   ریزیبرنامه  مناسب  طوربه  کهباشد و درصورتی  است  وابسته  بدانکه  محلی  مردم  برای  و اشتغال   درآمد  از  مهمی  منبع  تواندمی  صنعت

  کند تا اعمال جوامع کمک میمنابع طبیعی و فرهنگی تلقی شود. گردشگری به  از  حفاظت  برای  نیرویی  نواعنبه  تواندمی  شود،  مدیریت

از بین برود  ممکن است در نسلفرهنگی خود را حفظ کنند که   عنوان به قابل توجهی طوربه  گردشگری(.  Reid, 2012: 24)های آینده 

  محلی  اقتصادبه توانندمی گردشگری با رابطه درکه و کارهایی وجود دارند سب. کاست شدهمحلی شناخته  اقتصادی استراتژی توسعه یک

  و   واگذاری نظارت  وسیله به  را  پایدار   توسعه   اصول   اجرای  مشارکتی،   توسعه   رویکرد   یک که   دارد   وجود   باور   این   طور کلی بخشند. به تنوع

  تسهیل   گیرند،می   قرار  توسعه   تحت تأثیرکه  کسانی  تمامبه  منافع،  برابر  ن ریاج   و  نظر اتفاق  اساس  بر  گیریتصمیم  محلی،   جامعه به  مدیریت 

 کند.  می

  نوعی  نظر اقتصادی، از و است منافع پی کسب در دیگر اقتصادی نظام هر مانندکه است اقتصادی سیستم نوعی گردشگری

براساسمی تلقی پایه فعالیت س گردشگری، هدف  مهمترین دیدگاه، این گردد.  همچنین، اقتصادی نفعو  ود  کسب    داشتن  است. 

مالکیت زیادی اهمیت ایناحیه هایزیرساخت  روی  کنترل کننده تعیین که است متغیرها رینتکلیدی از یکی گذاریسرمایه  و دارد. 

 افیناک صنعت گردشگری در محلی جامعه گذاریسرمایه  یافته توسعه کمتر نسبتبه کشورهای از بسیاری در .است گردشگری صنعت

  خارج  گردد، تأمین غیربومی نفعانطریق ذی از مالی منابع  که زمانی .گرددمی تأمین خارجی نفعانذی از مالی منابع بیشتر لذا  و است

  صورت  هایتلاش رغمعلی  .نیست حل قابل راحتیبه خارجی است گذاریسرمایه از  ناشیکه محلی  جامعه دست از توسعه کنترل شدن

  کنترل  آوردن دستبه باشند، نداشته اختیار در را  هازیرساخت مالکیت محلی چنانچه ساکنان محلی، جامعه مشارکت قوی تش برای گرفته

  در  مردمی مشارکت جذب منظوربه  را  هزینه تسهیم رهیافت محققین از بود. برخی خواهد یافتنی دست  سختیبه توسعه و پیشرفت روی

پیشنه توسعه در ذاریگسرمایه    رهیافت زیربنایی فرضیه.  باشدمی مردم مادی مشارکت بر مبتنی رهیافت این .اندداده ادگردشگری 
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برنامه   آن اجرای و طرحبه  مربوط هایهزینه از بخشی تأمینبه ملزم برنامه یک گیرانبهره هرگاه  که قرار است بدین سرمایه تسهیم

انگیزه  بر و نظارت اداره و مناسب هایشیوه انتخاب  مسایل، تحلیل و تعیین رد نآنا  فعالانه مشارکت برای کافی و لازم هایباشند، 

 روستایی مردمبه رهیافت کمک این هدف  .آورد خواهد فراهم جدی و مسئولانه صورتیبه ترویج هدافا به    نیل جهت در امور جریان

 هرچه لذا  و باشندمی تولیدی هایوری فعالیترهبه  افزایش و زندگی کیفیت بهبود منظوربه  لازم هایمهارت و معلومات فراگیری برای

 اعتبارات از بخشی تقبلبه آنان باشد، تمایل ترپذیرش و قابل ترعمومی مردم برای اهداف این  به نیل جهت در هابرنامه محتوای و روش

   (.1384 کوهی، از لنق به 44:1392سریزدی، غلامحاجی) خواهد شد بیشتر مربوط هایهزینه تسهیم برای آمادگی یا و

گسترده سرمایهمطالعات  در  اجتماعی  سرمایه  جایگاه  تبیین  زمینه  در  است.  ای  پذیرفته  صورت  محلی  جوامع  در  گردشگری  گذاری 

اند. با این حال، مطالعات اندکی بر اثر بخشی سرمایه اجتماعی در تسهیل سرمایه گذاری در بخش گردشگری تاکید کرده  مطالعات عمدتاً

بر سرمایهی  رسبه  از  محلی  مسئولان  و  محلی  جامعه  سرمایهادراک  بر  آن  تاثیر  و  گردشگری  تاکید  گذاری  حوزه  این  در  پایدار  گذاری 

 اند. داشته

)غلامحاجی - با  1392سریزدی  اولویت(  مشارکت  مؤثر  عوامل  بندی بررسی    توسعه   های طرح  در  گذاری سرمایه  در  محلی جامعه    بر 

ر  گردشگری با  این  ت  -وصیفیت  وشروستایی  نشانگر  تحقیق  نتایج  است.  داده  قرار  بحث  مورد  را  مسئله  ظرفیت حلیلی  که    است 

  -ظرفیت فرهنگی  و  اجتماعیظرفیت    ترتیببه  آن  از  پس  و  دارد  گذاریسرمایه   در  محلی   جامعه  مشارکت  بر  را   تأثیر  بیشترین   اجرایی،

  در   محلیجامعه    مشارکت  با  معناداری   رابطه  زیربنایی   و  اقتصادی  ظرفیت   محققین،   انتظار   خلاف   بر  ولی  قراردارد،   انسانی

 .ندارند گذاریسرمایه

  -با روش توصیفی  اجتماعیسرمایه    بر  تأکید  با  روستایی  نواحی  در  گردشگریتوسعه  هایبر زمینه  ( با بررسی، تحلیلی1393سعیدی ) -

یافته است.  داده  قرار  مطالعه  مورد  را  مسئله  تحقی تحلیلی  ا حا ق  های  آن  کی  وضعیت ز  که  مورد    روستاهای  اجتماعیسرمایه    است 

  اجتماعی سرمایه    با  را  همبستگی   بیشترین  اجتماعیمشارکت    شاخص  و   قرار داشته  مطلوبی  وضعیت  گردشگر در   جذب  جهت  مطالعه

  .باشدمی  دارا 

  گردشگری   هدف  روستایی روستاهای  ریشگردگ  توسعه  در  اجتماعی  هایسرمایه  نامه خود به بررسی نقش ( در پایان1394احمدی ) -

است که  تحلیلی مسئله را مورد سنجش قرار داده است. نتایج این بررسی حاکی از آن   -زنجان پرداخته و با روش توصیفی  شهرستان

  و   لیمح  نهادهای  هایمؤلفه  بین  معناداری  ارتباط  همچنین.  باشدمی  مطلوب  مطالعه  مورد  روستاهای  در  اجتماعی  سرمایه  وضعیت

  در   روستاها   معنادار  تفاوت  به  والیس کروسکال  آزمون  از   استفاده  با   نهایت  در.  است  برقرار  اجتماعیمشارکت  بعد  با  اجتماعی  انسجام

  شکار  از جلوگیری  راستای  در  امنیتی  تدابیر تقویت قبیل  از  پیشنهاداتی راستا  این   در دست یافته و  اجتماعی سرمایه از  برخورداری  میزان 

 جذب  و  روستا  معرفی  راستای  در  جمعی  هایرسانه  طریق  از  هدف  روستاهای  گردشگری  هایجاذبه  معرفی  وحش،حیات  نینوقاغیر

 نموده است. ارائه...   و گردشگر 

)ابراهیم - همکاران  و  اثرات  (  1396پور  میانجی  نقش  با  پایدار  گردشگری  توسعه  در  مشارکت  بر  اجتماعی  سرمایه  نقش  بررسی  به 

سرمایه  اند که  ها به این نتیجه رسیدهاند. آنپرداختهشده به وسیله جامعه میزبان در شهر سرعین  فرهنگی درک  -اعیتماجاقتصادی و  

پایدار تاثیر مثبت و   اقتصادی گردشگری بر مشارکت در توسعه گردشگری  اثرات  اجتماعی به صورت غیرمستقیم و با نقش میانجی 

اج اما رابطه سرمایه  دارد.  اجتماعیاعتممعناداری  اثرات  با نقش میانجی  توسعه گردشگری    -ی  مشارکت در  بر  فرهنگی گردشگری 

 .نگرفته استپایدار در شهر سرعین مورد تایید قرار 

اند. نتایج  های سرمایه اجتماعی بر کارآفرینی گردشگری در شهر سلطانیه پرداخته( به بررسی تاثیر شاخص1401رفیعی و همکاران ) -

ن آنان  که  مین  شامطالعات  شاخصدهد  و  بین  دارد  وجود  معناداری  رابطه  روستایی  گردشگری  کارآفرینی  و  اجتماعی  سرمایه  های 
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شاخص اعتماد بیشترین تأثیرگذاری را    همچنین،بیشترین همبستگی بین شاخص شبکه و کارآفرینی گردشگری روستایی بوده است.  

 .ته استاشد بر کارآفرینی گردشگری روستایی در منطقه مورد مطالعه 

  در   یگردشگر  توسعه   هیاول  مراحل   در   ین یکارآفر  تحرک  و  یاجتماع  هیسرما   ارتباط  یبررس  با   یا مقاله  در(  2017)   همکاران   و  نگسوی ل -

  ی داخل   نانی کارآفر  که  است  آن  از  یحاک  هایابیارز .  اندکرده  یواکاو  را   مسئله  یل یتحل -یف ی توص   روش  با  و  پرداخته  نی چ   ییروستا  ینواح

  توسعه  در  ین ی کارآفر تحرک ن، یا بر  علاوه. اندداشته صنعت  ن یا در  تفعالی  به ورود از   قبل یگردشگر   صنعت از نانه یبواقع ر ی غ  اتادراک

  وسعه ت به   را  ی ن یکارآفر   تحرک   بالقوه  سهم   محل  با  یکپارچگ ی   نیهمچن .  دارد  قرار  یاجتماع  ه یسرما   بعد  سه   هر   ر ی تأث   تحت  یگردشگر 

 .  دهدیم ارتقا یگردشگر 

  افتاده   دور  و  یا هیحاش  مناطق  در  یاقتصاد  توسعه  و  یاجتماع  انسجام  بر  را   رشد  هایکانون  ری تأث  بررسی به(  2017)   مونت  و  راسکاب -

  که   است  آن  از  یحاک  بحث  هایافتهی.  کردند  لی تحل   و  یبررس  را   مسئله  ،یل یتحل -یف ی توص  روش  با  و  پرداخته  رلندی ا   یروستاها  در

 . شودیم محسوب رلندیا ییروستا  مناطق در کارها  و کسب و جوامع  توسعه در یدی کل  عنصر ک ی  یاجتماع ه یسرما

- ( اجتماعی و شکل2020ژانگ و همکاران  پایداری  بین  ارتباط  بررسی  به  اجتماعی در زمینه گردشگری جامعه(  محور  گیری سرمایه 

آنان نشان میاند. یافتهپرداخته ادراکی گردشگری بر سرمایه اجتماعی در  اجتمرات  دهد که ماهیت چندبعدی تاثی های مطالعات  اعی 

 کند.  گذارد و به درک بهتر ساکنان از تاثیر سرمایه اجتماعی بر گردشگری جامعه محور کمک میامع محلی تاثیر میجو

- ( پرد2023دیر  گردشگری  پایدار  توسعه  ارزیابی  برای  مفهومی  مدل  یک  ارائه  به  اجتماعی  سرمایه  نقش  بر  تاکید  با  .  است  اخته ( 

مییافته نشان  مطالعه  این  چالشهای  مختلف  انواع  به  بایستی  گردشگری  ذیفنعان  که  و  دهند  دهند  پاسخ  عملی  و  مفهومی  های 

 کند.  سرمایه اجتماعی  نقش مهمی در ارتقای توسعه پایدار گردشگری ایفا می

 هامواد و روش

باشد که  نفر می  354حجم نمونه بر اساس فرمول کوکران  است.  یشی  پیما -این مطالعه از لحاظ هدف کاربردی و به لحاظ روش توصیفی

های لازم برای آزمون  احتمالی ساده )تصادفی( از میان جامعه آماری انتخاب شد و داده گیرینمونه  روش از گیریبهره با در خلال تحقیق 

ا در این تحقیق برای گردآوری داده  فرضیات از آنها گردآوری گردید. مجلات،  ،  هاای همچون کتابکتابخانه   -ز منابع اسنادیهای ثانویه 

از دادهها، مقالات، آمارنامهنامهپایان ادارات و ... استفاده گردید. همچنین بخش دیگری    پرسشنامه ها از طریق  ها، گزارشات علمی، آرشیو 

جمع میدانی(  ش)روش  یک   .دآوری  منظور  این  ا   برای  پرسشگری  جهت  ساخته  محقق  کهپرسشنامه  محلی  جامعه  اعضای  همان  ز 

اجتماعی و همچنین بررسی تأثیر آن بر سرمایه باشد بهرهای روستایی میسرپرستان خانوا  ارزیابی سطح سرمایه  گذاری در بخش  منظور 

)اعتبار(   روایی  تعیین  برای  گردید.  تنظیم  مطالعه  مورد  منطقه  روستایی  نواحی  عملیاتی  صوریگردشگری  چارچوب  تحقیق،  شده   ابزار 

متغیرهای مورد   اختی مفهوم یا  بهن  ارنظر در  قرار گرفت.  ارزیابی  مورد  اعتبار آن  و  گرفته  قرار  ارزیابی روایی  خبگان و متخصصین  منظور 

از روایی واگرا می  مدل  و روایی  است. روایی سازه شامل روایی همگرا  استفاده شده   سازگاری پایایی یا اعتبار سنجش برای  باشد.سازه 

کرونباخ   شده استفاده کرونباخ آلفای روش از  ها پرسشنامه  درونی آلفای  ضریب  ترتیب،  بدین  پایایی  822/0است.  که  دهد  می  نشان 

 سشنامه در حد مطلوبی قرار دارد.  پر

شرق استان    مربع در  کیلومتر  3560با مساحت    است. این شهرستان که  شهرستان سرابمنطقه مورد مطالعه شامل روستاهای  

واقع گردیدهآذربایجان دارای دو  بر،  شرقی  تقسیمات کشوری  آخرین  و مهربان(  اساس  و  9  بخش )مرکزی  به    4  دهستان  نقطه شهری 

برای تعیین جامعه    .شدبایروستا م  188شهرستان    این  های دارای سکنهآبادی  باشد. تعدادمی دوزدوزان  و شربیان ،مهربان ،سرابهای  نام

از میان این روستاها، روستاهای هدف گردشگری که از طرف سازمان میراث فرهنگی، صنایع ده و دستی و گردشگری معرفی شآماری 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%B1%D8%A7%D8%A8_(%D8%B4%D9%87%D8%B1)
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%87%D8%B1%D8%A8%D8%A7%D9%86_(%D8%B4%D9%87%D8%B1)
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%B1%D8%A8%DB%8C%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%88%D8%B2%D8%AF%D9%88%D8%B2%D8%A7%D9%86
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و ظر توسعه  اسماعیلقابلیت  روستاهای  شامل  که  هستند  توجه  مورد  دارند  را  مقصد گردشگری  اسبفیت  اردها،  آباد،  آغمیون،  فروشان، 

دامنرازلیق  شالقون،  میرکوه،  قلعه،  سهزاب،  میجان،  باخان  جلده  و  آبرس  ایوق،  آناقیز،  روستاها  جوق،  این  تعداد  و    14شود.  بوده  مورد 

 اند.  شوند در خود جای دادهجامعه آماری تحقیق را شامل میخانوار که 4642نفر و با تعداد  16134غ بر جمعیتی بال

 متغیرهای تحقیق  -1جدول 

 مولفه ها ابعاد  انواع متغیرها 

ناهابیت و گوشال،  (، انسجام )1993پانتام، اعتماد ) سرمایه اجتماعی ارتباطی سرمایه اجتماعی متغیر مستقل 

(،  1998ناهابیت و گوشال، رکت )مشا(، 1998

امنیت   (1998ناهابیت و گوشال، شبکه تعاملات )

 (1392افتخاری، )

سرمایه گذاری اقتصادی )حاجی غلام سریزدی،  گذاری گردشگری در جوامع روستاییسرمایه  گذاری گردشگری سرمایه  متغیر وابسته 

(،  1390گذاری فیزیکی )خسروی، (، سرمایه1392

 ( 1389نسانی )صفاخواه، ری اگذا سرمایه

 

 
 محدوده مورد مطالعه و روستاهای منتخب  -1شکل
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 مدل مفهومی پژوهش  -2شکل 

 

 

جامعه محلی و  گردشگری  

 روستایی
 مقیاس  

یاجتماع هیسرما  

 مقیاس 

فردی/ 

 سازمانی

 مقیاس 

اجتماعی  

-و منطقه

 ای 

ی در جامعه مقصد گردشگری تماعاج هیسرمای هامؤلفهتبیین   

 اعتماد  انسجام شبکه تعاملات مشارکت  امنیت

محلیری نواحی روستایی از دیدگاه جامعهگذاری دربخش گردشگ اجتماعی برسرمایه  ارزیابی تأثیر سرمایه   

هانظریه ایابعاد مسئله سطوح    

 

ی 
ار

خت
سا

 

رد
 خ

ن
لا

 ک

ی
خت

نا
ش

 

ف 
عی

ض
ی 

ها
ند

یو
 پ

ار
خت

سا
ف 

کا
ش

ی 
 

نه
یا

 م

ی
اع

تم
اج

ع 
ناب

 م

ی
اط

تب
 ار

 رشد سرمایه اجتماعی در جامعه مقصد 

های گردشگریتوسعه روابط اجتماعی و فعالیت  

گردشگری نواحی روستاییگذاری در بخش سرمایه  
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 ی پژوهش هایافته 

 هاییاران روستاجامعه محلی و دهو با توزیع پرسشنامه به    منتخب  سرپرستان خانوارهای روستاییبا مشارکت  های پژوهش حاضر  داده

سراب شهرستان  شد.  منتخب  راستا،  گردآوری  همین   از  استفاده با  شناسی جمعیت  های ویژگی ها، داده آوری جمع   از  پس  ابتدا در 

قالب    سپس  شد. بیان  توصیفی، آمار هایشاخص در  استنباطی  بهاندازه مدلبخش  ساختاری  مدل  و  و    گیری  متغیرها  وضعیت  بررسی 

 گرفته است. قرار بررسی مورد  SMART PLS و SPSSافزار ز نرما استفاده ا های تحقیق بضیهفر

 از  دهند.یم  تشکیل  درصد را زنان  3/14دهند و  یکنندگان را جمعیت مردان تشکیل مدرصد شرکت   7/85در پژوهش حاضر  

  33/ 1، سال 40 تا 31 بین درصد 2/30همچنین  .هستند سال 20 تا 30 سنی رنج دارای درصد 3/10 کننده در پژوهشمشارکت افراد بین

 9/89درصد مجرد و  1/10از این تعداد  .باشندمی سال 60درصد بالای  2/4سال و  60تا  51بین  درصد 2/12، سال 50 تا 41 بین  درصد

درصد(،   9/39زاد )های آدارای شغلها  آندرصد( برخوردارند.    32تحصیلات دیپلم )  حدرصد نیز متاهل بودند. اکثریت پاسخگویان از سط

 درصد( بودند.  3/1بافی )درصد( و قالی 2/8دار )درصد(، خانه 1/20درصد(، دولتی ) 4/30کشاورز )

اندازه  2شکل   را در حالت تخمین ضرایب نشان میمدل  اولیه تحقیق  بهگیری  اندازه دهد.  اینکه مدل  تأیید  منظور  گیری مورد 

های سرمایه اجتماعی و دهد که کلیه شاخصباشد. نتایج ضرایب آماری نشان می  4/0بالاتر از    املی همه سؤالاتقرار گیرد باید بارهای ع

 باشد.می 4/0گذاری بالاتر از سرمایه

 

گیری اولیه در حالت تخمین ضرایب مدل اندازه  -2شکل   
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اندازه  2شکل   اولیه تحقیق را در حالت معناداری ضرایب نشان میمدل  ب  یید معنادارای باید کلیه ضرایمنظور تأهد. بهدگیری 

از بازه بحرانی ) از  ( باشد. همان1.96،    -1.96برای سؤالات تحقیق خارج  طور که در شکل مشخص است معناداری کلیه ضرایب خارج 

 بحرانی است.   ناحیه

 
 یبضرا  معناداری حالت  در را  پژوهش  متغیرهای  یریگاندازه  مدل -3 شکل

پژوه  این  مقدار در  نی  ش  برازش شاخص  )جدولبه  648/0مقدار    1  کویی  آمد  نشان2  دست  که  مدل  (  مناسب  برازش  دهنده 

ساده  بهباشد.  می دادهبیان  دارتر  مناسبی  برازش  تحقیق  نظری  زیربنای  و  عاملی  ساختار  با  پژوهش  این  که های  بودن    د  بیانگر همسو 

 های نظری است.الات با سازهؤس

 ازش مدل ارزیابی بر  -2جدول  

 

2R  AVE سازه 

 اعتماد 736/0 430/0  

 مؤلفه اقتصادی  683/0 717/0  

 امنیت اجتماعی 726/0 444/0  

GOF= 0.648  644/0 694/0  مؤلفه انسانی 

 انسجام اجتماعی 723/0 490/0  

 شبکه تعاملات اجتماعی  758/0 525/0  

 مؤلفه فیزیکی 691/0 829/0  

 اجتماعی مشارکت 731/0 522/0  

 
 ( GoFشاخص نکویی برازش ). 1
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به  3  جدول را  است. مقدار  آزمون فرضیه تحقیق  2نمایش گذاشته 
R  که نیز نشان می اجتماعی    دهد  در مجموع متغیر سرمایه 

از   تغییرات متغیر سرمایه   42بیش  تبیین میدرصد  را  بین نمونه مورد مطالعه    کند.گذاری  بنابراین سطح سرمایه اجتماعی در 

 مطلوب است. 

 ضیه اول نتیجه فر-3جدول 
 نتیجه Beta t value 2R  فرضیات

 تأیید  425/0 038/7 592/0 سرمایه گذاری  <-سرمایه اجتماعی

 نتایج فرضیه دوم تحقیق با شاخص اقتصادی، انسانی و فیزیکی  -4جدول 

 نتیجه Beta t value 2R  فرضیه

 تأیید  340/0 248/10 657/0 گذاری مؤلفه اقتصادی سرمایه <-سرمایه اجتماعی

 تأیید  367/0 874/6 496/0 گذاریمؤلفه انسانی سرمایه <-یسرمایه اجتماع

 تأیید  289/0 788/4 381/0 گذاری  مؤلفه فیزیکی سرمایه <-سرمایه اجتماعی

به توجه  اطمینان  با  در سطح  اجتماعی  سرمایه  سراب،  شهرستان  منتخب  روستاهای  ساکنان  دیدگاه  از  تأثیر    99نتایج،  درصد 

درصد از تغییرات مؤلفه    34که سرمایه اجتماعی    طوریه  گذاری دارد. بهای اقتصادی، انسانی و فیزیکی سرمایهاداری بر مؤلفه مثبت و معن 

 کند. گذاری را تبیین میدرصد از تغییرات مؤلفه فیزیکی سرمایه  29درصد از تغییرات مؤلفه انسانی و حدود  36اقتصادی، بیش از 

 بحث  

ترکی  صنعت  یک  بهگردشگری  میبی  اینشمار  از  و  سرمایهرود  بخشرو  بخش،  این  در  ایجاد  گذاری  مثل  صنعت  این  مختلف  های 

فراهمزیرساخت بهدها،  )آب،  ضروری  عمومی  خدمات  ظرفیتسازی  برق(،  و  بهاشت  سازمانی  تقویت  و  خدمات  بخش  در  لحاظ سازی 

اجتماعیس  در این میان،  دهد.حاکمیت، بخش گردشگری را مورد هدف قرار می ثبات جامعه با ارتقای مشارکت،  های حفظ  زمینه  رمایه 

آسیب کاهش  و  محلی  جوامع  زیستانسجام  فرهنگی،  اجتماعی،  میهای  فراهم  اقتصادی  و  به محیطی  و  سرمایه،  شود  این  ترتیب  این 

یافتگی  زماندهی و توسعه پیشرفت، ساهدهد که منجر بتأثیر خود قرار می  گردشگری را تحتهای  گذاری در بخش توسعۀ فعالیتسرمایه 

اصلی و پایه ترتیب، سرمایه  گردد. بدینمجموعه و تأسیسات مناطق گردشگری می ارکان  از  گذاری در منطقه  یهسرماای جذب  اجتماعی 

مطالعه می بهمورد  سرمایه    طوری   باشد  این  اگر  جل که  موانع،  رفع  باعث  دهیم  رشد  و  تقویت  ایجاد،  منطقه  در  و  را  مشارکت  ایجاد  ب 

 های گردشگری در منطقه مورد مطالعه خواهد گردید.  های اجتماع محلی برای پذیرش فعالیت طرحدر سطح باورها و نگرش ظرفیت

( است که  33/3)  یاجتماع  ه یسرما   ی برا   آمده  دست  به  ن ی انگی م   آن است که   انگر ی ب  ی معادلات ساختار  یحاصل از مدلساز  جینتا

ا   ۀنشان دهند است. همچن   ری متغ   نی سطح مطلوب    ی آزاد  درجه   در   آمده  دست  به  (  368/17)  مقدار  با توجه به  نی در نمونه مورد مطالعه 

وجود دارد.    ی گذارهی ( سرمایک ی زی و ف  یانسان  ،ی)اقتصاد  اری سه مع  نیانگی م   با  آمده  دست  به  یاجتماع  ه یا سرم  نیب  ی معنادار  تفاوت  ،365

ب  یاجتماع  هیسطح سرما   نیبنابرا مورد  نیدر  است. همچن   نمونه     ی اجتماع  هی سرما  یهاشاخص  تی وضع  یرسبر  جینتا   نی مطالعه مطلوب 

  ی اجتماع  تی (، امن 72/3)  یانسجام اجتماع  بی ترت  در منطقه مورد مطالعه بود و به   یاجتماع  هی سرما  یهاسطح مطلوب شاخص  ۀدهندنشان

ا   ۀ ( و شبک 30/3)  ی(، مشارکت اجتماع32/3)  ی(، اعتماد اجتماع54/3) نمونه مورد    نی در ب   یترمطلوب  تی ( وضع14/3)  یجتماعتعاملات 

  592/0   ه ی فرض   ن یا   ی برا   آمده  دست  ( به beta)  ر ی ب مس یضر  مقدار   از آن است که  یحاک  ها لی تحل   جه ی نت  ن ی مطالعه دارا هستند. همچن

 است.    یگذارهیبر سرما یاجتماع  هیسرما  ر ی متغ   یو قو میمستق  ر ی است که نشان دهنده تأث 
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  ی بر مؤلفه اقتصاد  ی مثبت و معنادار  ریدرصد تأث  99  نانی در سطح اطم   یاجتماع  هی: سرما دهدیدوم، نشان م  هیضفر  یکل   جینتا

همچن   ی گذارهیسرما تغ   34  یاجتماع  هیسرما   نیدارد.  از  اقتصاد  راتییدرصد  تب  یگذار هی سرما  ی مؤلفه  سرماکندیم  نییرا  ادامه  در   ه ی . 

درصد   36از    شی ب  یاجتماع  هی سرما  زیدارد و ن  یگذارهیسرما  یبر مؤلفه انسان  یمثبت و معنادار  ری درصد تأث  99  نانی در سطح اطم  یاجتماع

بر    یمثبت و معنادار   ر ی درصد تأث  99  نانی در سطح اطم   یاجتماع  هی. و در آخر سرماکندیم  نییرا تب  ی گذارهیسرما  یمؤلفه انسان  راتیی از تغ

 .  کندیم  نیی را تب   یگذارهیسرما  یک ی زیمؤلفه ف راتیی درصد از تغ29حدود  یاجتماع  هیسرما  زیدارد و ن یگذار هی سرما یک یز ی مؤلفه ف

م  ز ی ن   R2مقدار   تغ  42از    شی ب  یاجتماع  ه یسرما   ریمتغ  مجموع   در  که   دهدینشان  تب   یگذارهیسرما   ر ی متغ   راتییدرصد    ن یی را 

در بخش    یگذارهیبر سرما  رگذاری تأث  یاجتماع  هی سرما  یها مؤلفه  نیشناخت مهمتر   ز،یحاضر ن  قی مورد انتظار تحق   جینتا   ی. در واکاوکندیم

محلّ  دگاهیاز د  یگردشگر  ترت  یجامعه  امن  بی به  اجتم  تی انسجام،  اعتماد    یاجتماع  هی از سطح سرما  یشدند. سپس آگاه  ییشناسا  یاعو 

سطح  یی شناسا ن ی شد. همچن گزارش   یرا در سطح مطلوب ی گردشگر  بخش توسعه مربوط به ی هایری گ می در مواجهه با تصم ی جامعه محل 

  ی در نواح  یگردشگر  اتاثر  آنها نسبت به  دگاهیو شناخت د  یگردشگر  یهاتی در فعال  یجامعه محل   یمشارکت و عوامل مؤثر بر همکار

 . دیگرد نییتب یمورد مطالعه تا حدود ییروستا

 گیرینتیجه

بهیافته بودن  های  است که مطلوب  از آن  حاکی  حاضر  از پژوهش  از دیدگاه جامعه محلی در  دست آمده  اجتماعی  میزان متغیر سرمایه 

در تطابق است. همچنین    (2023( و دیر )1401رفیعی و همکاران )  ( 1394مدی )اح  (1393های سعیدی )یافته سؤال اول اصلی تحقیق با  

گذاری در بخش  اعی بر متغیر سرمایهار مفهوم سرمایه اجتمتأثیر مثبت و معناد   دست آمده از پژوهش حاضر حاکی از آن است که نتایج به

( در  2017لینگسو و همکاران )و    (1391)های تحقیق آریان  یافتهگردشگری نواحی روستایی مورد مطالعه در سؤال دوم اصلی تحقیق با  

 یک راستا قرار دارد. 

فعالیت های سرمایه گذاری و   در طول انجام این مطالعه توضیحاتی به جامعه محلی در زمینه اهمیت سرمایه اجتماعی بر توسعه 

نق به  مطالعه  این  به طور خاصی، در  ارائه شد.  بر جوامع محلی  برنامهتاثیرات مثبت آن  تاکید شد.  ارتباطی  اجتماعی  ریزان و  ش سرمایه 

می روستایی  توسعه  ارتباسیاستگذاران  عقلانیت  بر  تاکید  با  توسعه  های  برنامه  تدوین  در  اثربخشیتوانند  راهبردهای  برای    طی  را 

تدوین کنند.  برنامه منطقه مورد مطالعهریزی گردشگری روستایی  تفکر گردشگری در  اینکه  به  توجه  به شمار می  با  نوپا  تفکر  رود، یک 

داده گردآوری  فرایند  شدن  زمانبر  موجب  امر  این  نداشتند.  مساله  این  به  نسبت  روشنی  دید  محلی  از  جامعه  یکی  امر  این  گردید.  ها 

کنندگان  کتها سوالات پرسشنامه را با نهایت دقت به مشاررود. محققان در حین گردآوری دادهی اصلی مطالعه به شمار میهامحدودیت

کردند. محدودیت دیگر مطالعه شناسایی ذینفعان تاثیرگذار به منظور دستیابی به نتایج مناسب بود. این امر از طریق گفتگوی  تشریح می

 وستاها تا حدودی تسهیل شد.نی با مسئولان محلی رطولا

از دیدگاه جامعه محلّی در  گذاری در  نتایج حاصل از ارزیابی تأثیر سرمایه اجتماعی بر سرمایهبا توجه به بخش گردشگری نواحی روستایی 

 توان پیشنهادهای ذیل را در جهت بهبود شرایط مورد نظر تحقیق ارائه نمود: منطقۀ مورد مطالعه، می

تأثیرات مثبت گردشگری و تغییر  به  اندرکاران حوزه گردشگری، نسبتمسئولین و دستمحلی توسط  ه  بخشی جامعآگاهی ✓

 مشاغل نوین و درآمدزای گردشگری. به  نگرش آنها

اری  گذ ظرفیت جامعه محلّی برای توسعۀ بخش گردشگری و جذب سرمایهنیازهای منطقه با توجه بهتوجه مدیران محلّی به ✓

 های آشنایی با مشاغل خدماتی گردشگری در منطقه.و برگزاری کارگاه
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و صاحبهمفکری مسؤولین ذی ✓ خبرگان  گردشگ ربط،  حوزه  مردم  نظران  با  توسعۀ  ری  زمینه  در  موفق  روستاهای  محلی 

 گردشگری روستایی و اصلاح هنجارهای اجتماعی مخالف توسعه در روستاهای مورد مطالعه.  

ابعاد و حیطه  اجتماعی مردمارتقای سطوح سرمایه   ✓ گذاری، ایجاد کسب و کارهای  سرمایههای مختلف نسبت بهمحلی در 

 گردشگری.  خدماتی و تعاملات  نوین، توجه به بخش اقتصادی

پتانسیل ✓ تبلیغات  و  بخش خدمات  نوین  کارآفرینان  از  معنوی  و  مادی  جاذبهحمایت  برای  های  روستایی  های گردشگری 

 ری بهینه از منابع و ذخائر طبیعی منطقه. وذاری و افزایش بهرهگسرمایه 

 حامی مالی

 ندارد

   در پژوهش سندگانیسهم نو

 سهم نویسندگان برابر است.  

 منافع تضاد

 ندارد

  منابع

پور )  ،سخندان ،یاور  ،بابایی  ،حبیب  ،ابراهیم  میا1396الناز.  با نقش  پایدار  توسعه گردشگری  در  بر مشارکت  اجتماعی  تاثیر سرمایه  بررسی  اثرات (.  نجی 

   .118-143، (22)6، ریبرنامه ریزی و توسعه گردشگ (،گردشگری )مطالعه موردی: شهر سرعین
10.22080/jtpd.2017.1712 

( زهرا.  نقش 1394احمدی،  ،  (زنجان  شهرستان  گردشگری  هدف  یروستاها:  موردی  مطالعه)روستایی    گردشگری   توسعه  در  اجتماعی  هایسرمایه  (. 

 ات و علوم انسانی. ریزی گردشگری، دانشگاه زنجان، دانشکده ادبیارشد، رشته جغرافیا و برنامهنامه کارشناسیپایان
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 .یو حسابدار تیریه مددانشکد ،یدانشگاه علامه طباطبائ
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