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Abstract  Article Info 

Handicrafts, with their long history and unique diversity, are considered to 

be prominent cultural attractions of Iranian tourism. As a rich cultural and 

artistic resource, these industries not only constitute an important part of the 

Iranian national identity, but can also act as a main driver in the development 

of tourism and the local economy. The aim of this research is to examine the 

role of handicrafts in the development of Iran tourism and the challenges 

facing its development. The descriptive-analytical research method is applied 

in terms of its purpose and based on the collection of survey data. The 

statistical population of the research is made up of experts in the field of 

handicrafts and tourism, who identified 54 people using the snowball method 

and completed the questionnaire. The analyses were conducted in SPSS 

software. The results of the research show that handicrafts have a significant 

impact (0.000) on the development of Iranian tourism. Indicators such as 

increasing income generation and maintaining and strengthening cultural 

identity have the highest impact. Also, handicrafts can help expand the 

tourism market and attract foreign tourists. However, challenges such as 

weak marketing and advertising, financial problems of handicrafts activists, 

and lack of government support are considered obstacles to the growth of 

this sector. The results of the Friedman test showed that "weak marketing 

and advertising" was identified as the most important challenge. Finally, 

handicrafts have great potential for tourism development but need to address 

existing challenges. In fact, paying attention to handicrafts can help the 

sustainable development of Iran tourism, provided that the existing 

challenges are addressed. 
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Extended Abstract 
Introduction  
Iran's handicrafts, with their diversity and 

historical depth, are considered one of the 

most important pillars of the country's culture 

and identity. These crafts not only symbolize 

the art and creativity of Iranians over the 

centuries but also have the potential to play a 

key role in the development of the country's 

tourism industry. With a wide range of 

authentic and traditional handicrafts, such as 

carpets, rugs, pottery, enameling, and stone 

carving, Iran possesses immense potential to 

attract both domestic and international 

tourists. These handicrafts provide not only 

visual and cultural appeal for tourists but can 

also be a significant source of income for 

local communities. 

However, the development of handicrafts as a 

tool for promoting tourism faces many 

challenges. Various issues, such as inadequate 

marketing, lack of necessary infrastructure, 

the absence of coordination between 

government institutions and the private sector, 

and problems related to the preservation and 

revitalization of traditional crafts, are among 

the obstacles that complicate the development 

of this sector. To fully harness these 

potentials, a cohesive plan and cooperation 

among all stakeholders involved in tourism 

and handicrafts are essential. The main goal 

of this research is to analyze the role of 

handicrafts in the development of Iran's 

tourism industry and identify the challenges it 

faces, in order to propose suitable strategies 

for maximizing the benefits of these 

potentials in the tourism sector. 

 

Methodology  
The research method is descriptive-analytical, 

with an applied objective and based on the 

collection of survey data. The statistical 

population of the study consists of experts in 

the fields of handicrafts and tourism, from 

which 54 individuals were identified using the 

snowball sampling method and participated in 

completing the questionnaire. The analyses 

were conducted using SPSS software. 

Results  
The results of the one-sample t-test regarding 

the role of handicrafts in the development of 

tourism in Iran indicate that all the examined 

indicators have a significant test statistic and a 

p-value less than 0.05, which reflects the 

positive and significant impact of handicrafts 

on the development of tourism. The average 

scores above 4 for most of the indicators also 

suggest the high importance of these factors 

in the tourism development process. 

Particularly, indicators such as "increased 

revenue generation" (16.3) and "preservation 

and strengthening of cultural identity" (12.7) 

with means of 4.48 and 4.40 respectively, 

show the highest impact on tourism 

development. Other indicators, such as 

"attracting foreign tourists" (3.96) and 

"strengthening tourism infrastructure" (4.07), 

with high means and very low significance 

levels, further confirm the positive and 

significant impact of handicrafts in this area. 

Finally, the overall average of the indicators 

(4.15) emphasizes the key role of handicrafts 

in promoting Iran’s tourism industry. 

Therefore, it can be concluded that the most 

significant role and impact of handicrafts in 

the development of tourism in Iran will be 

through expanding the tourism market and 

increasing revenue generation, as the average 

of these two indicators is higher compared to 

others. In fact, handicrafts can help expand 

Iran's tourism market and increase income in 

this sector. 

The results of the Friedman test for 

identifying and determining the importance of 

the challenges facing the development of 

handicrafts in tourism in Iran show that all 

challenges have a chi-square statistic of 

72.16, with a significance level less than 0.05, 

calculated as 0.000. Therefore, a significant 

difference was observed among the 

challenges reviewed regarding the 

development of handicrafts, and not all 

challenges have the same importance. In this 

table, the mean rank of each challenge has 

been calculated to determine their priorities. 

According to the results, "weakness in 

marketing and advertising" with a mean rank 

of 9.12 holds the highest priority and is 

identified as the most significant challenge. 

Next, the challenge of "financial problems of 

handicraft producers" with a mean rank of 

7.62 ranks second. "Lack of training and skill 
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development" with a mean of 7.23 and "lack 

of government support" with a mean rank of 

6.97 rank third and fourth, indicating their 

importance in the handicrafts development 

process. Additionally, "lack of appropriate 

target markets for exports" with a mean rank 

of 5.14 is ranked last (12th), suggesting that 

this challenge is relatively less important in 

the development of this industry. 

 

Discussion and Conclusion  

It can be concluded that handicrafts play a 

very important role in the development of 

tourism in Iran. These crafts not only help 

preserve and strengthen the country's cultural 

identity but are also recognized as an effective 

source of income for local communities and 

the country as a whole. Given that all the 

indicators examined in this study have a 

positive and significant impact on tourism 

development, particularly in terms of 

increasing revenue generation and attracting 

foreign tourists, it can be emphasized that 

focusing on this sector can be a key factor in 

the growth and enhancement of the tourism 

industry. However, challenges such as 

weaknesses in marketing and advertising, 

financial issues faced by artisans, and lack of 

government support remain as obstacles to the 

growth of this sector and should be prioritized 

in policymakers' plans. To better harness the 

potential of handicrafts in tourism, more 

effective collaboration and synergy between 

the public and private sectors, especially in 

advertising and marketing, are needed. 

Addressing these challenges can also help 

accelerate the development of tourism based 

on handicrafts in the country. 
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  آن های پیش روی و چالش دستی در توسعه گردشگری ایران عایصننقش  تحلیل

 2الدینیعلی شمس ،   1دقی احجت ص

 ران یدانشگاه اصفهان، اصفهان، ا ،ی زیرو برنامه  یی ا یدانشکده علوم جغراف گروه جغرافیا،  -1
 ران یا راز، یش  ،ی دانشگاه آزاد اسلام راز،یواحد ش ا، یگروه جغراف  -2

ه المقعات اطلا    چکیده 

 نوع مقاله: 

 پژوهشی 

 تاریخ دریافت: 

 25/12/1403       

 تاریخ بازنگری: 

 15/01/1404     

 تاریخ پذیرش: 

 18/02/1404 

 193-203 صص.

 ها: کلید واژه 

پایدار دستی،   ، توسعه    صنایع 
 .گردشگری

و تنوع بیای طولاتاریخچهصنایع دستی با   گردشگری ایران محسوب   ههای فرهنگی برجستنظیر خود، از جاذبهنی 
تنها بخش مهمی از هویت ملی ایرانیان را تشکیل این صنایع به عنوان یک منبع غنی فرهنگی و هنری، نه  شود.می
هدف این پژوهش،  حلی عمل کنند.  توانند به عنوان محرک اصلی در توسعه گردشگری و اقتصاد مدهند، بلکه میمی

گردش توسعه  در  دستی  صنایع  نقش  چالشگبررسی  و  ایران  پیشری  آنروی  های  پژوهش   توسعه  روش  است. 
داده-توصیفی گردآوری  بر  مبتنی  و  کاربردی  هدف  لحاظ  از  را    میدانیهای  تحلیلی،  تحقیق  آماری  جامعه  است. 

نفر شناسایی    54اند که با استفاده از روش گلوله برفی، تعداد  ده دشگری تشکیل دادستی و گرکارشناسان حوزه صنایع 
 ، دستیصنایع   دادنشان    پژوهشنتایج  انجام شد.    spssها در نرم افزار  ه اقدام نمودند. تحلیلنامه تکمیل پرسشبو  

هویت فرهنگی،    افزایش درآمدزایی، تقویت  ند که در این زمینهبر توسعه گردشگری ایران دار  (000/0)  تأثیر معناداری
ا این حال، ضعف در بازاریابی و تبلیغات، ب شود.محسوب می ار و جذب گردشگران از مهمتریت تاثیرات آنگسترش باز

آفرینی صنایع کمبود حمایت  پیش روی نقش  موانع  از مهمترین  مالی،  دولتی، مشکلات  اند.  دستی شناخته شده های 
دا نشان  فریدمن  آزمون  که  نتایج  بد  در  تبلضعف  و  مهمبه   یغاتازاریابی  در  عنوان  شد.  شناخته  چالش  ، نهایتترین 

توجه به در واقع  .  های موجود هستندع دستی پتانسیل بالایی برای توسعه گردشگری دارند اما نیازمند رفع چالشنایص
  .د برطرف شوندهای موجو تواند به توسعه پایدار گردشگری ایران کمک کند، مشروط بر اینکه چالشدستی میصنایع 

 )بخش خصوصی و دولتی( تقویت شود.  های بین بخشیشود که فعالیت ها پیشنهاد میدر راستای رفع این چالش 

 
طالعات  ، دو فصلنامه مآن  ی رو  شیپ  ی هاو چالش  رانیا  یدر توسعه گردشگر  یدستعینقش صنا  لیتحل.  (1404. )یعل  ،ینیالدشمس،  حجت  ،یصادق  :استناد

 .  193-203، (1) 2ریت گردشگری عصر هوشمند، مدی
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  همقدم
ابعاد ، تأثیرات گستردهعنوان یک صنعت پویا و چندوجهی  به( و  1:  1402)صادقی،  گردشگری به عنوان بک بخش مهم اقتصادی   ای بر 

دارد جوامع  فرهنگی  و  اجتماعی  دلی (Buhalis et al, 2023: 296)  اقتصادی،  به  صنعت  این  ظرفیت.  بالایل  جذب   های  در  خود 
 ,Go & Kang)  آیدشمار میدر بسیاری از کشورها به  نق اقتصادی، یکی از ارکان اساسی توسعه پایدارگذاری، ایجاد اشتغال و روسرمایه

جاذبه.  (385 :2023 از  برخورداری  با  میایران  فرد،  به  منحصر  فرهنگی  و  تاریخی  طبیعی،  برای  های  مقصدی جذاب  گردشگران  تواند 
های  دهند، توجه به جاذبهن را تشکیل میای از گردشگری ایراریخی بخش عمده های طبیعی و تادر حالی که جاذبه .داخلی و خارجی باشد
صنایع نظیر  میفرهنگی  بهدستی  گردشگریتواند  صنعت  پایدار  توسعه  و  پازل  این  تکمیل  برای  مؤثر  ابزاری   & Gossling)  عنوان 

Peeters, 2015: 643) در کشور ایفای نقش کند. 

 :Ara et al, 2022)  در توسعه گردشگری نقش بسزایی داردان هویت فرهنگی هر کشور،  عنوان یکی از ارکدستی بهصنایع

های خاص خود را به گردشگران  فرهنگی، جذابیت  عنوان جاذبهتوانند بهشان، میطه منعطف بودن، تنوع و اصالتواسیع به. این صنا (349
دهد. صنایع بهارائه  تنها  نه  شناختدستی  فرهنگی  نمادهای  ارزشه میعنوان  ایجاد  قابلیت  بلکه  اشتغالشود،  و  اقتصادی  در  یزا افزوده  ی 

دارد را  این صنایع می(Wondirad et al, 2022: 309)  جوامع محلی  از سوی دیگر،  به.  از  تواند  و یادگارهایی  فرهنگی  عنوان سوغات 
دستی در حوزه  . بنابراین، صنایع(Koli & George, 2022: 3)  گردشگری قرار گرفته و گردشگران را به خود جذب کنندسفر، در فرآیند  

ارتقای تجربه گردشگ توانند بهاری دارد و میانک بازاریابی و توسعه گردشگری تأثیر غیرقابل ری و جذب مخاطبان جدید  طور مستقیم در 
 .آفرینی کندنقش

از تاریخ و تمایران با برخوردا  کاری و  بافی، سفالگری، خاتمدستی دارد. قالیهای فراوانی در تولید صنایعدن غنی، توانمندیری 
ایرانی  ذوق  و  هنر  نمایانگر  دیگر،  دستی  شدههنرهای  شناخته  در سطح جهانی  که  بهان هستند  این صنایع  سرمایه  اند.  از  بخشی  عنوان 

ارند. با این حال،  های بسیاری برای جذب گردشگر و تقویت اقتصاد محلی در، ظرفیتشوک  (Jamal & Higham, 2021: 146)  یفرهنگ 
و    )موسوی قرار نگرفته استطور جدی مورد توجه  ری ایران بهدستی در گردشگ های اخیر، صنایعویژه در سالها، بهبا وجود این توانمندی

نبود  ی، همچنین مشکلاتی نظیر محصولات صنایع دستی به بازارهای جهان  . عدم توجه کافی به بازاریابی و معرفی(226: 1397 همکاران،
کاحمایت دولتی  سیاستهای  در  هماهنگی  نبود  و  بهرهگذاریفی  از  مانع  گردشگری،  پتانسیلبردار های  این  از  بهینه  صنعت  ی  در  ها 

های دقیق و کارآمد انجام ریزیها، برنامهیتمندی بیشتر از این ظرف است. در نتیجه، ضروری است که برای بهره  گردشگری کشور شده
 .شود

به   توجه  چالش  اهمیت صنایعبا  بررسی  گردشگری،  توسعه  در  بهرهدستی  برای  موجود  موانع  و  ا ها  مؤثر  بخش  برداری  این  ز 
که به عنوان  دستی اهمیت زیادی برای توسعه بخش گردشگری دارند؛ چرا  صنایع.  (khan et al, 2019: 724)  رسدنظر میضروری به

می خود  تنها  نه  فعالیت  مجموعه  گردشگ یک  سبب  متواند  بلکه  شوند،  گردشگری  یری  بخش  ارتقای  برای  مکمل  فعالیت  یک  تواند 
شوند. رابط  محسوب  واقع  صنایعدر  میه  گردشگری  و  میدستی  گردشگری  که  چرا  باشد؛  دوسویه  رابطه  یک  رونق  تواند  به  تواند 

بازار  صنایع و گسترش  دیگر، صنایعآفروش  دستی  سوی  از  و  شود  منجر  جانها  عامل  نیز یک  جذب گردشگردستی  برای  توسعه    ذبه  و 
انکار است؛ زیرا فرهنگ ایران  دستی در گردشگری ایران نیز غیرقا باشد. نقش صنایعگردشگری می دستی است که هر  غنی از صنایعبل 

می آنها  از  نماید. کدام  کمک  مهم  بخش  یک  تولید  به  صنایع  تواند  تنوع  مختلف مرور  مناطق  در  چن   دستی  به  توجه  اهمیت  ین  ایران 
می نشان  را  این  موضوعی  بر  علاوه  صنایعچالشدهد.  زمینه  در  بههایی  بردستی،  مستقیم  م  طور  گردشگری  توسعه  و  بر  رشد  بتنی 

پژوهش حاضر در نظر دارد با تحلیل  دد.  که ضروری است که موضوع مطالعه و موانع پیش رو شناسایی گر  گذارندمیدستی تأثیر  صنایع
طور مؤثر از شگری ایران، موانع و مشکلات موجود را شناسایی کرده و با ارائه راهکارهای عملی، بهصنعت گرددستی در دقیق نقش صنایع

بهرهپتانسیل توسعه گردشگری  این بخش در  تحقیق مهای  این  به تصمیمیبرداری کند.  تا  گیرندگان و سیاستتواند  گذاران کمک کند 
از این طریق، صنعت گردشگری ایران را به سمت نایع دستی در گردشگری  برداری از ص های مؤثری برای بهرهاستراتژی تدوین کرده و 

 .ه پایدار هدایت کنندرشد و توسع
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 الدینی قی و شمس صاد / ....  و  دستی در توسعه گردشگری ایرانصنایع بررسی نقش  
 

 

آن است تا    های پیش رویهدف اصلی این پژوهش، تحلیل نقش صنایع دستی در توسعه گردشگری ایران و شناسایی چالش
 . د گرددها در صنعت گردشگری پیشنهاانسیلبرداری بیشتر از این پت راهکارهای مناسب برای بهره

   و پیشینه پژوهش مبانی نظری
از کشو از وابستگی به منابع و صنایع خاص رهایی یابند و دنبال تنوع بخرها بهامروزه بسیاری  شیدن به ساختار اقتصادی خود هستند تا 

تک به اقتصاد تکجای  بر  ای یه  چندجانبه حرکت کنند.  توسعه  به سمت  پایدار در  ن تلاشمحصولی،  توسعه  به  با هدف دستیابی  اغلب  ها 
هایی که  ها و حوزه. در این راستا، شناسایی فرصت(Militz et al, 2021: 48)  گیردمیی و محلی صورت  ا ملی، منطقه  سطوح مختلف

پایدار کمک کنن می از این گردشگری ییافته، ضروری است.  ویژه در نواحی کمتر توسعهد، بهتوانند به توسعه  های مهم جهت  بخش  کی 
  بر   تواندمی  که  است  منطقه  یک  بالقوه  های فرصت  و  شرایط  تحلیل  و  تجزیه  و  کاوش  شامل  تنوع بخشیدن به اقتصاد است. گردشگری

ازSadeghi et al, 2024: 2)  بگذارد  زیادی  تأثیر  آن  فضایی  آرایش  و  سطح  توسعه   و   اقتصادی  توسعه  محرک  عنوان  به  گردشگری  (. 
دستی نیز نقش  شگری، صنایعدر زمینه گرد  .(220:  1403  همکاران، و  جمینی)  است  شده  یاد  گردشگری  مقاصد  در   ساکن  جامعه   اعیاجتم

 مهمی دارند.  
بهصنایع گردشگری،  و  میدستی  فرآیند،  این  در  کلیدی  بخش  دو  معنوان  نقش  صنایعتوانند  کنند.  ایفا  تنها  کملی  نه  دستی 

در جذب   توانندشوند، بلکه به دلیل پتانسیل بالای اقتصادی خود، میکشور محسوب می  فرهنگی و هنری یکعنوان بخشی از میراث  به
تنگاتنگی   ارتباط  حوزه  دو  این  باشند.  مؤثر  اشتغال  ایجاد  و  صنایعگردشگر  که  چرا  دارند،  یکدیگر  بهبا  جعنوا دستی  فرهنگی  اذبهن  ای 

دستی  عرفی و گسترش صنایعساز مو فرهنگ غنی جذب کند، در حالی که گردشگری نیز زمینهتواند گردشگران را به مناطقی با تاریخ  می
 .(1: 1389 )سالاری و سالاری، رهای جهانی خواهد بود در بازا 

از منابع ارزشمند در صنعت گردشگری فرهنگی،دستی بهصنایع نمایانگر آثاری از تاریخ و فرهنگ بشر هستند که    عنوان یکی 
اقوام مختلف در ارتباط مییم با سطور مستقبه این محصولات که در طی سالبک زندگی  از تجربیات گذشتگان ها و با استفاباشند.  ده 

دستی    . بنابراین، صنایع(Bilgicli, 2021: 573)  اف به نمایش بگذارندطور ملموس و شف اند، قادرند فرهنگ هر منطقه را بهایجاد شده
فرهنگی    عنوان یکی از اجزای مهم صنعت گردشگری توانند بهبلکه می  کنند،نتقال میراث فرهنگی ایفا میتنها نقش مهمی در حفظ و ا نه

این صنایع در بازارها اصلی میشناخته شوند. نمایش و عرضه  فرهنگ و  پردازد: نخست، معرفی و شناساندن  ی گردشگری به دو هدف 
به رون و دوم، کمک  بازدیدکنندگان،  به  برای جوامع محلیهویت هر منطقه  از طریق درآمدزایی  اقتصادی   ,Bogale & Tiruneh)  ق 

ب  (.249 :2022 صنایع  ویژگاین  دلیل  منطقهیه  و  محلی  اقتصاد  در  چشمگیری  نقش  دارند،  که  میهایی  ایفا  این  ای  از  برخی  کنند. 
استویژگی این  دارکه صنایع  ها شامل  به سایر صنایع  وابستگی کمتری  و  بوده  توسعه آندستی ملی  و  تولید  قابلیت  ها در  ند، همچنین 

روست مناطق   شهری،  وجود  مختلف، چه  عشایری،  و  به(Keskitalo et al, 2021: 19)  داردایی  این صنایع  تولید  این،  بر  علاوه  طور  . 
مهارت نیازمند  تجهی معمول  یا  بالا  تخصصی  گرانهای  میزات  و  نیست  ابزار قیمت  و  ساده  اولیه  مواد  با  شوندکم  توانند  تولید   هزینه 

(Pramono et al, 2021: 603)توانند  درآمدزایی زیاد، می  زایی وافزوده بالا، قدرت اشتغالدستی همچنین به دلیل ایجاد ارزش  . صنایع
 El-Sayed et)  دورافتاده به عنوان یک منبع اقتصادی پایدار عمل کنند  توسعه وویژه در مناطق کمبه توسعه اقتصادی کمک کنند و به

al, 2022: 68 .) 

چند مورد از آنها اشاره  و مرتبط نبوده است. در ادامه به    تحقیقات کمی انجام شده یا اینکه تحقیقات جامعه  در ارتباط با پژوهش
شود.   و همکارانمی  زاد  بر1393)  مرشدی  در  نقش صنایعر(  دسی  تاکید میدستی  که  ر جذب گردشگری  رفع  آمونمایند  زش صحیح، 
حمایتیسیاستی،  ا سرمایه  مشکلات مناس  تشویقی-های  تبلیغات  هستندو  مهم  بسیار  بین    (1393) نوریشجاع  .ب،  که  داد  نشان 

ان موثر هستند و رشد  دستی برای جذب گردشگرهای سنتی صنایعها و کارگاهدستی رابطه وجود دارد؛ چرا که جاذبهگردشگری و صنایع
و   تیدس که توسعه صنایع  اند( به این نتیجه رسیده1397) پور و کوراوندکیان ود.دشگری موثر واقع شتواند در توسعه گرمیصنایع دستی نیز  

توسعه منطقه محسوب می از راهکارهای مطلوب  آنها  توسعه بخش صنایعبازاریابی  و  تولید میشود  اینکه سبب  بر  به  دستی علاوه  شود 
لاق  و خ  تواند، با ایجاد رابطه پویا می  دستیصنایع  ( نتیجه گرفتند 1401ارباغی )اچهکی   شود.توسعه گردشگری و بازاریابی آن نیز منجر می

ارتقا  فرهنگ یک منطقه با گردشگران، جریان بین طبیعت، انسان،   ارزش  و  گردشگریی  جدیدی را در آینده برای  های فرهنگی  اشاعه 

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%B5%D9%86%D8%A7%DB%8C%D8%B9%20%D8%AF%D8%B3%D8%AA%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/k-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C/
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کند.   گرتزل ایجاد  گرفت  (  8201)  1همچنین  صنایعنتیجه    مناسب،   بازاریابی  و  تبلیغات  با.  دکن   کمک  گردشگری  به  تواندمی  دستیکه 
نتیجه پژوهش    .کنند  جذب  خود  به   را   گردشگران  و  شوند  شناخته  مختلف  قاطمن   در  گردشگری  هایجاذبه  عنوان   به  توانندمی  دستیصنایع

غال زایی،  به اشت تواند  م از حوزه گردشگری یا هم راستا با آن است که میمه  هایدستی یکی از بخشصنایع  شان داد( ن2021)  2کارکویی 
در  نماید.آافزایش  گردشگری کمک  بخش  پایداری  و  باکلی مد  و  نشا2022)  3کوپر  که(  دادند  عوامل    زمینهدر    ن  بازاریابی گردشگری، 

تواند روند و میزان رشد گردشگری را دو چندان  صد میهای مقصد نقش مهمی دارند که اقدامات مبتنی بر برندسازی مق انسانی و جاذبه
رند. تفاوت پژوهش حاضر با  ه دااشار دستی( به نقش مهم نوآوری و مدیریت در بازاریابی و توسعه صنایع2024)  و همکاران   4لیو   نماید.

این است که پژوهش در توسعه گردشگری    یع دستینقش صنا   یهای گذشته پراکنده بوده و به صورت جامعه به بررستحقیقات گذشته 
 ده این موضوع را بررسی و تحلیل نماید.ژوهش حاضر سعی نمواند، در حالی که پتاکید ننموده

 ها  مواد و روش

ها به روش  ماهیت پژوهشی، کمی و گردآوری داده باشد.می کاربردی،  هدفو از لحاظ  تحلیلی-توصیفیمطالعه از نوع  روش تحقیق در این 
های دولتی  است که شامل افرادی از بخش  تی و گردشگریسدکارشناسان متخصص در حوزه صنایع تحقیق شامل    جامعه آماری  میدانی است.

ها  آوری دادهبرای جمع  گلوله برفیدقیقی از تعداد کل این کارشناسان در دسترس نبوده، از روش  شوند. به دلیل اینکه آمار  و خصوصی می
اولیه به معرفی ساده است. در این روش، شرکتو تعیین حجم نمونه استفاده ش رتبط با موضوع پرداخته و به تکمیل  راد م یر افکنندگان 

تعداد  نامه کمک کردهپرسش ابتدا،  و پرسشهب   نفر  65اند. در  اولیه شناسایی  نمونه  انجام  نامهعنوان  از  گرفت. پس  قرار  آنها  اختیار  ها در 
پرسش  نفر  54مراجعه،   آنها  بهنامهاز  و  کردند  تکمیل  را  پرسشاقیا  یا  تکمیلنامهمانده  را  ندادند.    ها  پاسخ  سوالات  تمامی  به  یا  نکرده 
نهاییبنابراین،   نمونه  ب  حجم  برابر  این تحقیق  برفی  نفر همان  54این    .تعیین شد  نفر 54ا  برای  روش گلوله  اساس  بر  بیان شد  گونه که 

 کتفا شده است.د نمونه ااین تعدا   بهاند و بر همین اساس انتخاب شده

و    جامعه نخبگاناست که روایی آن با تایید    ساختهنامه محققپرسشها طراحی شده، یک  دهآوری دا ای که برای جمعنامهپرسش
ن  ست. ای بوده ا  791/0تایید گردید که ضریب آن معادل  آلفای کرونباخدست آمده و پایایی آن نیز با استفاده از آزمون وطه بهاسان مربکارشن 

از نمونه آماری انجام شده است.    30در واقع اعتبارسنجی آن در سطح    مطابق با اهداف پژوهش تنظیم شده است.نامه  پرسش نفر خارج 
شامل  پرسش مونوگ   4نامه  و  سوال  صنایع  26رافی  نقش  زمینه  در  اصلی  چالشسوال  و  است.  دستی  بوده  رو  پیش  تحلیل  برای  های 

شدهای جمعداده نرمآوری  از  تحل    SPSSافزاره،  برای  تحقیق،  این  در  شد.  از  یلاستفاده  آماری،  تی تکهای  فریدمن   اینمونهآزمون  و 
 اند.  شاره شدهها ا یافتهها در بخش  متغیرها و شاخصاستفاده گردید.  

  ی پژوهش  هایافته 
جمعیتویژگی(  1)  جدول میهای  نشان  را  پژوهش  آماری  نمونه  شامشناختی  که  در دهد  فعالیت  سابقه  و  تحصیلات  سن،  جنسیت،  ل 

از   است.  جنسگردشگری  پاسخ  درصد  9/75یت،  نظر  و  از  مرد  تعد  درصد  1/24دهندگان  بیشترین  سن،  زمینه  در  هستند.  اد  زن 
تا    28سنی    دهندگان در گروهاز پاسخ درصد    1/11که تنها  طوریسال قرار دارند، به  55تا    46( در گروه سنی  درصد  6/42دهندگان )پاسخ

دهندگان  از پاسخ  درصد    7/29از نظر تحصیلات،    اند.شتهسال دا   55تا    28آماری بین    درصد از نمونه  7/66بیش از    دارند.سال حضور    35
از لحاظ سابقه فعالیت در گردشگری، بیشترین  دکتری    درصد  4/20لیسانس و  فوق  درصد    50ک لیسانس،  دارای مدر هستند. همچنین، 

سال در این حوزه دارند.   5تا  3ای بین از آنها تجربهصد  رصد درد 16/ 7سال دارند و  15تا  11ای بین تجربه درصد( 4/44ان )دهندگپاسخ
 پژوهش داشته باشدها و نتایج  تواند تأثیرات خاصی بر تحلیلدهندگان است که میشناختی پاسخیع جمعیتدهنده توزها نشاناین ویژگی

 . (1)جدول
 

 
1. Gretzel 

2. Curkovic 

3. Cooper & Buckley 

4.  Liu 
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 الدینی قی و شمس صاد / ....  و  دستی در توسعه گردشگری ایرانصنایع بررسی نقش  
 

 

   های نمونه آماری پژوهش ژگی ی و. 1دول ج
 صد تجمعی رد درصد  فراوانی  گزینه  متغیر

 ***  9/75 41 مرد جنس 

 ***  1/24 13 زن

 1/11 1/11 6 35تا  28 )سال( سن

 1/24 13 7   45تا  36

 7/66 6/42 23   55تا  46

 100 3/33 18 62تا  56

 6/29 7/29 16 لیسانس تحصیلات

 6/79 50 27 فوق لیسانس

 100 4/20 11 دکتری 

سابقه فعالیت در 
  گردشگری

 )سال(

 7/16 7/16 9   5ا ت 3

 6/42 9/25 14 10تا 6

 87 4/44 24 15تا  11

 100 13 7 20تا  16

 1403 ندگان،نویس منبع: 

 دستی در توسعه گردشگری ایران نقش صنایع تحلیل
ان  زمون نشنتیجه آدهد.  ایران نشان می  سعه گردشگریصنایع دستی در توبرای بررسی نقش    ای را تک نمونه  نتایج آزمون تی(  2)  جدول

شاخصداد   از  های  همه  کمتر  سطح  بوده  0./05در  کمتری    اند.معنادار  معناداری  معنادار  نشان  ،05/0از  مقدار  و  مثبت  تأثیر  دهنده 
این عوامل در فرآیند توسعها نیز حاکبرای اکثر شاخص  4میانگین بالای    دستی در توسعه گردشگری است. صنایع از اهمیت بالای  ه  ی 

 48/4  هایمیانگین( با  7/12)  حفظ و تقویت هویت فرهنگی ( و  3/16)  افزایش درآمدزاییهایی همچون  خصویژه، شا. بهگردشگری است
های  تقویت زیرساخت( و 96/3) ذب گردشگران خارجی جها نیز از جمله رند. سایر شاخصبالاترین تأثیر را در توسعه گردشگری دا  40/4و 

د. در  دستی در این حوزه هستن دهنده تأثیرات مثبت و معنادار صنایعطح معناداری بسیار پایین نشانس  و  میانگین بالا( با  07/4)  گردشگری
ایران داردیع( نیز تأکید بر نقش کلیدی صنا15/4ها )کلی شاخصنهایت، میانگین   از چرایی تاثیرگذار    .دستی در ارتقاء صنعت گردشگری 

می نتایجی  چنین  صنایعدر  مهم  نقش  به  صنایعسدتوان  نمود.  اشاره  گردشگری  بخش  با  آن  ارتباط  و  جنبهتی  به  توجه  با  های  دستی 
دستی در تقویت فرهنگی،  گرا عمل نماید و نتایج این بخش اعم از نقش صنایعتواند به عنوان یک بخش متحولادی میفرهنگی و اقتص

اشاره دارد.افز در    دستیتوان نتیجه گرفت که مهمترین نقش و تاثیر صنایعیبنابراین م  ایش درآمدزایی و جذب گردشگر به همین نکته 
ایران از طریق گستر  این دو شاخص به  دزایی خواهد بود؛ چرا که میانگین  ش بازار گردشگری و همچنین افزایش درآمتوسعه گردشگری 

 اند.  بوده ها بالاترنسبت دیگر شاخص

 ی( ون ت)آزم  در توسعه گردشگری ایراندستی صنایع  نقش. 2جدول 
 میانگین سطح معناداری  tآماره   شاخص 

 12/4 000/0 01/11 ایجاد اشتغال در جوامع محلی

 96/3 000/0 62/5 ذب گردشگران خارجی ج

 40/4 000/0 7/12 حفظ و تقویت هویت فرهنگی 

 48/4 000/0 3/16 افزایش درآمدزایی 

 29/4 000/0 3/10 افزایش مدت اقامت گردشگران 

 92/3 000/0 81/4 ربیات گردشگران ارتقای کیفیت تج 

 77/3 000/0 80/3 ایجاد برندینگ و شهرت برای مقاصد گردشگری 
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 66/3 001/0 40/3 تشویق دولت به حمایت از گردشگری 

 07/4 000/0 56/7 های گردشگری تقویت زیرساخت 

 29/4 000/0 6/11 ان بخشی به گردشگرآموزش و آگاهی 

 25/4 000/0 1/10 دستی و گردشگری یع ایجاد رویدادهای مرتبط با صنا

 48/4 000/0 1/15 گسترش بازار گردشگری 

 24/4 000/0 17/8 پایداری گردشگری 

 15/4 000/0 7/17 ها مجموع شاخص
 1403 نویسندگان،منبع: 

 دستی در گردشگری ایران توسعه صنایعهای پیش روی چالش تحلیل
را نشان میهای پیش روی توسعه صنایعتعیین چالششناسایی و  جهت  نتایج آزمون فریدمن  (  3)جدول ایران  دهد.  دستی در گردشگری 

از    016/72کای اسکوئر برابر با    اره دارای مقدار آمها  تمامی چالش محاسبه شده   000/0و برابر با    05/0بوده و سطح معناداری نیز کمتر 
در این جدول، میانگین رتبه هر چالش  دستی مشاهده شده  سعه صنایعهای بررسی شده در زمینه تواست. لذا تفاوت معناداری میان چالش

اولویت آنبه بالاترین اولویت را    12/9با میانگین رتبه    ضعف در بازاریابی و تبلیغاتبر اساس نتایج،  محاسبه شده است.    هامنظور تعیین 
باشد که تبلیغات و بازاریابی حتی در بخش گردشگری  ند  توا علت این موضوع آن می  لش شناسایی شده است.ترین چاعنوان مهمدارد و به

حو  در  موضوع  این  و  نبوده  توجه  مورد  صنایعنیز  نزه  میدستی  جلوه  مهم  بسیار  چالش    کند.یز  آن،  از  فعالان  پس  مالی  مشکلات 
های  کمبود حمایت و همچنین 23/7 با میانگین افزاییکمبود آموزش و مهارت در جایگاه دوم قرار دارد.  62/7با میانگین رتبه  دستی صنایع
نبود  دستی است. همچنین،  در فرآیند توسعه صنایع  آنهاهنده اهمیت  دنشانکه    دارندچهارم قرار    سوم ودر    97/6با میانگین رتبه    دولتی

ین است که این چالش  دهنده ا ( قرار گرفته است، که نشان12در آخرین رتبه ) 14/5 با میانگین رتبه  بازارهای هدف مناسب برای صادرات 
 ین صنعت دارد. طور نسبی اهمیت کمتری در توسعه ا به

 )آزمون فریدمن(  دستی در گردشگری ایران های پیش روی  توسعه صنایع اهمیت چالش  ن. شناخت و تعیی 3جدول 
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 4 97/6 های دولتیکمبود حمایت 

016/72 000/0 

 5 44/6 دشگرانگاهی گرکمبود آ

 1 12/9 ضعف در بازاریابی و تبلیغات 

 3 23/7 کمبود آموزش و مهارت افزایی

 2 62/7 دستیمشکلات مالی فعالان صنایع 

 6 31/6 رقابت با محصولات مشابه خارجی 

 10 49/5 دستی نبود استراتژی و برنامه مشخص برای صنایع 

 9 97/5 با گردشگری دستیعدم اتصال مناسب صنایع 

 12 14/5 نبود بازارهای هدف مناسب برای صادرات 

 7 25/6 دولتی و خصوصی  عدم همکاری بین بخش

 11 29/5 ناپایداری در تامین مواد اولیه

 8 16/6 دستی افزایش هزینه و قیمت صنایع 
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 در گردشگری   دستینسبت به نقش صنایع متخصصینسنجش معناداری تفاوت دیدگاه 
آزمون نمونه  آنووا  نتایج  تفاوت دیدگاه  اساس متغیر سابقه دست به نقش صنایع  نسبت  برای سنجش معناداری  بر  ایران  ی در گردشگری 

معناداری برابر با  و سطح    479/0برابر با   F ها وجود ندارد. مقداردهد که تفاوت معناداری بین گروهفعالیت در حوزه گردشگری نشان می
معنادار هستند. به عبارت دیگر،  ها تصادفی و غیرشده در دیدگاه مشاهده  تفاوتدهنده این است که  که نشاناست    0/0و بیشتر از    0/ 698

به نقش صنایع افراد نسبت  بر دیدگاه  تأثیر معناداری  فعالیت در حوزه گردشگری  نداردسابقه  ایران  با    دستی در گردشگری  افراد  و همه 
 سانی دارند.  شترک و یک مدستی در گردشگری، دیدگاه تلف در حوزه گردشگری، نسبت به نقش صنایعق فعالیتی مخبسوا 

 در گردشگری بر اساس متغیر سابقه فعالیت در حوزه گردشگری  دستی. سنجش معناداری تفاوت دیدگاه نمونه نسبت به نقش صنایع 4ولدج

 عناداری سطح م Fمقدار  میانگین مربع  درجه آزادی  جمع مربعات  شاخص 

دستی در نقش صنایع 
 گردشگری ایران

338/0 3 113/0 479/0 698/0 

7/11 50 235/0 

09/12 53  *** 

ایران بر اساس متغیر سابقه  های نمونه آماری در مورد نقش صنایعدهنده مقایسه دیدگاهنشان(  5)  جدول دستی در گردشگری 
این جدول، م  است. طبق  افرادیانگین  فعالیت در حوزه گردشگری  افراد  در گروه  دیدگاه  است:  با  های مختلف سابقه فعالیت به شرح زیر 

افراد با سابقه    ،  148/4سال دارند، میانگینی برابر با    10تا    6دارند، افرادی که سابقه      316/4سال فعالیت میانگینی برابر با    5  تا  3سابقه  
معادل    15تا    11 میانگینی  ساب  128/4سال  با  افراد  با    18تا    16قه  و  برابر  میانگینی  نشان می  044/4سال  نتایج  این  که  دارند.  دهند 

از نظر دیدگاه نسبت به نقش  های مختلف بههای گروهود در دیدگاههای موج تفاوت است و هیچ گروهی تفاوت معناداری  طور کلی کم 
 . دستی در گردشگری ایران نداردصنایع

 در گردشگری   دستینسبت به نقش صنایع تخصصین تفاوت دیدگاه م. تعیین عدم 5دول ج

 05/0در سطح آلفا میانگین  ری سابقه فعالیت در حوزه گردشگ شاخص 

دستی در نقش صنایع 
 گردشگری ایران

 316/4 سال  5تا  3

 148/4 سال  10تا  6

 128/4 سال  15تا  11

 044/4 سال  18تا  16

 بحث  
ترین  همدستی یکی از مصنایع  دانست.  عنوان عامل محرک توسعه گردشگری به  را   دستیصنایعتوان  با توجه به نتایج به دست آمده می

فرهنگیظرفیت ایران به-های  بر ریشهشمار میاقتصادی  تکیه  با  است  توانسته  ویژه در  رود که  بومی و هنری، جایگاهی  تاریخی،  های 
دستی در گردشگری،  های مربوط به نقش صنایعکه تمامی شاخص  ادای نشان دحوزه گردشگری کسب کند. نتایج آزمون تی تک نمونه

معناداری سطح  از    دارای  نشان  0.05کمتر  که  استهستند  کشور  گردشگری  ارتقاء  در  بخش  این  توجه  قابل  و  مثبت  تأثیر   .دهنده 
از  دستهای بهمیانگین بالاتر  عنوان یک نیروی  دستی را بهح صنایعضوودهندگان بههستند، حاکی از آن است که پاسخ  4آمده که اکثراً 

حفظ و تقویت هویت فرهنگی )میانگین   و (48/4افزایش درآمدزایی )میانگین   هایی ماننداخصاند. شمؤثر در پویایی گردشگری تلقی کرده
از منظر فرهنگی تأثیرگذار  م  دستی هم از منظر اقتصادی و هدهد صنایعروشنی نشان میاز بالاترین امتیازها برخوردار بودند که به  (40/4

 .است

اقتصاد در بستر گردشگر و  فرهنگ  است    یارتباط دوسویه  از مواردی  به آن پرداخت.  که مییکی دیگر  دستی در  صنایعتوان 
ام  ایران برخلاف بسیاری از کشورها صرفاً کالای مصرفی یا تزیینی نیست، بلکه بازتابی از هویت ملی، باورهای محلی، و سبک زندگی اقو 

ازاین ایران سفر میمختلف است.  ایران آشن های عمیقدستی با لایهصنایعکنند، از طریق تجربه  رو، گردشگرانی که به  از فرهنگ  ا  تری 
و افزایش مدت    (96/3جذب گردشگران خارجی )  (12/4دستی باعث ایجاد اشتغال )میانگین  همچنین، از منظر اقتصادی، صنایع  .شوندمی
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های اقتصادی باعث پایداری فعالیت صورت مستقیم درآمدهای حاصل از گردشگری را افزایش داده و شود؛ عواملی که بهی( م29/4اقامت )
 .گرددمحلی می

پیشچالش توسعه صنایعهای ساختاری  است.    دستی در گردشگریروی  تحلیل  قابل  داد که  نیز  فریدمن نشان  آزمون  تحلیل 
از موارد، محصولات صنای  (12/9ریابی و تبلیغات )میانگین رتبه  ضعف در بازا   ترین چالش موجود،مهم ایرانی با عاست. در بسیاری  دستی 

بهوجود کیفیت   بالا،  اصالت  نتوانستهو  بازاریابی مؤثر،  نبود  بیندلیل  بازارهای  از یکاند در  این ضعف،  سو  المللی گردشگری دیده شوند. 
ت  مشکلا  .گرددگرایی در حوزه بازاریابی فرهنگی بازمیو از سوی دیگر به عدم تخصص توجهی به برندینگ فرهنگی است  ناشی از کم

رو کرده است. نبود تسهیلات، دسترسی دشوار به مواد اولیه و نوسانات نیز توسعه را با موانع جدی روبه  ه دوم(مالی فعالان این حوزه )رتب
این صنعت   فعالان  بر  مالی  از جمله عوامل فشارزای  چالشبازار،  از جمله هستند.  آموزش، حمایت  های دیگر  نبود    های دولتی کمبود  و 

 .های اجرایی و بخش خصوصی استدهنده ناهماهنگی بین دستگاهنیز نشان دستی ی ملی برای توسعه صنایعاستراتژ
حوزه گردشگری در  مختلف  سوابق  با  متخصصان  دیدگاه  دیگ   همگرایی  نممورد  اشاره  آن  به  باید  که  است  های  یافتهود.  ری 

  . ددستی ندارافراد نسبت به نقش صنایعشگری تأثیری معنادار بر دیدگاه  سابقه فعالیت در حوزه گرد دهد که حاصل از آزمون آنووا نشان می
معناداری   نتیجه )سطح  به صنایع( نشان می698/0این  نگاه تخصصی  و یکپارچگی  دهد که  انسجام  از  این حوزه  فعالان  بین  دستی در 

این  رند.  دا   ی در توسعه گردشگری اتفاق نظردست های مختلف، همگی بر نقش کلیدی صنایعبی برخوردار است و متخصصان با سابقهنس
برنامهگیری سیاستساز شکلتواند زمینهنظری می  انسجام و  باشد، چرا که  ریزیهای کلان  و ملی  های مؤثر در سطوح مختلف محلی 

 .ها و تخصیص منابع شودگذاریواند منجر به تعارض در اولویتتها گاه میتفاوت در دیدگاه

  گیرینتیجه

ارکان مهم فدستی بهعصنای از  ایفا میرهنگ و اقتصاد کشور،  عنوان یکی  کند. این پژوهش با هدف  در توسعه گردشگری، نقشی حیاتی 
دهند که صنایع  وی آن انجام شده است. نتایج نشان میرهای پیشدستی بر توسعه گردشگری ایران و شناسایی چالشسی تأثیر صنایعبرر

ایران دارند. شاخصدستی تأثیرات مثبتی در تو ،  حفظ و تقویت هویت فرهنگیو    افزایش درآمدزاییویژه  های مختلف، بهسعه گردشگری 
گسترش بازار گردشگری و افزایش درآمد در    تواند به دستی میاین زمینه دارند. این نتایج تأکید بر این دارد که صنایع  بیشترین تأثیر را در 

دستی بر توسعه بخش  ( که به نقش مهم صنایع2021)  ( و  کارکویی1391)  نوری قیقات شجاعوهش با تحنتایج پژاین بخش کمک کند.  
ر جذب گردشگر  دستی د( که بر تاثیر صنایع1391) همچنین تحقیق تحقیق مرشدی زاد و همکارانگردشگری اشاره دارد، همخوانی دارد. 

می حمایت  را  پژوهش  از  بخش  این  نتایج  نیز  دارد  چالشهمچنماید.  اشاره  شناسایی  در  پیشنین،  صنایعهای  توسعه  در    دستیروی 
دستی و  ها مانند مشکلات مالی فعالان صنایعناخته شد. سایر چالشترین چالش شعنوان مهمگردشگری، ضعف در بازاریابی و تبلیغات به

 .زش نیز از اهمیت بالایی برخوردارندکمبود آمو
کنند. این صنایع نه تنها به  ستی نقش بسیار مهمی در توسعه گردشگری ایران ایفا میدتوان نتیجه گرفت که صنایعمی  بنابراین

ک فرهنگی  هویت  تقویت  و  بهشور کمک میحفظ  بلکه  بهکنند،  و کشور  جامعه محلی  برای  مؤثر  درآمدزایی  منبع  کلی  ط عنوان یک  ور 
ویژه  قیق تأثیر مثبت و معناداری بر توسعه گردشگری دارند، بههای مورد بررسی در این تحشوند. با توجه به اینکه همه شاخصشناخته می

تواند عامل مهمی در رشد و ارتقای  که توجه به این بخش می اشاره نمودتوان جی، میدر زمینه افزایش درآمدزایی و جذب گردشگران خار
باشد  صنعت چالش  .گردشگری  حال،  این  مش هایبا  تبلیغات،  و  بازاریابی  در  ضعف  مانند  کمبود  ی  و  دستی  صنایع  فعالان  مالی  کلات 
اولویت برنامهعنوان موانعی برای رشد این بخش باقی ماندههای دولتی همچنان بهحمایت گذاران قرار  های سیاستریزیاند که باید در 

بهره برای  بگیرد.  پتانسیلبرداری  از  به همهای صنایعهتر  نیاز  در گردشگری،  مؤثردستی  و همکاری  بخشافزایی  بین  و  تر  دولتی  های 
به چالشخصوصی،  رفع  به  توجه  دارد. همچنین  وجود  بازاریابی،  و  تبلیغات  زمینه  در  موجود میویژه  توسعه  های  فرآیند  تسریع  به  تواند 

 . کند  دستی در کشور کمکگردشگری مبتنی بر صنایع

ایر در نهایت، می اهمیت است و باید در راستای    ان بسیار حائزتوان نتیجه گرفت که نقش صنایع دستی در توسعه گردشگری 
ارائه می  .رت گیردهای مناسبی صوریزیهای موجود و تقویت این بخش، برنامهچالش  رفع شود.  با توجه به نتایج پژوهش چند پیشنهاد 

تبل-1 و  بازاریابی  فعالاحمایت-2  . دستییغات صنایعتقویت  برای  منابع مالی  به  و تسهیل دسترسی  تقویت  -3  . دستین صنایعهای مالی 
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مهارت و  صنایعآموزش  در  همکاری-4  .دستیآموزی  بینافزایش  خصوصهای  بخش  و  )دولت  توسعه  برنامه-5(.  یبخشی  برای  ریزی 
 .بازارهای صادراتی صنایع دستی

 حامی مالی 

 ی مالی نداشته است. این پژوهش حام

   در پژوهش سندگانیسهم نو
 سهم نویسندگان یکسان است.

  منافع تضاد
 هیچگونه تصاد منافعی وجود ندارد 

  منابع
 هایاستان  در  منتخب روستایی  هایکونتگاه س  در  ژئوتوریسم  توسعه  راهکارهای  و  هاچالش  شناسایی(.  1403. )بیتا  حیدریان،  و  فرهاد  جوان،  داود،  جمینی،

 . 215-237 ،(51)13 ،گردشگری توسعه و  ریزیبرنامه. همدان و  کرمانشاه کردستان،
https://doi.org/10.22080/jtpd.2024.28159.3943 

سامرند سالاری،  و  ممند  صنایع .  ( 1389)  .سالاری،  شناسایی(  و  )معرفی  پایدار،  دستیارزیابی  توسعه  و  توریسم  توسعه  منظر  از  کردستان  دومین   استان 
 .تهران ری دانشجویی جغرافیا،همایش علمی سراس

https://civilica.com/doc/161006 

  .67-78(، 5)3، کاربردیمجله هنرهای دستی در استان کردستان، (. بررسی رابطه گردشگری و صنایع 1393) شجاع نوری، نیکو.
10.22075/aaj.2015.2586 

گردشگری در منطقۀ دزپارت با  -های مستعد ایجاد اماکن اقامتیپوشانی فازی جهت تعیین پهنههای هم(. ارزیابی تطبیقی مدل1402. )حجت الل  ،صادقی
    .1-22(، 4)13 ،یریزی فضایرنامه ب .Gamma،Sum هایمدل

22108/sppl.2023.138669.175910. 
راهی  المللی کارآفرینی با شعار توسعه استعداد کارآفرینی:همایش بین  رونق و بهبود صنعت گردشگری، دستی درنقش صنایع (.  1401) .کیاچهارباغی، بهنام
 .به سوی تحول

https://civilica.com/doc/1504581 
دوازدهمین   یذه(، سی اثر بازاریابی صنایع دستی بر توسعه صنعت گردشگری )مطالعه موردی شهرستان ابرر(.  1397)  .هتاب و کوراوند، حسینپور، مکیان

 .تهران کنگره ملی پیشگامان پیشرفت،
9https://civilica.com/doc/84501 
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