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Abstract  Article Info 

Creative tourism, as the third generation of tourism, emphasizes experience-based 

activities, innovation, and cultural interaction, and is considered a novel approach to 
sustainable destination development. Despite the growing body of literature in this 

field, a comprehensive and systematic synthesis of the components influencing the 

development of creative tourism at the international level is still lacking. The 

present study aims to systematically identify and analyze the key components 
affecting the development of creative tourism from 2000 to 2025. This research was 

conducted using a systematic review and documentary analysis approach. Searches 

were performed in Google Scholar, ScienceDirect, Wiley, Taylor & Francis, 
Emerald, Magiran, ISC, and RICeST. In the identification stage, approximately 

2,000 records were retrieved; after removing duplicates and screening titles and 

abstracts, 230 articles were selected for full-text assessment. Finally, based on 

inclusion and exclusion criteria, 56 eligible articles were subjected to the final 
analysis. A three-stage coding procedure (open, axial, and selective coding) 

revealed eight key components influencing creative tourism development: 

innovation and creativity, cultural, social, economic, physical, flexibility and 
adaptability, leadership and management, and risk-taking. Among these, innovation 

and cultural dimensions showed the highest frequency (36 articles), while risk-

taking had the lowest (8 articles). The temporal trend analysis also showed a 
significant increase in publications after 2021. By providing a comprehensive 

analytical framework and identifying research gaps, this study offers valuable 

insights for policymakers, destination managers, and researchers seeking to develop 

innovation-driven models for creative tourism. 
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Extended Abstract 
Introduction 

Creative tourism, regarded as the third 

generation of tourism, foregrounds 

experience-oriented activities, innovation, and 

cultural interaction, offering a promising 

pathway for sustainable destination 

development. Unlike mass or purely cultural 

tourism, creative tourism foregrounds active 

tourist participation in cultural, artistic, and 

experiential practices—such as craft 

workshops, culinary training, and 

storytelling—thereby fostering authentic 

encounters and local value creation. Despite 

growing academic and policy interest, there 

remains a lack of a comprehensive, systematic 

synthesis of the principal components that 

drive creative tourism development. To fill 

this gap, the present study conducts a 

systematic documentary analysis of the 

literature published between 2000 and 2025 to 

identify, classify, and interpret the key 

determinants shaping creative tourism. 

Methodology 

The study adopts an applied, descriptive–

analytical design and employs a systematic 

review combined with documentary (content) 

analysis. A structured search was carried out 

across major academic databases—Google 

Scholar, ScienceDirect, Taylor & Francis 

Online, Wiley Online Library, Emerald 

Insight, MagIran, ISC, and RICEST—using 

English and Persian keywords including 

“Creative Tourism,” “Creative City,” 

“Creative Industries,” and “Creative 

Destinations.” The last search date was 17 

August 2025. From an initial retrieval of 

approximately 2,000 records, duplicates and 

clearly irrelevant records were removed, 

yielding 550 unique entries. A three-stage 

screening process following PRISMA (2020) 

logic (title screening, abstract screening, and 

full-text assessment) reduced the pool to 230 

records at abstract stage and, after full-text 

eligibility assessment and application of 

inclusion/exclusion criteria, 56 peer-reviewed 

articles were retained for final analysis. 

Inclusion criteria required (a) publication in 

peer-reviewed journals, (b) direct relevance to 

creative tourism or closely related themes, (c) 

availability of full text, (d) publication date 

between 2000 and 2025, and (e) articles in 

English or Persian. Exclusion criteria 

removed conference papers, theses, editorials, 

and documents lacking sufficient 

methodological detail (i.e., gray literature was 

excluded). 

Selected articles were analyzed using 

documentary content analysis with a three-

stage coding procedure (open, axial, selective 

coding). EndNote was used for reference 

management, and coding was conducted 

independently by two coders; intercoder 

reliability was assessed using Cohen’s kappa 

(κ = 0.82), indicating substantial agreement. 

Extracted data included conceptual 

definitions, empirical focus, and references to 

factors/components affecting creative 

tourism; these data were synthesized 

qualitatively and summarized quantitatively 

(frequency counts and temporal distribution). 

Results 

Analysis of the 56 eligible articles identified 

eight core components that recurrently appear 

as determinants of creative tourism 

development: (1) innovation and creativity 

(cited in 36 articles), (2) cultural dimensions 

(35 articles), (3) social factors (26 articles), 

(4) economic aspects (24 articles), (5) 

physical/spatial infrastructure (20 articles), (6) 

flexibility and adaptability (16 articles), (7) 

leadership and management (14 articles), and 

(8) risk-taking (8 articles). Temporal analysis 

revealed a pronounced upward trend in 

publications from 2021 onward, with the 

2021–2025 interval accounting for over one-

third of the reviewed literature. 

Innovation/creativity and cultural dimensions 

received the most scholarly attention, whereas 

risk-taking was the least examined 

component. 

Discussion and Conclusion 

Findings underscore the multidimensional 

character of creative tourism: innovation and 

cultural engagement function as primary 

drivers that enable destinations to craft 

distinctive, competitive experiences and to 

pursue sustainable development objectives. 

Cultural components support heritage 

preservation and authentic host–visitor 
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interactions; social dimensions foster 

community participation and identity 

reinforcement; economic components point to 

opportunities for local entrepreneurship and 

income diversification; and spatial 

infrastructure supplies the necessary venues 

for creative practice. Flexibility and strategic 

leadership are critical for destination 

resilience and governance, while risk-

taking—although underexplored—appears 

essential for enabling experimental programs 

and innovation. The uneven distribution of 

scholarly attention across components reveals 

notable research gaps—particularly regarding 

risk-taking and empirical testing of 

component interactions. Policymakers and 

destination managers are therefore advised to 

design integrated strategies that combine 

cultural assets, innovation capacity, and 

strategic management to harness the potential 

of creative tourism for cultural–economic 

sustainability. 
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 خلاق:   یاثرگذار بر توسعه گردشگر  یهامند مولفه مرور نظام

 ( یپژوهش یهاروندها و شکاف )

   4و احمد پوراحمد 3، علی حسینی2، سعید زنگنه شهرکی1زهرا ساکی

 ران ین، تهران، ادانشگاه تهرا ا،یدانشکده جغراف  ،یز یو برنامه ر یانسان  ی ای گروه جغراف ، یگردشگر ی زیو برنامه ر ا یارشد جغراف  یکارشناس  -1

 ، تهران، ایران  تهران، دانشگاه  ایجغراف  ی، دانشکدهزیرو برنامه   یانسان ی ای جغرافدانشیار گروه  -2

 ، تهران ، ایران  تهران، دانشگاه  ایجغراف ی، دانشکده زیرو برنامه   یانسان ی ای جغرافدانشیار گروه  -3

 ، تهران ، ایران  تهران، دانشگاه ایجغراف  هی، دانشکدزیرو برنامه   یانسان ی ای جغرافاستاد گروه  -4

 چکیده  اطلاعات مقاله 

 نوع مقاله: 

 پژوهشی 

 تاریخ دریافت: 

30/05 /1404 

 تاریخ بازنگری: 

23/07 /1404 

 تاریخ پذیرش: 

11/09 /1404 

 200-232 صص.

 ها: کلید واژه 

 ، گردشگری خلاق

 مند، مرور نظام 

 های اثرگذار، مؤلفه 

 توسعه مقصد، 

 .  تحلیل اسنادی

 

به  خلاق  تجربهگردشگری  بر  تأکید  با  گردشگری،  سوم  نسل  از  عنوان  یکی  فرهنگی،  تعامل  و  نوآوری  محوری، 

به شمار می پایدار مقاصد  توسعه  نوین در  حوزه، یک جمع رویکردهای  این  ادبیات  وجود رشد  با  و  رود.  جامع  بندی 

المللی ارائه نشده است. هدف پژوهش حاضر، ینهای اثرگذار بر توسعه گردشگری خلاق در سطح بمند از مؤلفهنظام

است.    2025تا    2000های  های اصلی اثرگذار بر توسعه گردشگری خلاق طی سالمند مؤلفهشناسایی و تحلیل نظام

نظام مرور  روش  با  مطالعه  جستاین  شد.  انجام  اسنادی  تحلیل  و  پایگاه مند  در  ، Google Scholarهایوجو 

ScienceDirect  ،Wiley،  Taylor & Francis  ،Emerald  ،Magiran  ،ISC و RICeST   .انجام گرفت

و چکیده،    2000در مرحله شناسایی حدود   رکورد استخراج شد که پس از حذف موارد تکراری و غربالگری عنوان 

یط وارد  مقاله واجد شرا 5۶مقاله برای بررسی کامل انتخاب گردید. در نهایت، با اعمال معیارهای ورود و خروج،  230

ای )باز، محوری و انتخابی( نشان داد که هشت مؤلفه کلیدی در توسعه مرحلههایی شد. تحلیل کدگذاری سهتحلیل ن

مؤلفه نوآوری،  و  ابتکار  دارند:  انعطافگردشگری خلاق نقش  کالبدی،  اقتصادی،  اجتماعی،  فرهنگی،  و  های  پذیری 

 3۶ها، بیشترین فراوانی مربوط به نوآوری و فرهنگ )مؤلفهپذیرش، رهبری و مدیریت و خطرپذیری. در میان این  

  2021ها از سال  مقاله( بود. نتایج روند زمانی نیز نشان داد انتشار پژوهش  ۸مقاله( و کمترین مربوط به خطرپذیری )

استخراج شکافبه و  جامع  ارائه یک چارچوب  با  این مطالعه  است.  یافته  افزایش  توجهی  قابل  پژوهشطور  ی،  های 

برای سیاستمی مبنایی  توسعه مدلتواند  و  نوآوریگذاری، مدیریت مقاصد  فرهای  در گردشگری خلاق  اهم محور 

 .سازد

 

خلاق: روندها و   یاثرگذار بر توسعه گردشگر  یهامند مولفه(. مرور نظام 1404احمد. )  ،پوراحمد ی،  عل  ی،نی حس  ،دی سع  ی،زهرا، زنگنه شهرک  ،یساک  :استناد

 . 200-232، 2(2)عصر هوشمند،  یگردشگر تیریدوفصلنامه مطالعات مد ،یهشژوپ یهاشکاف

http://doi.org/10.22072/tmsse.2025.2069566.1042 

نویسندگان    ©                            عصر رفسنجان                                                                      دانشگاه ولی  ناشر:
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  مقدمه
بزرگ از  یکی  عنوان  به  گردشگری  بر  صنعت  تأثیرگذاری  و  پایدار  توسعه  درآمدزایی،  در  کلیدی  نقش  جهان،  خدماتی  صنایع  ترین 

ایفا میهای اقتصادی، فرهنگی، زیستجنبه  ;1404Keshavarz et al., 2015سلطانی و همکاران،)  کندمحیطی و اجتماعی جوامع 

Mukhopadhyay et al., 2023)  است  به  و رفاهی  و  اجتماعی  اقتصادی،  توسعة  مهم  عوامل  از  یکی  و    ی)کیان  عنوان  سلمی 

در حال حاضر جایگاه خاصی در اقتصاد کشورها پیدا کرده و نقش فعال و موثری در ارتقای ساختار اقتصادی،   که(.1:  1403عباسیان،  

به فرهنگی  و  می  اجتماعی  ایفا  توسعه  به  رو  کشورهای  در  همکاران،    دکن خصوص  و  عبدالکریم  هر   (.1403)فواد  در  آن  توسعه 

گسترش  منطقه دارد.  همراه  به  را  فرهنگی  و  اجتماعی  اثرات  و  شغلی  تنوع  اشتغال،  ایجاد  از    تبادلاتای،  مردم  شناخت  فرهنگی، 

توسعه گردشگری می از  از جمله پیامدهای حاصل  فرهنگی،  احیای هویت  تمدن جوامع دیگر،  و  رضایی و ساجدی،  )  باشد  فرهنگ 

ظرفیتبهره  (. 1404 و  گردشگری  ماهیت  از  دقیق  شناخت  مستلزم  مزایا  این  از  استمندی  مختلف  مناطق  و  ) های  سعدی  ایزدی 

  تر و تعامل فعال با جامعه میزبان هستند دهد گردشگران به دنبال تجربیات فرهنگی عمیقروندهای اخیر نشان می  (.1404همکاران،  

(Wei et al., 2023)  تسکه منجر به ظهور گردشگری خلاق به عنوان نسل سوم گردشگری شده ا (Cheng & Chen, 2023  .) 

  های تجربی و تعامل عمیق فرهنگی تأکید دارد های بیشتر« بر فعالیتهای کمتر، میداننسل سوم گردشگری با شعار »موزه

(Romao, 2020)  تیش یافته اسو تقاضا برای محصولات این حوزه به طور مستمر افزا (Lee & Lee, 2015 .) ردشگری خلاق با  گ

  د آورمحوری، تعامل فرهنگی و نوآوری، بستر جدیدی برای ارتقای کیفیت تجربه گردشگران و توسعه مقاصد فراهم میتأکید بر تجربه

(Cheng & Chen, 2023 .) تنها مصرف نه  گردشگران  نوع گردشگری،  این  مشارکتدر  بلکه  فرایند  کنکننده خدمات،  فعال در  نده 

ارزش فرهنگی هستند  ,.Ali et al., 2016; Jelincis & Zuvela, 2012; Remoaldo et al) یادگیری، تولید تجربه و بازتولید 

2022; Tan et al., 2014  .)کارگاه در  صنایعمشارکت  آموزشی،  فعالیتهای  و  محلی  آشپزی  تجربهدستی،  هنری،  و  های  نو  ای 

 شودگردشگران ایجاد کرده و موجب ارتقای سلامت روانی، تقویت هویت فرهنگی و افزایش تعاملات اجتماعی می  انگیز برایخاطره

(Ali et al., 2016; Jelincis & Zuvela, 2012; Remoaldo et al., 2022; Tan et al., 2014) .   با خلاق  گردشگری 

منابع محلی، میبهره از  بهینه  اقتصابرداری  توسعه  به  و تحول در صنعت  دی مناطق کمتر شناختهتواند  نوآوری در محصولات  شده، 

محیط و  فرهنگی  اقتصادی،  منافع  میان  تعادل  و  کند  کمک  سنتی  نمایدگردشگری  تقویت  را   ,Ambroz & Ovsenik)  زیستی 

2011; Brendan, 2016; Wurzburger, 2009; Cabeça et al., 2020 .) 

ت، نوآوری و ارائه محصولات و خدمات جدید  در این حوزه مستلزم تمرکز بر خلاقی دهد موفقیت  مطالعات پیشین نشان می

(. موفقیت در صنعت گردشگری به مقاصدی تعلق دارد که قادرند در پاسخ به تقاضای گردشگران،  1397است )بذرافشان و بامری،  

ارائه کنن  گران سفرهای خود را به عنوان فرصتی برای  امروزه گردش(.  Horng et al., 2016)  دمحصولات و خدمات جدید ایجاد و 

خودیابی می و  فعالیترشد شخصی  در  و  جلسات  نگرند  در  شرکت  و  دستی محلی  ساخت صنایع  سنتی،  غذاهای  پخت  مانند  هایی 

ارتباطات قویگویی شرکت میداستان شگری  در. گ(Ali et al., 2016)  تری را به همراه داردکنند که این تجربیات به یاد ماندنی و 

 ;Jelincis & Zuvela, 2012)  دکند تا افراد در زمان تعطیلات به بهبود سلامت ذهنی و روانی خود بپردازنخلاق فرصتی ایجاد می

Remoaldo et al., 2022; Tan et al., 2014 )برداری شود که نگرش مثبت، وحدت، یکپارچگی،  ای بهرهو از منابع موجود به گونه

 (. Ambroz & Ovsenik, 2011) دآور  محیط زیست و تعادل اقتصادی را برای جامعه به ارمغانهویت فرهنگی، سلامت 

این حال،   نظامبا  ادبیات گردشگری خلاق، مرور  تدریجی  است. پژوهشبا وجود رشد  بسیار محدود  این موضوع  های  مند 

عیسی مصری  و  خداپناه  مانند  )داخلی  تنها  1403لو  کرده  25(  بررسی  را  شناساا مقاله  بر  آن  تمرکز  و  شاخصند  عمومی  یی  های 

اثرگذار بر توسعه آن. تقوایی و همکاران )گردشگری خلاق بوده، نه تحلیل مؤلفه بر شناسایی راهکارهای توسعه  1402های  ( صرفاً 
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   1404، پاییز و زمستان دوم ، شماره دوم مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند، دوره 
 
 

 

اصفهان تمرکز داشته ادبیات بینگردشگری خلاق در شهر    ارجی نیز، پژوهش المللی هستند. در مطالعات خاند و فاقد تحلیل فراگیر 

های مدیریت مقصد بوده و نگاه جامعی به ابعاد خلاقیت، فرهنگ و  حدود به ارتباطات بازاریابی و سازمانم  (2022)  و همکاران  1گاتو

ای پرداخته،  گرچه به بررسی نقش گردشگری خلاق در توسعه منطقه (2023و همکاران )  2سانتوس   مدیریت ارائه نشده است. مطالعه

مندی که با دامنه  است. بنابراین تاکنون مرور نظام  مند نبوده و تنها به چند پروژه آزمایشی محدود شدهشناسی آن مرور نظاماما روش

  ، یخلأ پژوهش ن یا .ها به بررسی گردشگری خلاق بپردازد، انجام نشده استو تحلیل چندبعدی مؤلفه( 2025تا  2000زمانی گسترده )

 . کندیم  هی ا توج ضرورت انجام مطالعه حاضر ر

های کلیدی و اثرگذار بر توسعه گردشگری خلاق  کند مؤلفهمند تلاش میپژوهش حاضر با رویکرد مرور نظامبر این اساس،  

 را شناسایی و تحلیل نمای 

، چارچوبی جامع شامل هشت مؤلفه اصلی مؤثر بر  2025تا  2000های مقاله منتشرشده بین سال 5۶این پژوهش با مرور  رد

ارائه میتو دانشی موسعه گردشگری خلاق  را پر میدهد و شکاف  مطالعات پراکنده پیشین  نیز  جود در  تحلیل روندهای زمانی  کند. 

پذیری را شناسایی کرده است. در نهایت، مدل مفهومی پژوهش مبنایی نظری  ای همچون خطرپذیری و انعطافشدهابعاد کمتر مطالعه

برای سیاست و  و کاربردی  فراهم میبرنامهگذاری  پژوهش    .سازدریزی در حوزه گردشگری خلاق  این  با  لذا در  است که  هدف آن 

، تصویری جامع از عوامل موثر بر  2025تا    2000های  بندی و سازماندهی دانش موجود در مقالات علمی منتشرشده طی سالجمع

و سوال اصلی پژوهش اینگونه    .های آینده فراهم گرددزیری گذاری و برنامهاین نوع گردشگری به دست آید و مبنایی برای سیاست

که   کداممؤلفهاست  اخیر  دهه  دو  علمی  ادبیات  در  توسعه گردشگری خلاق  بر  اثرگذار  و  اصلی  و چگونه میهای  آناند  را  توان  ها 

 بندی و تحلیل کرد؟ مند دستهصورت نظامبه

 و پیشینه پژوهش  مبانی نظری

 خلاقیت 

مفهوممعم  "تی خلاق"واژه   عنوان  به  تازگ  یولاً  شامل  سودمند  ینوآور  ،یکه  تعر  ی و    Mumford, 2003) شودیم  فی است، 

Plucker et al, 2004.) دارداشاره    زیو ابراز وجود ن  ییبه خود شکوفا  تی مفهوم خلاق   ن، یعلاوه بر ا  (Maslow, 1959,; Runco, 

  ، یسازلمی ف   ،ینقاش  ،یمانند نوشتن خلاق، عکاس  یمختلف   یهانهی در زم   یشناخت ییبای به خلق آثار ز  تی خلاق  گر،ید  ی ف ی(. در تعر 2007

  ی ری پذمانند ابتکار، انعطاف  ییها یژگیاست که در طول زمان ادامه دارد و و  ندی فرآ  ک ی  تی اشاره دارد. خلاق  ی ق ی موس  ا ی  یسینو داستان

 (. 7۸2: 1401و همکاران،  ی )مظفر عمل کند مشکلات مختلف  یبرا  یحل به عنوان راه تواندیو م ردی گ یو تحقق را در بر م

عنوان   به  و  است  موثر  نیز  اجتماع  در سطح  بلکه  نیست  نوآور  و  خلاقیت  دارای  فردی  اقدامات  به  تنها محدود  خلاقیت 

برد  ها و توانایی افراد در جوامع و مناطق در حال توسعه است، کاراستراتژی و راهبردهایی که عامل گسترش نوآوری و تقویت مهارت

ایده2020)  ابابنه-ال (. 3۶:  139۸)صادقی،   دارد هایی متناسب و بکر برای حل مسائل و مشکلات به وجود  حلها و راه( خلاقیت را 

 ها استحلها و راهداند و تاکید آن بر تناسب و نو بودن این ایدههای علمی و آموزشی، کسب و کار و زندگی میآمده در تمام جنبه

(Al-Ababneh, 2020 .) 

 

 

 
1. Gato  

2. Santos  
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 گردشگری خلاق

و   هنری  و  تاریخی  میراث  با  آشنایی  برای  مشارکت محور  آموزشی  ارزشمند،  و  ای جدید  تجربه  با هدف  سفری  گردشگری خلاق 

های خلاقه خود را  گیری از آموزشی مشارکت محور در مقصد، ظرفیتخصوصیات مکان مورد بازدید است. در واقع گردشگران با بهره

افراد کمک کند تا از توانایییادگیری خلاق و ایجاد تجربیات می(.  Jafari & Xiao, 2016: 198) گسترش می دهند های  تواند به 

آن و  ببرند  بهره  خود  نهفته  اتفاق  خلاقانه  خلاق  گردشگری  تجربه  یک  طول  در  که  یادگیری  کنند.  درک  را  میها  تواند  فتد، 

ها و پتانسیل خلاقانه خود را افزایش دهند. این مورد در  سازد تا قابلیتیقادر مها را  های شخصی مسافر را توسعه دهد و آنمهارت

خلاقانه تجربیات  صنایع مورد  و  هنر  همچنین  و  محلی(  غذاهای  پخت  تکنیک)یادگیری  )یادگیری  استدستی  خاص(   های 

(Richards, 2021: 2.)  می مشارکت  گردشگران  خلاق،  گردشگری  تباددر  برای  فرصتی  و  ایدهکنند  تجربیات  ل  و  خلاقانه  های 

یادگیری دارند و برای یادگیری و درک زندگی روزمره جامعه و انتقال تجربیات به جامعه محلی با یکدیگر تعامل دارند. بنابراین، هم  

 (. Thongsamak & Jitpakdee, 2019: 202) گردشگران و هم جامعه دانش و تجربیات متقابل را دریافت می کنند

 خلاق ی گردشگر تحول  ری س

چند  یگردشگر  )شکل    نی خلاق  است  گذاشته  سر  پشت  را  توسعه  ابتدا،  4.0و    3.0،  2.0،  1.0خلاق    یگردشگر  .(1مرحله  در   .

مرتبط با هنر   ریو فراگ یعمل  ی ری ادگ ی اتی با تمرکز بر تجرب  ،یفرهنگ  ی به عنوان توسعه گردشگر 1990در دهه  1.0خلاق  یگردشگر 

م )  راثیو  کرد  گردشگر  مرحله   .(Richard and Raymond, 2000ظهور  رسم2.0خلاق    ی دوم،  شاهد  سال    تی ،  از  و گسترش 

حما2010تا    2000 با  س  یدانشگاه  قاتیتحق   تی،  ابتکارات  سازمان  یگذاراستی و   & Islam)   بود  ونسکو یمانند    یی هاتوسط 

Sadhukhan,2025  .)  اجتممشارکت جهانی و ظهور رسانه  ،3.0خلاق    یگردشگردر اتفاهای  افتاد. مرحله چهارم  اعی    ی گردشگرق 

 های پایدار مطرح شد. تاکنون است که شیوه 2020، از 4.0خلاق 
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 (Islam, & Sadhukhan, 2025)منبع:  خلاق ی تحول گردشگر ری. س1 شکل 

 تجارب جهانی گردشگری خلاق 

ن  یگردشگر   یشهیاند به  پاسخ  از  فراتر  تو  یازها ی خلاق  اهداف  و  است  م  یترگسترده  یا سعهگردشگران  دنبال  و بابایی  ) کندیرا 

  ی نهاد. برا   انی بن   یو حفظ تنوع فرهنگ   داریپا  یبه توسعه  یابی خلاق را با هدف دست   یشهرها   یشبکه  ونسکوی  .(1۶:  1393  همکاران،

ا   تیعضو با   که،شب  نیدر  صنا   دیشهرها  نظ  عیاز  هنرها  یق ی موس  ات،ی ادب  ریخلاق  )م  یمحل   یو  باشند  و  یصاحب برخوردار  پورفرد 

  اند. اجرا شده  یو فرهنگ   یمشارکت   یها خلاق در قالب پروژه  یاز گردشگر   ی موفق   ی هانمونه  ،یالملل نی سطح ب  در  .(1400همکاران،  

کشور است و گردشگران با حضور در    نی ا   یفرهنگ   راث ی از م   یبخش   «1مورو ی»آنتا   ی کاغذ سنت   یدست   د ی مثال، در ماداگاسکار، تول  ی برا 

خلاق    یمؤسسه گردشگر   لند،یوزی در ن (. ۶3: 1397)قاصدی،   کنندیآن مشارکت م  نی تزئو    دی تول  ندیدر فرا  کیاز نزد   یوزشآم   یتورها

  ی هابرقرار کرده است. کارگاه  یمحل   یگردشگران و جامعه  انی م  یوندیدر منازل هنرمندان، پ  یآموزش  یهاکارگاه  ی( با برگزار2003)

حکاک آبرنگ،  استخوان    یآموزش  سابر  ا   ،یهنر  یها تی فعال  ریو  فرهنگ   شی فزا موجب  تجربه  یتعامل  خلق    ی برا   لیاص  یاو 

 (.Raymond, 2009: 2؛ ۸4: 1395ی انارکی، ط)ربا شودیگردشگران م

جهان  در مطالعات  مرور  م  یمجموع،  از طر   دهدینشان  مشارکت   قی که کشورها  فرهنگ   ،یآموزش  تعامل  و  تجربه  اند توانسته  یخلق 

 .دهند شی را افزا   یکنند و هم درک متقابل فرهنگ  تیرا تقو یقتصاد محل همزمان هم ا 

 

 

 
1. Anti-Muro 
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 ران یخلاق در ا یگردشگر

گردشگران  نیازهای  عنوان یک صنعت، پویایی و توانایی آن در سازگاری با شرایط متغیر و    های گردشگری بهیکی از بارزترین ویژگی

زمانی دارای اهمیت خواهد بود که بتواند گردشگران بالقوه  گردشگری  یک مقصد  و  (.  1403زاده سهل آبادی،  )رومیانی و یوسف  است

آنها را جلب کند رضایت  به  یگردشگر   زین  ران یا  در(.  1404)شریفی و همکاران،    را جذب کرده و  در    نی نو  ی کردی عنوان روخلاق 

  ران یاز ا  ونسکوی شهر خلاق    نی ستعنوان نخبه  1394مورد توجه قرار گرفته است. شهر اصفهان در سال    یو فرهنگ   یشهر  یتوسعه

ا   یدست عیصنا  یدر حوزه بودن هنرها  نی ثبت شد.  دارا  با  از    یک ی  ،یسازکی سرام   و  یدوزوهیگ  ،یناسازی م   ،یسازچون خاتم  ییشهر 

م  ی دست عیصنا   ی اصل   یهاقطب  سنت گ .  دشویکشور محسوب  بازار  در  با حضور  کارگاه  ی ردشگران  و  جهان    ، یدست عیصنا   ی هانقش 

 (.47: 1404)اسدی،  کنندیم دای را پ  دی تول ندیفرآ  میمستق  یربهت تجفرص

  ی ثبت شد. آشپز   ونسکویخلاق    یشهرها  یدر شبکه  رانی شهر خلاق غذا در ا   نیعنوان نخست به  ز ی سال، رشت ن  نی هم  در

مهم    یها. از برنامهکندیمگردشگران فراهم    یفرهنگ   یتجربه  ی برا   یپخت، بستر  یسنت   یها بر تنوع، اصالت و روش  دی با تأک  یرشت 

خلاق    یشهرها  گریبا د  اتی زنان و تبادل تجرب  یها، توانمندسازبا دانشگاه  یهمکار  ذا،غ  یموزه  سیبه تأس  توانی شهر خلاق رشت م

ق  خلا  ی گردشگر  ی در توسعه  یتوجهقابل  ی هاتی ظرف  زین  ران ی مقاصد ا  ری دو شهر، سا  نی بر ا   فزون ا   (.4۸:  1404)اسدی،    اشاره کرد 

و    ، یو هنر  یادب  ی با غنا  راز یش  ،یمحل   ی و غذاها  ی دست عیبا صنا  ز یتبر   ل، ی اص   ی هانییو آ   ی معمار  راثیبا م  زد ینمونه،    یرند. برا دا 

از مناطق مس   یبوم  ی هانیی و آ  یق یکردستان با موس ا  تعدخود  ا   ی ری گ . بهرهروندیشمار مبه  نهی زم   ن یدر  به    تواندیم  هاتی ظرف  نی از 

 .کمک کند یشغل  دیجد یهافرصت جادیو ا یفرهنگ گسترش اقتصاد 

 ن ی شی پ  ی ها پژوهش مرور
متعدد مقالات  و  زم  یمطالعات  جنبه  یگردشگر  نهیدر  به  که  دارد  وجود  ا   یهاخلاق  پرداخته  نی مختلف  احوزه  به    نیاند.  پژوهش، 

ادامه    ن، ی. بنابرادهدیارائه م  نه یزم  نی ا   خود را بر اساس مطالعات انجام شده در  یها افتهی  یتمام  محور،نهیشی پ  قیتحق   کیعنوان   در 
خلاق و مباحث مرتبط با آن، هم در داخل و هم در خارج از کشور، ارائه خواهد    یدر حوزه گردشگر   گرفتهتبر مطالعات صور  ی مرور
 شد. 

عیسی مصری  و  مقاله(،  1403)  لوخداپناه  عنوان  در  با  نظام"ای  روی مرور  با  خلاق  ادبیات گردشگری  فراترکیبمند    "کرد 
از افراد و پژوهشگران را به    یار ی توجه بس  د،یآ یبه شمار م  یدر حوزه گردشگر  دینسبتاً جد  ی خلاق، که موضوع  ی گردشگردریافتند  

ا  است.  کرده  جلب  گردشگر  نی خود  ز  ،ینوع  عنوان  گردشگر  یارمجموعهیبه  تجربه  ،یفرهنگ   یاز  اص  قیعم  یهابر  که    یل یو 
  ی کرد ی خلاق و با رو  ی مرتبط با گردشگر  اتی مند ادبحاضر با هدف مرور نظام  وهش. پژکندیم  د ی هستند، تأکگردشگران به دنبال آن  

صورت گرفته است. پژوهشگران با به    بی با استفاده از روش فراترک  قی تحق   ن یانجام شده است. ا   یبه منظور توسعه صنعت گردشگر
راستا، با    نی اند. در ا کرده  بی را ترک   ن ی شی پ   ی ف ی ک   یهاپژوهش  جی ته و نتاموضوع پرداخ  قیو عم  ق ی دق  یروش، به بررس  نی ا   یریکارگ
مقاله از   25 ت،یخلاق انتخاب شد. در نها ی گردشگر نه یمقاله در زم 290، تعداد 2023تا  2000از سال   یمعتبر علم  یهاگاهی پا یبررس

برا   ن یا  گرد  ییمحتوا   ل ی تحل   ی مجموعه  شاخص  دیانتخاب  استفا  یها و  با  استراتژ مرتبط  از  محور  یکدگذار   یده  و  استخراج    یباز 
خلاق، فرهنگ    عیشد که شامل: صنا  یی خلاق شناسا یگردشگر   یبرا  رشاخص یز  43شاخص و  ۶پژوهش،  ن یا ج یشدند. بر اساس نتا

عوامل    ن یر تها از مهمشاخص  ن ینشان داد که توجه به ا  جی. نتا باشدیخلاق، فرد خلاق، مکان خلاق، تجربه خلاق و توسعه خلاق م
است. د  ی گردشگر  ی داریمؤثر بر رشد و پا   ران ی و مد  گذاران استی س  ی برا   ییشنهادها ی پژوهش، پ  ی هاافتهیبر اساس    ان، یپا   ر خلاق 

 ارائه شده است.  یمحل 

)  ییتقوا  بررس  کیدر    (1402و همکاران  به  گردشگر   ی راهکارها "  یپژوهش  اصفهان   یتوسعه  شهر  در  پرداخته    "خلاق 

  ی ل تحلی –یف ی از روش توص   ،یبر بخش خدمات شهر  دی خلاق با تأک  یمؤثر بر توسعه گردشگر  ی هامؤلفه  ییساف شنابا هدشده است.  
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داده ب   یهاو  پرسشنامه  از  تحل   نی حاصل  شد.  استفاده  کارشناسان  و  گردشگران  تکنداده  لی شهروندان،  با  فاز  کی ها  و    یپرومته 

نتا  GISو    EXCEL  یافزارهانرم فعال  یدسترس  ها، رساختیز   تی ف یداد که ک   نشان  ج یانجام گرفت.  تنوع  به خدمات،    ی ها تی آسان 

 خلاق اصفهان هستند.   یعوامل مؤثر در توسعه گردشگر  نیتر در ارائه خدمات از مهم ی و نوآور یفرهنگ 

 قلاخ ی گردشگر بر  د ی با تأک گردشگرانی  ذهن  ریتصو  ل یتحل "در مقاله ای با عنوان ( 1402و همکاران ) یمحمد پور یفخر

اولو  یطی مح  یهارساختیو ز   یگردشگر  تی جذاب   یهاکه مؤلفه  دهدینشان م  جی. نتاپرداختند  "تهران 12منطقه  در قرار دارند.    تیدر 

انتظارات، جذاب  تی ف یک   یهابه مؤلفه  دیگردشگران، با  یذهن   ریبهبود تصو  یبرا   ن،ی همچن    ر یمقصد، تصو  تی درک شده، برآورده شدن 

فعال  یسرگرم  ،یعاطف  جذاب  ت،ی و  جنبه  یگردشگر  تی و  به  توجه  فرهنگ   یخیتار  یهابا  از طر   12منطقه    یو    ی گردشگر   قیتهران 

 شود.  یشتری خلاق توجه ب 

)  یمانی سل  همکاران  پژوهش  (1402و  هدف  یدر    منطقه   قلاخی  برگردشگر  مؤثر  عواملی  بند  تیاولو  ویی  شناسا"  با 

کردستان   هورامان  ا  "استان  به  تج  دندی رس   جهی نت  ن یآنها  و  که  اولوربه  در  ترت  تیتعامل  به  آن،  از  دارند. پس  قرار  عوامل    ب،ی اول 

  ی بعد  یهاتیو مشارکت در اولو   یبوم  راثی م   ،یرسانو اطلاع  یخلاق، آگاه   یگردشگر  یهااز جنبه  ت یخدمات، حما  ت ی ف یاصالت، ک

  ی گردشگر   یر ی گ  شکل  به منظور  یگردشگر  لیپتانس  یابیارز"  عنوان   با  یق ی در تحق   (1401)  یپور آکردمؤمن  و  یلطف   .رندی گ یقرار م

  نه یقرار دارد، اما در زم  ی مناسب   تی در وضع   یاجتماع  ه ینشان داد که شهرستان بهشهر از نظر سرما   جینتا   "بهشهر  ق در شهرستان لاخ

و   ی ورنوآ ،یر یپذسکیر ،یاجتماع ه یپژوهش نشان داد که چهار شاخص سرما   ن،یمواجه است. همچن  ییها با ضعف تیر یو مد یرهبر 

 دارند. یمطلوب  تی منطقه وضع   نیخلاق در ا یگردشگر  جادیدر ا  ی ریپذانعطاف

ا   "هیشهر اروم  در  قلاخی  گردشگر ی  وهای سنار  ن یتدو"  با عنوان  ی ا مقاله  در  (1399و همکاران )  یرسول   ن یحوزه به ا  نی کارشناسان 

  رات ی مقابله با تأث  یبرا  یزیر برنامه  ن،یاست. بنابرا  نندهدکی ناام   هیخلاق در شهر اروم  یتوسعه گردشگر   یبرا   طیکه شرا   دندی رس  جهی نت 

 .رسدیبه نظر م یضرور هی خلاق در اروم  ی توسعه گردشگر یمطلوب برا  ی وهایتوجه به سنار  نیو همچن  تی وضع  نی ا   یمنف 

( و همکاران  مقاله  (2023سانتوس  توسعه "ی  در  منطقه  برای  بالقوه  کاتالیزور  عنوان یک  به  خلاق  در    درک گردشگری  اقتصادی 

، به بررسی گردشگری خلاق به عنوان یک کاتالیزور  "های آزمایشی در جزایر آزور سازی پروژههای فوق پیرامونی: برجستهسرزمین

منطقه اقتصادی  توسعه  برای  سرزمینبالقوه  در  فوق  ای  پروژههای  تحلیل  با  منطقه  پیرامونی  در  خلاق  گردشگری  آزمایشی  های 

مختار روشپرداخته  پرتغالی خود  از  منظور  به همین  نویسندگان  اند.  این،  بر  علاوه  و  کرده  استفاده  و مصاحبه  پیشرفته  آماری  های 

با در نظر گرفتن هدف تحقیق و روش دادهتحقیق  گردآوری  دادههای  پردازش  برای  و  ها، روشی  انتخاب  توصیفی  آمار  براساس  ها 

های آزمایشی را بررسی کنند. از طریق  ونی تشبیه کردند تا ارتباط احتمالی بین پروژهشناسی تخصصی کن آمده را با کتابدستنتایج به

 ای امکان پذیر شد.های گردشگری خلاق و توسعه اقتصادی منطقهاین مطالعه، یک رابطه تجربی بین پروژه

( از ساز"  یدر مقاله،  (2022گاتو و همکاران  تحلیلی  بازاریابی و گردشگری خلاق:  ،  "مان مدیریت مقصد محلیارتباطات 

  ی هاتی خلاق و توسعه فعال  یبافت گردشگر   ی ارتقا  یدر راستا   ی محل   یمقصدها  تیر یمد  یسازمان  ی هاتی قابل  یابیمطالعه به ارز   ن یا 

مورد    ره ی چند متغ   یآمار   ل ی و تحل  یمطالعه کم  کی  قی و از طر  ی ب ی ترک   کردیرو   کیبا استفاده از    یمرتبط پرداخته است. مدل مفهوم

نتا   یسبرر گرفت.  سازمان  ننشا  جیقرار  که  محل   تیر یمد  یها داد  سازمان  دیبا  یمقصد  فرهنگ  هماهنگ   یبر  و  کنند    ن ی ب   یتمرکز 

بر    دیها با سازمان  نی ا   ن،ی خود را بهبود بخشند. همچن  یابیو بازار  یارتباط  ی هاتی کنند تا قابل   تیو آموزش دانش مؤثر را تقو  یریادگی

ا   دی تأک   یخلاقانه محل   ی گردشگر  مقصد  کی  ی سازادهی ه مقصد و پتوسع   یمنابع خود برا   تیتقو از    ی شتر ی ارزش ب   ق یطر  نی کنند تا 

 کنند.  جادیدارند، ا  یکه در آن گردشگران نقش فعال  یگردشگر ی در مقصد محل  تی خلاق  یبرا 
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)  1وو همکاران  پژوهش  (2021و  عنوان  یدر  م  یبررس"  با  صداقت  تصو  زبانی اثرات    ی رفتار  اتی نو    تیرضا  مقصد،  ریبر 

چ  گردشگران از روش  "نیدر  استفاده  با گردشگران،    دیبا  یمحل   زبانان ی به دست آمد که م   جینتا   نی ا   ،یکم  یهابا  تعاملات خود  در 

مقصد    داریتوسعه پا  یمثبت گردشگران را برا  ی رفتار  ی ها زهی کنند و انگ   جاد یمثبت از مقصد ا   ی ریصداقت خود را نشان دهند تا تصو

 ند.کن  کیسفر تحر

  ی ریرشد چشمگ   ریاخ  ی هاخلاق، هرچند در سال  یمرتبط با گردشگر  یها که پژوهش  دهد ینشان م  نیشی مرور مطالعات پ 

اما همچنان از انسجام نظرداشته ( با 1403)  لویسی عیخداپناه و مصر   ینمونه، مطالعه  ی. برا ستندی برخوردار ن  یکاف  یل ی و تحل   ی اند، 

ها از  کرده است، اما تمرکز آن بر استخراج شاخص ییخلاق شناسا ی گردشگر ی برا  رشاخص ی ز 43شش شاخص و  ب، ی فراترک کرد یرو

ک بررس  یف ی مطالعات  به  و  پژوهشنظام  یبوده  روند  فراوانمند  م  یها،  ارتباط  و  همچن مؤلفه  انی موضوعات  است.  نپرداخته    ن، ی ها 

)  ییتقوا  ری نظ   یگری د  قاتی تحق  لطف 1402)  انمکارو ه  یمحمد  پوری(، فخر1402و همکاران  و  بر    ترشی ( ب1401پور )و مؤمن  ی(، 

 .هستند یالملل نی در سطح ب یجامع و اسناد یل ی اند و فاقد تحل داشته دی خلاق تأک   یگردشگر ی محل  قیمصاد

  ی هاافتهی  قیمطالعه، با هدف تلف   نیدر ا   2025تا    2000  یهاسال  نی منتشرشده ب  یمقاله علم  5۶مند  مقابل، مرور نظام  در

الگو   نیشی پ استخراج  از مؤلفه  ییو  توسعه  ی هاجامع  بر  ا   ی گردشگر  ی اثرگذار  است.  انجام شده  تنها موجب  نه  ی بندجمع  نی خلاق 

ا   یکپارچگ ی در  موجود  شناسا  شده،حوزه    ن ی دانش  با  مانند کم  یپژوهش  ی هاشکاف  یی بلکه  مؤلفه  ی توجهـ  و    ی ری خطرپذ  یها به 

 .کندیم میترس ندهیآ  قاتی تحق یرا برا  یاتازه ریـ مس ی ریپذانعطاف

   هامواد و روش

از نظر ماهیت و روش، توصیفی از نظر هدف، کاربردی و  اسنادی  2مند نظام  مرور  رویکرد  با  که   است  تحلیلی–این پژوهش  و تحلیل 

است شده  انجام  علمی  ساخت.  مقالات  روشی  سیستماتیک،  برای جمعمرور  تکرارپذیر  و  است   آوری،یافته  ترکیب  غربالگری،  و  خراج 

الگوها و شکافشواهد از مطالعات پیشین است که بر اساس اصول دقیق عمل می های پژوهشی را  کند و امکان شناسایی روندها، 

  ل ی مند برای مطالعه پیشینه تحقیق، در این مقاله سعی شد برای تحل  بنابراین با توجه به اهمیت و مزیت مرور نظام.  آوردفراهم می

گردشگر   ی هامولفه  یاسناد توسعه  بر  شود.  خلاق    یاثرگذار  استفاده  روش  این  مقالات  از  کلیه  شامل  مطالعه  این  آماری  جامعه 

بازه زمانی   است که در  منتشرشده در حوزه گردشگری خلاق  و کیفی(  بازه    2025تا    2000پژوهشی )کمی  این  انتخاب  دارند.  قرار 

( 2025و پوشش روندهای اخیر تا سال جاری )( 2000) 3موند یو ر چاردزیر  سطزمانی بر اساس اولین تعریف عینی گردشگری خلاق تو

اما پژوهش ما این روند را    در این حوزه مشخص شده است  2024تا   2002( روند انتشار مقالات از سال  2)  شکلدر  .  تعیین شده است

.  دیخلاق استخراج گرد   یبر توسعه گردشگر  مؤثر  یاصل   یهاو مؤلفه  یابتدا مقالات منتخب کدگذار  بررسی می کند.  2025تا سال  

مطالعات مطابق با منطق   یوجو و غربالگر جست  ندیفراشد.  ل ی مطالعات تحل   یهر مؤلفه در مقالات محاسبه و روند زمان یسپس فراوان

پ قابل   تی انجام گرفت تا شفاف  2020در سال    4پریسما   چارچوب  یشنهادی و مراحل  مرور تضم  دی بازتول  تی و  منظور  به  .ودش  نی مراحل 

 هدف از انجام این مطالعه، مرور نظامشد.  ق ی تلف یینها جیصورت مستقل انجام و نتا دو پژوهشگر به توسط ها یدقت، کدگذار ش ی افزا 

اساس،    گردشگری خلاقمند مقالات چاپ شده در حوزه   دست    به  یاتطلاعا  یها   گاهیجو در پا   و  از جستمقالات  است. بر همین 

و    دهی چک   سپس  عنوان،ی  برمبناتعدادی تکراری بودن و حذف شده و وارد مرحله غربالگری  که    شدند  مند  نظام  مرور  روند  آمده و وارد

 
1. Wu 

2. Systematic review 

3. Richards    & Raymond 

4. PRISMA 
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   1404، پاییز و زمستان دوم ، شماره دوم مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند، دوره 
 
 

 

مطالعه، »اشاره    نی ا   در  .شدند  حذف  نداشتند،   ق ی تحق  هدف  بای  همخوان   کهی  اسناد   شده و  محتوا و متن کامل غربال  یدر انتها برمبنا 

بحث در مورد نقش آن مؤلفه در    ای  لی تحل (  2در متن مقاله به مؤلفه، )  حیاشاره صر  (1شد: )  فیتعر  یسطحصورت سهبه مؤلفه« به

شد که    یواجد مؤلفه تلق   ی. هر مقاله در صورتیتجرب  ی هاافتهی  ا یاستفاده از مؤلفه در مدل، چارچوب  (  3و )  خلاق  یتوسعه گردشگر

 ی بودند وارد مرحله مطالعه شدند.  بررس تیلقاب یدارا مقالاتی که  ان یدر پا .را دارا باشد  سطوحاز   یک ی  کمست د

سال  (2)  شکل زمانی  بازه  در  را  خلاق  گردشگری  حوزه  در  مطالعات  انتشار  می  2024تا    2000های  روند  دهد. نشان 

ها بسیار محدود بوده و اغلب ماهیتی مفهومی و حجم پژوهش(  2010تا    2000های آغازین )شود، در سالگونه که مشاهده میهمان

به بعد، با گسترش ادبیات »شهر خلاق« و »صنایع فرهنگی«، میزان توجه پژوهشگران به این حوزه    2015اند. از سال  ظری داشتهن

های شهری  ی رشد سیاستتوان نتیجهرا می 2020افزایش چشمگیر تعداد مقالات پس از سال  .صورت تدریجی افزایش یافته استبه

ت یافتن  اهمیت  بر خلاقیت،  فناوریجربهمبتنی  تأثیر  و  این روند صعودی  گرایی در گردشگری،  دانست.  بر رفتار گردشگران  نو  های 

پایداری   و  شهری  توسعه  مطالعات  در  کلیدی  محورهای  از  یکی  به  نوظهور  مفهوم  یک  از  خلاق  گردشگری  که  است  آن  بیانگر 

 .گردشگری تبدیل شده است

ویژه  محور است؛ بهفهومی به مرحله کاربردی و سیاستین حوزه و گذار آن از مرحله م بیانگر بلوغ تدریجی ادبیات ا  شکلبه طور کلی، 

 .اندهای عملکردی و مطالعات موردی حرکت کردههای اجرایی، شاخصها به سمت بررسی مدلهای اخیر که پژوهشدر سال

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 (et al, 2025  Brodie . انتشار سالانه مقالات گردشگری خلاق )منبع:2شکل 

 راهبرد جستجو

برای    2025تا   2000  مند در بازه زمانیوجوی نظاممنظور شناسایی و گردآوری مطالعات مرتبط با موضوع گردشگری خلاق، جستبه

و   انگلیسی  گرفت.  1403تا   1394مقالات  انجام  فارسی  مقالات  پایگاه  برای  شامل  در  علمی  معتبر  ،  Google Scholarهای 

ScienceDirect، Taylor & Francis Online ،Wiley Online Library ،Emerald Insight ،RICeST ،ISC ،Magiran  و 

Academic Tourism Center انجام شد. 

 ,Creative Tourism, Creative City, Creative Industriesهای لاتین  وجو شامل واژههای مورد استفاده در جستکلیدواژه

Creative Destinations, Creative Tour, Creative Travel, Creative Attraction, Creativity and Tourism  و



 مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند         209
 

   و همکاران  یساکزهرا  /  یپژوهش  یهاخلاق: روندها و شکاف  ی اثرگذار بر توسعه گردشگر یهامند مولفهمرور نظام 
 

 

ها یعنی »گردشگری خلاق«، »شهر خلاق«، »صنایع خلاق«، »مقاصد خلاق«، »تور خلاق«، »سفر خلاق«،  های فارسی آنمعادل

  ( 2025  آگوست  17)  1404  شهریور 2۶ها  ایگاهوجو در تمامی پتاریخ آخرین جست .»جاذبه خلاق« و »خلاقیت و گردشگری« بودند

 .بوده است

 :اند از معیارهای ورود و خروج مطالعات عبارت

و یا موضوعات مرتبط با  خلاق زمینه گردشگری   و موضوع مقاله به نحوی در 2025تا  2000های  انتشار مقاله در بین سال .1

 . آن باشد

 .باشدیافته به زبان انگلیسی و فارسی   های انتشار مقاله .2

 .شده باشد های معتبر جهانی چاپ های وزارت علوم و پایگاه مقاله در مجله .3

 . مقاله دارای ساختار کامل باشد  .4

 (تی که تنها چکیده آنها در دسترس بود، در نظر گرفته نشدندلامقا )متن مقاله کامل و قابل دانلود باشد  .5

ارائهها و کنفرانسهایی که در همایشمقاله .6 تی که در قالب آموزشی است در نظر گرفته نشود. تا بتوان به  لاشده و مقا   ها 

فرآیند غربالگری و انتخاب مطالعات مطابق با دستورالعمل    .دسترسی پیدا کرد  خلاقمطالعات دسته اول و معتبر در زمینه گردشگری  

ارزیابی صلاحیت انجام گرفتو در سه مرحله  پریسما در مرحله نخست )شناسایی(، مجموعاً    .ی متوالی شامل شناسایی، غربالگری و 

از پایگاه 2000حدود   استخراج شد. پس از حذف موارد تکراری، تعداد رکوردهای منحصربههای علمی مورد جسترکورد  فرد به  وجو 

ارتباط با موضوع مرور    .مقاله کاهش یافت 550 مند  نظامدر مرحله دوم )غربالگری عنوان و چکیده(، عنوان و چکیده مقالات از نظر 

ارتباط مفهومی، موضوعی یا واژگانی با گردشگ ری خلاق نداشتند، کنار گذاشته شدند و در بررسی گردید. در این مرحله، مقالاتی که 

بررسی دقیق 230نهایت   برای  بعد شدندمقاله  وارد مرحله  واجد شرایط    .تر  مقالات  )ارزیابی متن کامل(، متن کامل  در مرحله سوم 

 :ق معیارهای ورود و خروج بررسی شد. معیارهای ورود شاملدریافت و مطاب

 ارتباط مستقیم یا ضمنی با گردشگری خلاق  .1

 شده،انتشار در بازه زمانی تعیین  .2

 چاپ در مجلات معتبر و دارای داوری علمی،    .3

 .دسترسی کامل به متن کامل پژوهش بود .4

پژوهش آموزشی،  و  کنفرانسی  مطالعات  شامل  نیز  خروج  روشمعیارهای  فاقد  دادههای  دارای  مقالات  مشخص،  های  شناسی 

مقاله به دلیل عدم انطباق با معیارهای ورود یا ضعف روشی حذف گردید و در   174کیفیت علمی پایین بود. در این مرحله،    ناکافی یا

 2020پریسما در سال   ردهایاین مراحل مطابق استاندا   .مقاله به عنوان مطالعات واجد صلاحیت وارد تحلیل نهایی شدند  5۶نهایت  

از میان حدود   (3)  شکل نمایش داده شده است. مطابق   PRISMA انجام شده و جریان کلی انتخاب مطالعات در قالب نمودار جریان

انتخاب شدند که مبنای اصلی یافته 5۶رکورد اولیه، نهایتاً   2000 های پژوهش حاضر را تشکیل  ها و تحلیلمقاله برای تحلیل نهایی 

 .دهندمی
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 دمنم با روش مرور نظا مقالات  انتخاب. فرایند بررسی و 3شکل

   ی پژوهشهایافته 

مؤلفه  به تبیین  و  ارزیابی  میمنظور  پژوهشی  هر  با  مرتبط  نظامها  مرور  روش  از  به  توان  توجه  با  بخش  این  در  نمود،  استفاده  مند 

  ( 1) در رابطه با بازه زمانی مطالعات مورد ارزیابی مندرج در جدول د.شو ها پرداخته می موجود و در دسترس، به بررسی یافتهاطلاعات  

مقاله در بازه  12،   2021  -201۸مقاله در بازه زمانی    1۸،    2025تا    2021مقاله در بازه زمانی    21مقاله مورد مطالعاتی،    5۶از مجموع  

 .است  بررسی شده 2010تا  2000بازه زمانی  ه درمقال  5بررسی قرارگرفته است و  مورد 201۸تا  2010زمانی 

 یابیمطالعات مورد ارز یبازه زمان .1جدول

 مجموع  2021-2025 2018-2021 2010-2018 2000-2010 بازه زمانی 

 5۶ 21 1۸ 12 5 فراوانی 

ارزیابی را نشان میفراوانی بازه  که   (1)  جدولبا توجه به  بنابراین   بیشترین تعداد مطالعات    ،دهدهای زمانی مطالعات مورد 

انجام شده   2010-2000مورد( در بازه زمانی    5انجام شده است و کمترین تعداد مطالعات )  2025-2021مورد( در بازه زمانی    5۶)

  های زمانی های پژوهشی در دورهتواند نشان دهنده تمرکز بیشتر فعالیتهای زمانی مختلف، میاست. توزیع فراوانی مطالعات در بازه

  شکل   .تواند اطلاعات ارزشمندی در مورد روندهای پژوهشی در این حوزه ارائه دهدخاص باشد. تجزیه و تحلیل بیشتر این توزیع می

با گرای نیز    (4) انتشار مقالات مرتبط  بازهشروند زمانی  را در  از سال  های زمانی مختلف نشان میهای خلاق    2010تا    2000دهد. 

  2025-2021های بعدی این روند ادامه پیدا کرده است؛ به طوری که در بازه  در حال افزایش است و در سالتعداد مقالات به تدریج  

از   دهنده توجه فزاینده محققان به موضوعات مرتبط با خلاقیت است.  مقاله رسیده است. این افزایش نشان  21تعداد مقالات به بیش 

 های آینده باشد.ورت تحقیقات در این زمینه در سالتواند بیانگر اهمیت و ضرروند صعودی نمودار می
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 . انتشار مقالات گردشگری خلاق مطابق با یافته های پژوهش  4شکل

سال  نشر  شیافزا  ر،ی اخ   یهادر  مو  اتیتعداد  فعال  وعض در  و  گردشگر  یهاتی تجارب  برا   ،یخلاقانه  تلاش    ف ی تعر  یو 

انگ  ارز   نیها، و همچن آن  یها زهی مشخصات گردشگران خلاق و درک    د ی ها بر گردشگران، تاک خاطرات آن  ر ی تجارب و تاث  یابینحوه 

انتشارات کم  ی شتری ب اثرات گردشگری خلاق،  وجود داشته است. به منظور    یبر  بسیاری به بررسی    سندگانینودرک بهتر مزایای و 

پرداختهمولفه خلاق  گردشگری  گذار  اثر  تحلیل  ایندر    اند. های  با  داده  ش هپژو  5۶  ، مرحله  ارتباط  از    ش ه پژو  داف ها   با   اهنهایی، 

 ( 2)  جدول  مطابق   هامولفه  اینشناسایی شدند.    گردشگری خلاقاثر گذار    های مولفه  زیر به عنوان   های مولفه  اطمینان حاصل شد و

ابتکار و نوآوری، انعطافشامل مولفه   اقتصادی ، اجتماعی و  بدیکال  پذیری و پذیرش، خطر پذیری، رهبری و مدیریت، فرهنگی،های 

 است.  داشته اشاره  مولفهنویسنده در مقاله خود به کدام  رهشد  مشخصو  است

 گردشگری خلاق اثر گذار  هایمولفه  .2جدول

رهبری و   فرهنگی  کالبدی  اجتماعی اقتصادی 

 مدیریت 

خطر  

 پذیری 

انعطاف  

پذیری و  

 پذیرش 

ابتکار و  

 نوآوری 

 نویسنده 

ف
ردی

 

        Richards & Raymond 

(2000) 

1 

        Evans (2005) 2 

        Letunic et al (2008) 3 

        Richards (2009) 4 

        Ohridska-Olson  & Ivanov 

(2010( 
5 

        Richards (2011) ۶ 

        Castro (2012) 7 

        Landry & Hyams (2012) ۸ 
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        Florida &Richard (2014) 9 

        Tan et al (2014) 10 

        Sano (2016) 11 

        Marques & Borba (2017) 12 

        Richards (2018) 13 

        Duxbury & Richard(2019) 14 

        Greg Richards (2020) 15 

        Jelinčić (2021) 1۶ 

        Remoaldo et al (2022) 17 

        Gato et al (2022) 1۸ 

        Ghanian & 

Remoaldo(2023) 

19 

        Tapfuma et al (2024) 20 

        Li & Kovacs (2024) 21 

        Talukder et al (2024) 22 

        Sharma et al  ) 2025( 23 

        Islam & Sadhukhan (2025) 24 

        Zou et al (2025) 25 

        Bakas et al (2025) 2۶ 

        ( 1394قدیمی و قدیمی ) 27 

        (1395رباطی انارکی) 2۸ 

        (1395گلی گرمستانی) 29 

         30 (1397ی)حاتمی ماربین 

        (1399رمضان پور بیجی  ) 31 

        32 ( 1399فر)صابری 

        33 ( 1399و همکاران ) احمد زاده 

        34 ( 1399)و جعفری صفایی پور 

        35 ( 1399و همکاران ) رسولی 

        (1400اسدی) 3۶ 

         37 (1400مسیبی) مسیبیان ریزی و 

        ( 1400محقق و همکاران ) 3۸ 

        39 ( 1402و همکاران )  کروبی 

        ( 1400صادقی) 40 

        ( 1401نکوئی و همکاران ) 41 
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        (1401علیزاده ) 42 

        43 ( 1401و همکاران ) کاوسی 

        ( 1401خدیور و گلستانی ) 44 

        ( 1401اقبال مقدم و همکاران ) 45 

         4۶ ( 1402فرد و سعیدی راد)احمدی 

         47 ( 1402) محمدی زاده و حسن 

        4۸ (1402) نوروزی قره قشلاق 

        ( 1402معصومی و شهرابی ) 49 

        50 (1402) اسدی کرم 

        ( 1403زندی ) 51 

        ( 1403حجاریان ) 52 

        ( 1403شریفیان) 53 

        ( 1403حیدری و همکاران) 54 

        55 ( 1403و همکاران ) عابدینی 

        5۶ ( 1403) لویسیعیخداپناه و مصر 

  مجموع  36 16 8 14 36 21 26 24

  انجام شد.   خلاق  ی اثرگذار بر توسعه گردشگر  یهامولفه  یاسناد  ل ی مقاله به منظور تحل   5۶روی  بر    مندی نظامی  مطالعه

ها  این مؤلفه  کننده در بررسی اثرات گردشگری خلاق برجسته ساخت.نتایج این تحلیل، هشت مؤلفه کلیدی را به عنوان عوامل تعیین

  14)  مقاله(، رهبری و مدیریت  ۸)  مقاله(، خطر پذیری   1۶)  پذیری و پذیرشافمقاله(، انعط  3۶)  های ابتکار و نوآوریمولفه  عبارتند از:

فرهنگی کالبدی  3۶)  مقاله(،  اجتماعی  21)  مقاله(،  و    2۶)  مقاله(،  مقالات    .مقاله(  24)  اقتصادیمقاله(  در  مؤلفه  هر  فراوانی  بررسی 

مؤلفه و  نوآوری  و  ابتکار  که  داد  فرهننشان  خهای  به  را  توجه  بیشترین  دادهگی  اختصاص  در    اند. ود  خطرپذیری  مؤلفه  مقابل،  در 

از نویسندگان در مقالات بررسی شده، به  نکته قابل توجه این است که هیچ  کمترین تعداد مقالات مورد اشاره قرار گرفته است. کدام 

است  دهنده رویکردهای متفاوت در بررسیاند، که نشانهای مذکور نپرداختهطور همزمان به تمامی مؤلفه و    ابعاد گردشگری خلاق 

های فرهنگی  ها بر جنبهای که برخی پژوهشگونهگرایی موضوعی در هر مطالعه دانست؛ بهتوان ناشی از تخصصاین وضعیت را می

 اند.یا اجتماعی و برخی دیگر بر ابعاد اقتصادی تمرکز داشته

ر ادبیات گردشگری خلاق  عی شکاف نظری و مفهومی دها نشانگر وجود نومؤلفهزمان تمامی  با این حال، نبود پوشش هم

چارچوب تدوین  که ضرورت  شکافی  جامعاست؛  تحلیلی  میانهای  و  کاملرشتهتر  درک  برای  را  پویاییای  آشکار  تر  این حوزه  های 

از مؤلفه  .سازدمی ادامه پژوهش، برای هر یک  از نویسندگانی که در مقالات خوهای شناساییدر  د به آن مؤلفه اشاره  شده، فهرستی 

است داشته ارائه شده  )  اند،  ابعاد مختلف گردشگری خلاق صورت  (.  3جدول  بر  نویسنده  تمرکز هر  میزان  تعیین  با هدف  اقدام  این 

های خود  ژوهشهای گردشگری خلاق را در پیک از مؤلفه  بدین ترتیب، مشخص گردید که هر یک از نویسندگان، کدام  گرفته است.

 اند. قرار داده مورد تأکید
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 توسط نویسندگان  مرتبط با گردشگری خلاقاشاره شده های مؤلفه. 3جدول 

 نویسندگان  مولفه 

 ابتکار و نوآوری 

Richards & Raymond (2000)- Letunic et al (2008)- Richards (2009)- Ohridska-

Olson  & Ivanov (2010)- Sano (2016)- Richards (2018)- Duxbury & 

Richard(2019)- Richards (2020)- Remoaldo et al (2022)- Gato et al (2022)- Li  & 

Kovacs (2024)- Talukder et al (2024)- Islam & Sadhukhan  (2025)- Zou et al 

(2025)- Bakas et al (2025)- 

گرمستانی  -(1394)  قدیمی  و   قدیمی ماربینی  -(1395)  گلی  و    احمدزاده  -(1399)  فرصابری  -(1397)  حاتمی 

 -(1400مسیبیان ریزی و مسیبی)  -(1399و همکاران )  رسولی  -(1399)  جعفریو    پورصفایی  -(1399همکاران )

خدیور و    -(1401و همکاران )  کاوسی  -(1401نکوئی و همکاران )  -(1400صادقی )  -(1402و همکاران )  کروبی

  -(1402)  نوروزی قره قشلاق  -(1402) محمدی و   زادهحسن  -(1401مقدم و همکاران )اقبال   -(1401گلستانی )

( شهرابی  و  )  -(1402معصومی  )  -(1403زندی  )  -(1403حجاریان  همکاران   -(1403شریفیان  و  حیدری 

(1403)- 

 پذیری و پذیرش انعطاف

Richards & Raymond (2000)- Letunic et al (2008)- Richards (2009)- Marques & 

Borba (2017)- Gato et al (2022)- Talukder et al (2024)- Zoun et al (2025)- 

گرمستانی ماربینی  -(1395)  گلی  مسیبی  -(1397)  حاتمی  و  ریزی  همکاران    -(1400)  مسیبیان  و  نکوئی 

نوروزی   -(1402) محمدی  حسن زاده و   -(1401اقبال مقدم و همکاران )  -(1401خدیور و گلستانی )  -(1401)

 -(1402) اسدی کرم -(1402) قره قشلاق

 ی ر یخطرپذ

Richards (2011)- Landry & Hyams (2012)- 

گرمستانی  ماربینی   -(1395)  گلی  مسیبی  -(1399)  جعفری و    پور صفایی  -(1397)  حاتمی  و  ریزی    مسیبیان 

 -(1402) محمدی زاده و حسن -(1400صادقی ) -(1400)

 ت یریو مد یرهبر

Letunic et al (2008)- Marques & Borba (2017)- Duxbury & Richard  (2019)- Gato 

et al (2022)- Tapfuma et al (2024)- Talukder et al (2024)- Sharma et al     ) 2025(-

Islam & Sadhukhan (2025)- 

گرمستانی ماربینی  -(1395)  گلی  مسیبیمسیبیان  -(1399)  جعفریو    پورصفایی  -(1397)  حاتمی  و   ریزی 

 -(1403و همکاران ) عابدینی -(1402) محمدی زاده و حسن -(1400)

 فرهنگی

Richards & Raymond (2000)- Evans (2005)- Letunic et al (2008)- Richards 

(2009)- Ohridska-Olson  & Ivanov (2010(-Richards (2011)- Florida &Richard 

(2014)- Marques & Borba (2017)- Richards (2018)- Duxbury & Richard  (2019)- 

Jelinčić (2021)- Remoaldo et al (2022)- Gato et al (2022)- Tapfuma et al (2024)- 

Li & Kovacs (2024)- Talukder et al (2024)- Sharma et al     ) 2025(-Islam & 

Sadhukhan (2025)- Bakas et al (2025)- 
بیجی رمضان  -( 1394)  قدیمیو    قدیمی همکا  زادهاحمد  -(1399)  پور  )و    جعفری و    پور صفایی  -( 1399ران 

و    کاوسی  -(1400صادقی )  -(1400محقق و همکاران )  -(1400)  اسدی  -(1399و همکاران )  سولیر  -(1399)

( )اقبال  -(1401همکاران  همکاران  و  سعیدیاحمدی  -(1401مقدم  و  قره  -(1402)  رادفرد    قشلاق نوروزی 

 -(1403و همکاران )  عابدینی -(1403شریفیان ) -(1402) اسدی کرم -(1402معصومی و شهرابی ) -(1402)

 کالبدی 
Evans (2005)- Richards (2009)- Castro (2012)- Landry & Hyams (2012)- Marques 

& Borba (2017)- Tapfuma et al (2024)- Zoun et al (2025)- 
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)  احمدزاده  -(1394)  قدیمی و    قدیمی همکاران  همکاران    رسولی   -(1399)  جعفریو    پورصفایی  -( 1399و  و 

اقبال مقدم   -(1400) صادقی -(1402و همکاران )  کروبی  -( 1400محقق و همکاران ) -( 1400) اسدی -(1399)

و    عابدینی  -(1403حیدری و همکاران )  -(1402)  اسدی کرم  -(1402معصومی و شهرابی )  -(1401و همکاران )

 -(1403) لویسیعیخداپناه و مصر -(1403همکاران )

 اجتماعی

Evans (2005)- Richards (2009)- Ohridska-Olson  & Ivanov (2010(-Richards 

(2011)- Florida &Richard (2014)- Tan Siow-Kian et al (2015)- Hiroyoshi Sano 

(2016)- Gato et al (2022)- Mansour Ghanian & Paula Remoaldo(2023)- Li  & 

Kovacs (2024)- Sharma et al  ) 2025(-Zoun et al (2025)- 

)  رسولی   -( 1399)  جعفریو    پورصفایی  -( 1394)  قدیمی  و   قدیمی همکاران    -(1400)  اسدی  -(1399و 

مسیبیمسیبیان و  )  -(1400)  ریزی  همکاران  و  )  -(1400محقق  )  -(1400صادقی  همکاران  و    -( 1401نکوئی 

( گلستانی  و  )اقبال  -( 1401خدیور  همکاران  و  سعیدیاحمدی  -(1401مقدم  و  و    -(1402)  رادفرد  معصومی 

 -(1403) لویسیعیخداپناه و مصر -(1403شریفیان ) -(1403زندی ) -(1402شهرابی )

 اقتصادی 

Richards (2011)- Richards (2018)- Mansour Ghanian & Paula Remoaldo(2023)- Li  

& Kovacs (2024)- Zoun et al (2025)- 
انارکی  -(1394)  قدیمی  و   قدیمی و    رسولی  -(1399)  جعفریو    پورصفایی  -(1399)  فرصابری  -(1395)  رباطی 

  -( 1401نکوئی و همکاران )  -(1400صادقی )  -( 1400محقق و همکاران )  -(1400)  اسدی  -(1399همکاران )

)  -(1401)  علیزاده همکاران  و  مقدم  سعیدیاحمدی   -(1401اقبال  و  و حسن   -(1402)  رادفرد   محمدی  زاده 

(1402)-  ( شهرابی  و  )  -(1402معصومی  )  -(1403زندی  )  -(1403حجاریان  و    عابدینی  -(1403شریفیان 

 (1403همکاران )

اند آورده شده است.  ها اشاره کردهو نویسندگانی که به آنشده    مولفه بررسی  ۸د،  وشمشاهده می  (2)  که در جدول  مانطوره

اند. در واقع  اشاره کرده  اقتصادیمقاله(، اجتماعی و    3۶)  ار و نوآوری، فرهنگیابتک های  و مشخص شد که اکثر نویسندگان به مولفه

نظام(2)جدول   چارچوبی  طبقه،  و  مرور  برای  مولفهمند  با  مرتبط  ادبیات  میبندی  ارائه  نوآوری  اساس  های  بر  منابع  تفکیک  با  دهد. 

انعطاف  هایمولفه ابتکار،  مانند  جدولخاص  این  رهبری،  و  تحلیل  پذیری،  برای  را  مقایسهزمینه  الگوههای  استخراج  و  از  ای  ا 

  هر   به  مربوط  هایپژوهش  در  روندی  تحولات  بررسی  امکان  منبع،  هر  کنار  در  انتشار  سال  وجود  کند.های موجود فراهم میپژوهش

را در    گردشگری خلاقه تحقیقات  ها در زمینسازد تا روندها و پیشرفت. محققان را قادر میسازدمی  میسر  را   گردشگری خلاق  مولفه 

  شده   پژوهش  کمتر  موضوعات  شناسایی  به  توانمی  جدول،  در  موجود  خلأهای  و  منابع  بررسی  بادر نتیجه،    د.طول زمان پیگیری کنن 

  ادبیات   غنای  و  تکمیل   جهت  در  آتی  هایپژوهش  برای  ایزمینه  عنوان  به  تواندمی  امر  این.  پرداخت  گردشگری خلاق  مولفه  هر  در

  درک   برای   را  لی اص  مقالات  راحتی  به  تا  سازدمی  قادر   را   خوانندگان  مقاله،   هر   نویسندگان   فهرست  . گیرد  قرار   استفاده   مورد  موجود 

 تر مفاهیم مورد بحث در هر دسته بیابند و مطالعه کنند.عمیق

ادامه،   یافتهدر جمعدر  از  بازه زممقاله منتشرش  5۶مند  نظام  لی تحلتوان گفت:  ها میبندی کلی    2025تا    2000  یانده در 
به  یانتشارات در حوزه گردشگر   یدهنده روند صعود نشان است،  ب  2021از سال    ژه یوخلاق  بعد که  )  20از    شیبه   3۶حدود  مقاله 

بر  که    دارد  یهمخوان (2019)  1چاردز یو ر  یداکسبر  کیومتر ی ببل  یبررس  یها افتهیروند با    ن ی. اشودی( را شامل مدرصد کل مطالعات
  ی گردشگران برا  یبه تقاضا   یکرده و آن را به عنوان پاسخ  دی تأک   ر ی اخ   ی هادر سال  ی خلاقانه گردشگر  ی هاتمرکز بر جنبه  ش ی افزا 

 
1. Duxbury & Richards 
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همچن داندیم  یتعامل   اتی تجرب اخ  شی افزا   نیا  ن،ی .  مطالعه  با  صدوقان  ریانتشارات  و  ظههم  ( 2025)  1اسلام  که  است    ور راستا 
نشان داد که هشت مولفه    یکدگذار  لی تحل   جینتا  .داندیمرتبط م  تالی ج ید  یهایو نوآور  یدار یز بر پارا با تمرک  4.0خلاق    یگردشگر 

ا  رگذاری خلاق تأث  یبر توسعه گردشگر  یدی کل  تنها از طر مولفه  نیهستند.  شدند، بلکه با    ییارجاع در مقالات شناسا  یفراوان  قیها نه 
 :شودیبرجسته م یو رشد اقتصاد یدار یپا  هن یها در زمآن  تی اهم  گر،ی د ی هابه پژوهش سهیمقا

نوآور و  ب  ن ی ا   مقاله(:   3۶)  ی ابتکار  اخت  ن ی شتری مولفه  خود  به  را  به عنوان موتور محرک گردشگرتوجه  و  داده  خلاق عمل    ی صاص 

سعه دهد و  مسافران را تو  یشخص  یهامهارت  تواندیخلاقانه م  یر ی ادگ ی"کرده است:    دی تأک  (2021)2ریچاردز   طور کههمان  کند،یم

  ی دی را عامل کل  یاست، که نوآور  ریپذ سهیمقا(  2024)و همکاران  3تالوکدر با مطالعه    افتهی  نیا   "دهد.  شی ا ها را افز خلاقانه آن  لیسپتان
پا  داند، یم  ی هنر  ی هافرد مانند کارگاهمنحصربه  اتی تجرب  جادیدر ا .  کندیمقاصد کمک م  تی جذاب   ش یافزا  قی از طر  دار یو به توسعه 

 2016)مانند  شودیم  یگردشگران است، که منجر به تحول صنعت سنت   ی در پاسخ به تقاضا  دیمحصولات جد  جادیآن، ا   تی اهم  لی دل
Brendan,.) 

جنبه  3۶)  ی فرهنگ  ناملموس، دوم   راثی مانند م   ی فرهنگ   یها مقاله(:  و  ا  ن ی ملموس  است.  تأک   ن یمولفه پرارجاع  با   4ونسکو ی  دی مولفه 
  ز ی ن(  2023)و و همکارانائگ  دارد و در مطالعه  یهمخوان  "یخیتار  راثی با م  ییآشنا   یمحور برا مشارکت  یشآموز  اتی تجرب"بر  (  200۶)

پا  اهم  یفرهنگ   قی عم  تتعاملا  یبرا   یا هیبه عنوان  است.  فرهنگ   تی برجسته شده  تنوع  ا   یآن در حفظ  ب  جادیو  و   نی تعادل  اقتصاد 
  ی بردار بهره  قیبه کاهش فقر از طر   تواندیو م  شود،یمشاهده م  یونسکو ق  خلا  یطور که در شبکه شهرها نهفته است، همان  ی داریپا

 (. ,Cabeça et al.2020کمک کند ) یاز منابع محل 
ا   یدی نقش کل   ،یاجتماع  ی هاو شبکه  یمانند تعامل جامعه محل   یاجتماع  مقاله(: عوامل   2۶)  یجتماعا  ا   اتی تجرب  جادیدر    فا ی مشترک 

دانش   یگردشگران و جامعه محل ": کندیم ان ی که ب شود یم سهیمقا (2019) 5ی تپاکدی و ج  تونگساماک  ی هاافتهیمولفه با   ن ی. اکنندیم

تجرب تقو   تی اهم  ل ی دل  ".کنندیم  افتیمتقابل در   اتی و  پا   ی فرهنگ   تیوحدت و هو   تیآن،  توسعه  به  که  کمک    یاجتماع  دار یاست، 

با مطالعه  کندیم اووسن   و  و  است،هم  ( 2011)  ۶ک ی آمبروز  به نگرش مثبت  یی جا  راستا  به زندگکه  اشاره    نی ا   قیاز طر  یتر  تعاملات 

 .شده

برجسته است.    یدر محصولات، به عنوان عامل تحول صنعت سنت   یو نوآور  ییانند درآمدزام  یاقتصاد  یهامقاله(: جنبه  24)  یاقتصاد

آن در    تی . اهمداندیو کاهش فقر م  تی امن  شی زا اف  یبرا  ی خلاق را ابزار  یدارد، که گردشگر   یهمخوان (2009)  7ورزبرگر   با  افتهی  ن یا 

و    شده  دی تأک  (201۸)  یبذرافشان و بامر طور که در مطالعهنهفته است، همان  یمحل   یوکارهااز کسب  تیحما  و  یتعادل اقتصاد  جادیا 

 .کمک کند افتهیبه رشد مناطق کمتر توسعه تواندیم

ا  ات ی تجرب  یبانیپشت   ی برا   ی خلاق، ضرور  یها ها و فضااهمانند کارگ  ی ک یز ی ف  ی هارساختی مقاله(: ز  21)  یکالبد مولفه با    ن یهستند. 

است که    اتی تجرب  تی ف ی و ک  یآن، بهبود دسترس  تی اهم  لی است و دل  ری پذسهیمقا  "خلاقانه  یهاتوسعه فضا"بر    (201۸)  چاردزیر  دی تأک

 (.Mukhopadhyay et al., 2023) کندیم کمک  یطی محستیز  یداریبه پا 

 
1. Islam   & Sadhukhan 

2. Richards 

3. Talukder 

4. UNESCO 

5. Thongsamak   & Jitpakdee 

6. Ambroz   & Ovsenik 

7. Wurzburger 
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 ی به عنوان بخش  (2020)1رومائو  طور که در مطالعه دارد، همان دیتأک راتیی تغ ییمولفه بر توانا   نیمقاله(: ا 1۶)  رشی و پذ ی ریپذانعطاف

انعطاف را کل   یهاآن در مقابله با چالش  تی شده است. اهم  فی توص   یاز نسل سوم گردشگر ارتباط با سبک    یبرا   یدی بازار است، که 

 .داندیخلاقانه م یزندگ

 (201۶ران )و همکا 2هورنگ  مولفه با مطالعه   نی است. ا   یهدفمند ضرور یز یربرنامه یمؤثر برا  یمقاله(: رهبر  14) ت یریو مد  یر رهب 

  یی و اجرا  یپژوهش  ی هاآن، پر کردن شکاف  تی اهم   ل ی . دلدهدینوآورانه نسبت م  ت یری مقاصد را به مد  تی که موفق  شود،یم  سهیمقا

 .کندیکمک م اقتصاد  فرهنگ و نیاست، که به تعادل ب

حل  راه"آن را   (1400)  مظفری و همکاران  طور کهاست، همان  ی نوآور  یبرا   یاتی ارجاع را دارد، اما ح   نی مقاله(: کمتر  ۸)  یری خطرپذ

 (  1400صادقی )  نهفته است، و با مطالعه  دیجد  اتی تجرب  ی برا   سک یر  رشی آن در پذ  تی کرده. اهم  فیتوص  "مشکلات مختلف  یبرا 

 .داندیم یگسترش نوآور  ی را استراتژ ی ریرپذاست که خطراستا  هم

دو    نیا  ینقش محور  انگری ب  «یو »فرهنگ   «ی»نوآور  ی هامؤلفه  ها برپژوهش  یکه تمرکز بالا  دهدینشان م  هاافتهی  ری تفس

در سال    کو ونسی و چارچوب   (Landry, 2008) «»شهر خلاق  ی هینظر   دگاه یخلاق است. از د  ی مفهوم گردشگر  ی ری گ بعُد در شکل

اصل   تی ، خلاق200۶ ستون  دو  فرهنگ  بازآفر  ی و  تجربه  یدهو شکل  یشهر  یفضاها  ین ی در  م  ی به  محسوب    . شوندیگردشگران 

مقصد    داریپا  یفرهنگ و توسعه  ت،ی خلاق  انی م  ینظر  وندی پ   یدکنندهیی تأ  شدهیها در مطالعات بررسمؤلفه  ن یا  ی بالا  ی فراوان  ن یبنابرا

کارانه  محافظه  یهادگاهید   یاز غلبه  یناش  تمالاًاح   «یر یپذو »انعطاف  «یریمانند »خطرپذ  ییهاکمتر به مؤلفهاست. در مقابل، توجه  

  د یبا   ندهیآ   قات ی که تحق   دهدینشان م  ی توجهکم  ن یحوزه است. ا  ن یدر ا  یتجرب  ی هاداده  تیمحدود  ای  یگردشگر   ی گذاراستی ر سد

 .ردازدبازار بپ راتیی مقصدها با تغ  یوکار و سازگارکسب یهامدلر  د ینوآور  ران، یمد  یری پذسکیبه نقش ر ترشی ب

ارتباط    تی که پژوهشگران به اهم  دهدینشان م  «یو »اقتصاد  «ی»اجتماع  یهاسهم نسبتاً قابل توجه مؤلفه  گر،ید   یسو  از

  ن ی. بدشودیم  دی بر آن تأک   زی ن  دار«یپا  ی»گردشگر  یهی که در نظر  یاند؛ موضوعواقف شده  یو منافع اقتصاد  زبانی م  یجامعه  ان ی م

  ب ی که ترک   دهدینشان م  را یدارد، ز  یخوانهم  یمشارکت   یو توسعه  یداریپا  یبا چارچوب نظر  شپژوه   یهاافتهیگفت    توان یم  بی ترت

اجتماع  یفرهنگ   تی خلاق نوآور  یبا مشارکت  بود  ندهی آ  یخلاق در دهه  یگردشگر   یتوسعه  یاصل   ریمس  ،یاقتصاد  یو    در   .خواهد 

از فاز مفهوم  یگردشگر  یکه مطالعات حوزه  سازدیآشکار م  ها افتهی  یف یک  ی محتوا   ل ی مجموع، تحل    فاز   به(  2010–2000)  ی خلاق 

  تر یکاربرد ی هامدل یسو و حرکت آن به اتی ادب یجیاز بلوغ تدر ی که حاک یاند؛ امر ( گذر کرده2020)پس از  محوراستی و س  اجرایی

است.  تیر یمد  ی برا  ا   در  مقاصد  نشانمولفه  نی مجموع،  پتانسها  برا   یگردشگر  لی دهنده  پا   ی خلاق  ن  داریتوسعه  اما  به    ازی هستند، 

 دارد.  یمداوم همخوان ی نوآور ی( برا 2021)  ریچارد شنهاداتی دارند، که با پ  هارساختی توجه به زمؤثر و   تیریمد

 

 

 
1. Romao 

2. Horng 
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 ق خلا یعوامل اثرگذار بر توسعه گردشگری مدل مفهوم . 5شکل

  دهد یرا ارائه م  یمند و چندبعدنظام  یخلاق« چارچوب  ی»عوامل اثرگذار بر توسعه گردشگر  یمدل مفهوم  (5ق شکل )بمطا

مرکز  آن هسته  در  به  ی گردشگر  یعن ی  ،یکه  تجربهخلاق،  تعر  یتعامل   یاعنوان  نه  شودیم  فی و خلاقانه  رشد شخصکه  به    ی تنها 

پا  کند،یگردشگران کمک م اصل   ییمدل با شناسا  ن ی. ادینمایم  نی ز تضمیرا ن  ی گردشگر  اصدمق   یداریبلکه  شامل    ، یهشت مؤلفه 

نوآور و  »فرهنگ «ی»ابتکار  »اقتصاد«ی»اجتماع  ،«ی،  »کالبد«ی،  »انعطاف«ی،  پذ  ی ریپذ،  »رهبررش«یو  مد  ی ،  و    ت«یر یو 

دوطرفه    یهافلش  قی ها از طرمؤلفه  ن یا  نیاست. روابط ب  ینوع گردشگر  ن یعوامل اثرگذار بر ا   ی دهنده گستردگ، نشان«یری»خطرپذ

و   خورده وندیپ  یو کالبد ی فرهنگ  ی هابا مؤلفه ی ابتکار و نوآور، هاست؛ برای نمونه متقابل آن  یتعامل و وابستگ  انگر ی شده که ب  می ترس

 .شودیمنجر م  هارساختیز  تیو تقو نی به خلق خدمات نو ییافزا هم ن یا 

مجهت  یها فلش  ن،ی همچن  هر  از  هسته دار  سمت  به  توسعه    ن یا   کپارچهیو    می مستق  ریتأث  ،ی مرکز  ؤلفه  بر  را  عوامل 

م  یگردشگر  برجسته  ض  سازدیخلاق  بر  همو  توجه  اجتماعرورت  ابعاد  به  نها  دی تأک   کالبدیو    ی اقتصاد  ، یزمان  در    ت، یدارد. 

ارتقا  یرشد شخص  دار، یشامل توسعه پا   ،یرونی ب   هی مدل در لا  یهایخروج اهداف کلان    ، یجامعه محل   یزندگ  ت ی ف یک  ی گردشگران و 

م  ن یا  را محقق  م  سازدیچارچوب  ابزار به  تواندیخلاق م  یکه گردشگر   دهدیو نشان  برا  یعنوان  توسعه همه  یمؤثر  جانبه  تحقق 

اده قرار  مورد استف   ی و فعالان گردشگر  زانی ربرنامه  گذاران، است یس  ی برا   یل یچارچوب تحل   ک یبه عنوان    تواند یمدل م  نی عمل کند. ا 

 . ندیجرا نماو ا  ی خلاق را به صورت جامع و مؤثر طراح ی توسعه گردشگر یهاتا با درک بهتر عوامل مؤثر، برنامه ردی گ

 خلاق یتوسعه گردشگر ی د ی کل ی ها مؤلفه نی روابط ب لی تحل

روابط نه تنها بر شدت  ن یست. اگانه ا هشت ی هامؤلفه  نی ب یو چندسطح ایدهنده وجود روابط پو مند مقالات منتخب نشاننظام لی تحل 

گردشگر  ری تأث توسعه  بر  مؤلفه  الگو  یهر  بلکه  است،  مؤثر  درون  یا دهی چی پ  یخلاق  تعاملات  نما  یستمی س از  رابطه  سازدیم  انیرا   .

  ، یدست   عی شامل صنا  لی اص   یفرهنگ   یسو، محتوا   کیشد. از    ییشناسا  وندی پ   نی تریبه عنوان قو   یو ابتکار و نوآور  یفرهنگ   هیدوسو
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  گر، ی د  ی از سو(.  Remaaldo et al., 2022) کندینوآورانه فراهم م  ی هاتی فعال  ی برا   ه ی خوراک اول  ، یمحل   ی و غذاها  یبوم  ی هانییآ

روش  ینوآور بسته  یها در  و  برا   یفرهنگ   ی محتوا   ن یا  ات،ی تجرب  ی بندارائه  م  ی را  درک  قابل  و  جذاب  معاصر    سازد یگردشگران 

(Gato et al., 2022 .) شودیخلاق محسوب م یتوسعه گردشگر  یموتور محرک اصل  کننده،تیطه تقو ابر  نیا. 

مد  یرهبر  مؤلفه  برا  تیر یو  بسترساز  عامل  عنوان  د   نیچند  یبه  م  گریمؤلفه  برنامهدینمایعمل  و    کیاستراتژ   یز یر . 

  ی هامدل  جادیا   سازنهیمزمان زمرا ممکن ساخته و ه  یکالبد  یهارساختی توسعه ز  ،یت ی ری مد  ینهادها  ی هدفمند از سو  یگذارهیسرما

همچنشودیم  یصاداقت   ییدرآمدزا ا   یرهبر   ن، ی .  با  حما  یفضا  جادیاثربخش  و  برا   ،یسازمان  تیاعتماد  لازم    ی ر یخطرپذ  ی بستر 

  ی حل سو، مشارکت فعال جامعه م کیمتقابل دارد. از   یا رابطه یبا مؤلفه فرهنگ ی. مؤلفه اجتماعآوردیرا فراهم م یشده و نوآورحساب

تول بازتول  دی در  را تضم  اتی تجرب  یو غنا  تاصال  ،یفرهنگ   یمحتوا   دی و  و    یفرهنگ   تیهو  تیتقو   گر،ید   یاز سو.  کندیم  نی خلاقانه 

 .دهدیم ش یبه مشارکت را افزا لیو تما یتعامل با گردشگران، انسجام اجتماع قی از طر  یحس غرور محل 

با    ی سازگار  یی توانا  تیسو با تقو  کیمؤلفه از    نی . ا دی نمایعمل م  ستمی در س  گر لیبه عنوان عامل تعد  ی ریپذانعطاف  مؤلفه 

  د، یجد  ی کردهایرو  ش ی آزما  ی باز برا   یفضا  جادیبا ا  گر ی د  یکرده و از سو  ن ی خلاقانه را تضم  یها پروژه  یاقتصاد  ی بازار، بقا  راتیی تغ

  ی ک ی زیف  یهارساختی قرار دارد. توسعه ز  میمستق   یابطهدر را   یبا مؤلفه اقتصاد  یمؤلفه کالبد.  شودیم  یری و خطرپذ  ینوآور  سازنهیزم

سرما مستلزم  تنها  نه  ا   ی اقتصاد  یگذار هی مناسب  با  بلکه  نما  یکارگاه  یفضاها  جادی است،  درآمدزا   ، یشیو  منبع  به  و    یی خود 

.  کندیعمل م  ستمی س  زوری تالمؤلفه است، اما به عنوان کا  نیتکرارتر اگرچه کم  یری مؤلفه خطرپذ  ت،یدر نها.  شودیم  لیتبد  ییزااشتغال

  ع یبد  اتی و خلق تجرب   ی سنت   ی ن مرزهاشکست   یشده، شرط لازم برا محاسبه  یها سکیر  رش ی و پذ  د یجد  یهادهیا  ش یبه آزما   لیتما

  ت ی که موفق  کندیم دی و تأک  دهدیخلاق را نشان م یتوسعه گردشگر  دهی چ ی و پ یچندبعد تی از روابط، ماه   دهی تن شبکه درهم نی ا . است

 .آنهاست  نی ابعاد و روابط ب  یحوزه مستلزم توجه همزمان به تمام نی ا در 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 های اثرگذار بر توسعه گردشگری خلاق . روابط بین مؤلفه6شکل 
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 و نتیجه گیری بحث

منتشرشده   یممقاله عل   5۶مند  خلاق، به مرور نظام  یاثرگذار بر توسعه گردشگر  ی هامؤلفه  لی و تحل  ییحاضر با هدف شناسا  پژوهش 

خلاق و نقش آن    یگانه گردشگر جامع، ابعاد چند  یمطالعه تلاش دارد با ارائه نگاه  نی پرداخته است. ا   2025تا    2000  یدر بازه زمان

است که متأثر    یچندبعد  ی ا دهیخلاق پد  ی پژوهش نشان داد که گردشگر  یها افتهی  .کند  ن یی را تب   یردشگرمقاصد گ  داریدر توسعه پا

. باشدیم  یر یو خطرپذ  تیری و مد  یرهبر  ،یر یپذفرهنگ، اجتماع، اقتصاد، کالبد، انعطاف  ،یشامل ابتکار و نوآور  یه اصل از هشت مؤلف

به  شی افزا  انتشارات  تعداد  سال    ژه یومعنادار  ب  2021از  بعد،  ا   ندهی فزا   وجهت  انگر ی به  به  تغ  نی پژوهشگران  به  واکنش  در    رات ییحوزه 

روند با مفهوم »گذار از    ن یاست. ا  داریو پا  شدهیسازی شخص  اتی گردشگران به تجرب  ش ی و گرا   19-دیکوو  ی ری گ همچون همه  یجهان

گردشگر  یفرهنگ   یگردشگر  توسط داکسبر   یبه  با ظهور    نی دارد و همچن   ی( مطرح شده، همخوان2019)  چاردزی و ر  یخلاق« که 

 .است  ری قابل تفس (Islam & Sadhukhan, 2024) 4.0خلاق  یگردشگر 

ابتکار و نوآور  ابتدا،    را یز   شود،یم  ری خلاق تفس   ی گردشگر  ی عامل و هسته مرکز  ن یتر عنوان پرارجاعمقاله( به  3۶)  ی مؤلفه 

کارگاه  یفرد منحصربه  اتی تجرب ا  یهنر   یها مانند  شخص  کندیم  جادیرا  رشد  تسه  یو  را  اهمدینمایم  ل ی گردشگران  در    ت ی .  آن 

صن  ی ریپذرقابت  شی افزا  تحول  و  همان  یسنت   عتمقاصد  است،  کهنهفته  خلاقانه    ی ری ادگ ی  : کندیم  ان ی ب(  2021)  ریچارد طور 

م  یشخص  یهامهارت توسعه  پتانس  دهدیرا  افزا   لیو  را  ا دهدیم  شی خلاقانه  مطالعه  نی .  با  ) مؤلفه  همکاران  و   (2024تالوکدر 

نوآور  ری پذسهیمقا که  کل  یاست،  عامل  محصولایز  داند،یم  یاقتصاد  یدار یپا   یدی را  جدرا  تقاضا  دیت  به  پاسخ  در    ر یمتغ   یرا 

  ی ا هیعنوان پا مقاله( به  35)  یمؤلفه فرهنگ   ن،ی بر ا   علاوه  .دهدیانبوه را کاهش م   ی به گردشگر  یو وابستگ   کندیم  دی گردشگران تول

عم  ی برا  م   شود،یم  ریتفس  قیتعاملات  تجرب  راثی که  به  را  ناملموس  و  تبد  ات ی ملموس  اهمکندیم  ل یزنده  در  ت ی .  تنوع    آن  حفظ 

)  1و اتگ را یاست، ز   ی داریاقتصاد و پا   ن ی و تعادل ب   ی فرهنگ    ی به وفادار   ترقیعم  ینگ فره  ات ی دارند که تجرب  دی تأک (2202و همکاران 

م منجر  اشودیگردشگران  تعر  نی.  با  گردشگر (200۶)یونسکو فیمؤلفه  به  یاز  گسترش    یبرا   یآموزش  یسفر"عنوان  خلاق 

  ی برا  یمحل   ی هایژگیو  ی گذارنقش آن را در ارزش  (2020و همکاران )  2کابسا  با  سهیدارد و در مقا   یهمخوان  "خلاقانه  یهاتی ظرف

 .کندیبرجسته م شدهشناختهتوسعه مناطق کمتر 

اجتماع  در مؤلفه  به  2۶)  یادامه،  تقومقاله(  عامل  ب  کنندهتیعنوان  متقابل  محل   نیتعاملات  جوامع  و    ر ی تفس  ی گردشگران 

تونگساماک و   را ینهفته است، ز   یفرهنگ   تیوحدت و هو  جادیآن در ا   تی . اهمکندیم  لی را تسه  اتی ه دانش و تجرب که مبادل  شودیم

منجر    یتر به زندگ، که به نگرش مثبت"کنندیم  افتیدانش متقابل در  یو جامعه محل   ردشگرانگ":  کنندیم  انی ( ب2019)  یتپاکدی ج

تقو  ری پذسهیمقا ( 2020)   3رومائو  با  مؤلفه  نیا (.  Ambroz & Ovsenik, 2011)  شودیم را  آن  که  سوم    کنندهتیاست،  نسل 

بر م  یگردشگر  تمرکز  پا   شتری ب   یهادانی با  به  24)  یاقتصاد  مؤلفه  .داند یم  یاجتماع  یداریو    ر یتفس  نیآفر عنوان عامل تحولمقاله( 

است،   یاقتصاد  تی امن  شی آن در کاهش فقر و افزا   تی . اهمکندیدر محصولات را فراهم م  ی نوآور  ق یاز طر  ییدرآمدزا   را یز  شود،یم

کههمان ) طور  ابزار   (2009ورزبرگر  را  سنت   ی برا   یآن  صنعت  اکندیم  ف ی توص   یتحول  بامر با  همؤلف  نی.  و   (201۸)  ی بذرافشان 

 .کندیم  تیرا تقو یو تعادل اقتصاد شماردیم  یتوسعه مناطق ضرور  ی را برا  تی دارد، که تمرکز بر خلاق یهمخوان

ها را  مانند کارگاه  یک ی زی ف  یکه فضاها  شود،یم  ری تفس  یت ی حما  رساختیعنوان ز مقاله( به  21)  یمؤلفه کالبد  گر،ید   یسو  زا 

دارد و   دی خلاقانه تأک  یبر توسعه فضاها (201۸ریچارد ) را یاست، ز تی فی و ک  یآن در بهبود دسترس تی . اهم کندیم ا ی مه اتی تجرب ی برا 
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  رش یو پذ  یر یپذ. مؤلفه انعطافداندیمرتبط م  ی طی محستیز  یدار یدارد که آن را به پا   یهمخوان  (2023و همکاران )  1ی موخوپادها  با

 (2017)  2ر تویکر   .ها نهفته استآن در مقابله با چالش  تی که اهم   شود،یم  ری بازار تفس   راتیی تغ  تیری عنوان عامل مدبه  زی مقاله( ن   1۶)

کل را  زندگ  یبرا  یدی آن  سبک  با  ا   داندیم  هانخلاق  یارتباط  با  نی و  )  مؤلفه  ا   علاوه  .است  ر یپذسهیمقا (2020رومائو  مؤلفه    ن،ی بر 

آن در    تی . اهم کندیم  ن ی مقاصد را تضم  تی که موفق   شودیم  ری تفس   یزی ربرنامه  یبرا   ی عنوان راهبردمقاله( به  14)  ت یریو مد   یرهبر 

شکاف کردن  ز   ییاجرا  ی هاپر  )  را یاست،  همکاران  و  کل  تیریمد (201۶هورنگ  عامل  را  نهاداندیم  یدی نوآورانه  در  مؤلفه    ت،ی. 

آن را  (  1400و همکاران )  یمظفر   را ی ز  شود،یم  ریتفس  ینوآور  یاتی عنوان عامل حتوجه، به  نیمقاله(، هرچند با کمتر   ۸)  یری خطرپذ

برا راه توص  ی حل  اهمکرده  ف ی مشکلات  پذ  تی اند.  در  با    دیجد  اتی تجرب  ی برا   سکیر   رشی آن  و  (  1400)  یصادق  ی هافتهایاست 

 .داندیم ی نوآورگسترش  ی دارد، که آن را استراتژ یهمخوان

با مطالعات    سه یخلاق، در مقا  ی اثرگذار بر توسعه گردشگر  یها مؤلفه  ییشناسا   نهیپژوهش حاضر در زم  جیمجموع، نتا   در

  ت ی . هر دو مطالعه بر اهمدهدینشان م  یل توجهقاب  یهاها و تفاوتشباهت  (1403)  لویسی ع یپژوهش خداپناه و مصر  ژهی ومشابه، به

ا   د ی خلاق تأک  یگردشگر   یاصل   یعنوان محورها و فرهنگ به  تی خلاق مرور    کردیاز رو  یریگحال، پژوهش حاضر با بهره  نی دارند؛ با 

بررسنظام و  علم  55  یمند  زمان  یمقاله  بازه  )گسترده  یدر  جد  (2025تا    2000تر  ابعاد  است  مد  یرهبر   رینظ  یدیتوانسته    ت، یری و 

انعطاف  یری خطرپذ مفهوم  یریپذ و  چارچوب  به  تحق   ییها مؤلفه  د؛یفزا ی بخلاق    یگردشگر  یرا  در  و مصر  قی که    لو یسی عیخداپناه 

 .کمتر مورد توجه قرار گرفته بودند

  ی ر بازه زمانبه مقالات منتشرشده د یهمراه بوده است. نخست، دامنه بررس تیبا چند محدود ت،ی پژوهش با وجود جامع  ن یا 

در    ییاجرا  یهاو گزارش  یمنابع خاکستر  ،یسی رانگلی مطالعات غ  یبرخ  رونی معتبر محدود شد؛ ازا   یعلم  یهاگاهیو پا  2025تا    2000

شد. سوم، تمرکز   یو مطالعات مورد  یدانی م  یهاداده  یپژوهش مانع از بررس  یا و کتابخانه  یاسناد  تی اند. دوم، ماهوارد نشده  لی تحل 

محدود به   یدسترس  ن،ی ها را محدود کرده است. افزون بر ا شدت اثر مؤلفه  یامکان سنجش کم  ، یبر کدگذار  یمبتن   یف ی ک   لی بر تحل 

 .اثر گذاشته باشد جینتا تی ممکن است بر جامع ز ی ن  یالملل نی مقالات ب  یمتن کامل برخ

ارائه    نی ا   یاصل   ینوآور در  چندبعد  کی پژوهش  و  جامع  گردشگر  ی چارچوب  به  خلاق  یاز  که  است  زمان  طور همنهفته 

  ی نوآور  کهیها نشان داد در حالمؤلفه  یفراوان  لی . تحل کندیم  ییرا شناسا  یزمان  یو روندها  یدانش  یخلأها  ،یتمرکز پژوهش  یالگوها 

که    یعتمرکز را داشته است؛ موضو  زان ی م   نیکمتر   یری اند، مؤلفه خطرپذرا به خود اختصاص داده  یتوجه پژوهش  نیشتر ی و فرهنگ ب 

  ن ی ا   نده یفزا  ت ی مقالات، اهم  ی روند زمان  ل ی تحل  ن، ی . همچن سازدیخلاق را آشکار م   ی گردشگر  اتی معنادار در ادب  یشکاف پژوهش  کی

 .دهدیوضوح نشان مرا به ریحوزه در دهه اخ

در   ی ا رشتهانی م  ی هاکردی خلاق و ضرورت رو ی بودن گردشگر  ی دهنده چندبعدمختلف نشان ی هابر مؤلفه سندگان یتنوع در تمرکز نو 

)اصفهان و رشت( نشان    رانی خلاق ا   ی و شهرها  وزلند،یمورو در ماداگاسکار، نلسون در نمانند آنته  یجهان  یها مطالعه آن است. تجربه

مرکز  حال، نبود ت  نیمنجر شود.  با ا  داریو مشارکت جامعه، به توسعه پا   یبر منابع محل   هی با تک  تواندیم  لاقخ   یکه گردشگر  دهندیم

 است. ندهی تر در آجامع قاتیتحق  ازمندی است که ن   یپژوهش یها از شکاف یحاک شده،یها در مقالات بررسمؤلفه یهمزمان بر تمام

و    ت ی عوامل در کنار خلاق  ن یا   را یدارد، ز   دی مؤثر تأک   تی ری و مد  ی کالبد  یها رساختیمطالعه بر ضرورت توجه به ز  ن یا   جینتا

برا  افزا  یخلاق ضرور  یگردشگر  تی موفق   یفرهنگ،  کم  شیهستند.  سال   یانتشارات  برانشان  ری اخ   یهادر  تلاش  درک    یدهنده 

کند. با وجود    ت یرا هدا   ندهیآ   ی هایگذاراستی س  تواندیخلاق بر گردشگران و مقاصد است، که م  یگردشگر   راتی و تأث   ها زهی بهتر انگ
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توجه    ازمندی که ن   شودیمطالعات مشاهده م  یدر برخ  یو اجتماع  یاقتصاد  یهاجنبه  یدر بررس  ییگرفته، خلأهاصورت  یهاشرفتی پ

 است.  یتآ قاتیدر تحق  شتر ی ب

بررس  ندهیآ   یها پژوهش  شودیم  شنهادی خلاق، پ  یتوسعه دانش گردشگر  یراستا   درو    یآت  قاتیتحق   یبرا  ن،یبنابرا   ی به 

خطرپذ  ترقی عم طر  یری مؤلفه  کم  قیاز  مدل  یمطالعات  همچن   یسازو  تحق  نیبپردازند.  مورد   یدانی م   قاتی انجام  مطالعات  در    یو 

توسعه کمتر  عمل   تواندیم  افته یمناطق  ابعاد  بهتر  درک  ا  ها مؤلفه  یبه  بر  افزون  کند.  تطب  ن، یکمک    ی کشورها  انی م  یق ی مطالعات 

 .شود حوزه منجر نی ا   ینظر یو غنا جینتا یریپذمی به تعم تواندیمتفاوت، م یو اقتصاد یفرهنگ  ی هانهیمختلف با زم 

مستلزم توجه    دار،یرشد پا  ن ینو   ی از راهبردها  یک ی عنوان  خلاق به  یپژوهش نشان دادند که توسعه گردشگر  ن یا  ی هاافتهی

و    یکاربرد   ی شنهادهای از پ  ی ا اساس، مجموعه  ن یاست. بر ا  یت ی ر یو مد  ی اقتصاد  ، یاجتماع  ،ی نوآور  ،یفرهنگ   ی هازمان به مؤلفههم

 :شودیمند ارائه منظام رورل از محاص  جینتا ی در راستا یپژوهش

  ی هایزیر برنامه  شده،ییشناسا  یهااز مؤلفه  یر ی گبا بهره  یمحل   رانیو مد  گذاراناستی که س   کندیم  شنهادی پژوهش پ  نیا 

گردشگر  ی برا   یهدفمند دهن   ی توسعه  انجام  مختلف  مقاصد  در  سرما  د:خلاق  نوآور  یگذارهیمثلاً  ز   یفرهنگ   یدر    ی هارساختیو 

با   توانندیم ی گردشگر رانی مد ن، ی . همچن یدرآمد محل  شی افزا  یبرا یتعامل  یهاکارگاه جیمانند اصفهان، و ترو یمقاصد یبرا یدکالب 

 .کنند  داریخلاقانه را پا  اتی تجرب ،یر یپذو انعطاف یتمرکز بر رهبر

  ، یمحل   یو نهادها  ها یارشهرد   یبا همکار   یدست   عیو صنا   ی گردشگر  ،یفرهنگ   راث یوزارت م  شودیم  شنهاد ی پ همچنین،  

انعطاف  ،ی)نوآور  شدهییبر هشت مؤلفه شناسا   یجامع مبتن   یچارچوب (  یری و خطرپذ  تیر یمد  ، یریپذفرهنگ، اجتماع، اقتصاد، کالبد، 

 .دار و هدفمند گرددجهت  یمل و   یخلاق در سطوح محل   یکند تا توسعه گردشگر  یطراح

گردشگر   یشهر  رانیمد فعالان  ط   توانندیم  یو  بازارچهکارگاه  جادیا  قی راز  رو  یدست عی صنا  یهاها،    ی فرهنگ   یدادهایو 

  یی زا مقصد، به اشتغال  یفرهنگ   ت یهو  تیاقدام ضمن تقو   ن ی فراهم کنند. ا   زبان ی تعامل گردشگران و جامعه م  یبرا  یبستر   ، یمشارکت 

 .کندیکمک م ی اقتصاد یدار یو پا

فعالان گردشگر  ی ریپذسکیو ر  یفرهنگ   ین ی کارآفر  ت،ی خلاق   ی هامهارت  آموزش ارتقا   یینقش بسزا  تواندیم  ی به    ی در 

 .داشته باشد  زبانی جوامع م  یتجربه گردشگران و توسعه اقتصاد تی فی ک

  شود یم ه یاند، توصتر مورد توجه قرار گرفتهدر مطالعات گذشته کم « یریپذو »انعطاف «یر ی»خطرپذ ی هاجا که مؤلفهآن  از

 .کنند یبررس یدر مقاصد گردشگر یو نوآور ی داریها را بر پامؤلفه ن یا ریتأث ،یتجرب یهامدل یبا طراح ندهیآ  یها پژوهش

پا  به پ   یگردشگر  یهابرنامه  یاثربخش  شی منظور  ارز   شودیم   شنهادی خلاق،  و    یطراح  یمستمر  یابینظام  شهرها  عملکرد  تا  شود 

 نه منتشر گردد. سالا  یها و گزارش دهی سنج یو اجتماع یاقتصاد ، یمقاصد در ابعاد فرهنگ 

نها به  ی گردشگر  ت،یدر  پتانس  کیعنوان  خلاق  توسعه،  ب  جاد یا   ی برا   یی بالا  ل ی راهبرد  اقتصاد  ن یتعادل  حفظ    ، یرشد 

مرور    ک یمطالعه با ارائه    ن یمداوم همراه شود. ا  ی و نوآور  حی صح  تیری با مد  نکه یدارد، مشروط بر ا  ی طی محستیز  یدار یفرهنگ و پا

فراهم   خلاق ی گردشگر ی سازادهی پ  یبرا ی عمل  یهاها و توسعه مدلدر جهت پر کردن شکاف ندهیآ  قاتیتحق  ی ا را بر  نه یمند، زمنظام

 . کندیم

های اثرگذار بر توسعه گردشگری خلاق، نشان داد که این نوع گردشگری با تأکید بر  تحقیق حاضر با تحلیل اسنادی مولفه

اما نیازمند مدیریت مؤثر و توجه به زیرساختنوآوری و تعامل فرهنگی، پتانسیل بالایی برای ر اقتصادی دارد،  با  هاست.  شد پایدار و 

نظام مرور  مطالعات  سایر  همانند  پژوهش  این  حال،  مقالات  این  به  بررسی  دامنه  نخست،  است.  بوده  همراه  محدودیت  چند  با  مند 

زمانی   بازه  در  پایگاه  2025تا    2000منتشرشده  شو  محدود  معتبر  علمی  ازاینهای  غیرانگلیسی،  د؛  مطالعات  برخی  است  ممکن  رو 
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کتابخانهگزارش و  اسنادی  ماهیت  دلیل  به  دوم،  باشند.  نشده  وارد  تحلیل  در  خاکستری  منابع  یا  اجرایی  دادههای  پژوهش،  های  ای 

ا محدود سازد. سوم، تمرکز  های عملی موضوع رتواند بازتاب جنبهمیدانی یا مطالعات موردی مورد بررسی قرار نگرفت که این امر می

ها فراهم نباشد. افزون بر این،  پژوهش بر تحلیل کیفی مبتنی بر کدگذاری سبب شد امکان سنجش کمی شدت و میزان تأثیر مؤلفه

المللی نیز ممکن است به حذف تعدادی از منابع مرتبط انجامیده باشد. بر این اساس،  دسترسی محدود به متن کامل برخی مقالات بین

می بهرهپیشنهاد  با  آینده  مطالعات  در  دادهشود  از  روشگیری  و  میدانی  میان  های  روابط  تجربی  آزمون  امکان  آماری،  تحلیل  های 

 .پذیری نتایج فراهم شودها و تعمیممؤلفه

 

 حامی مالی 
 انجام شد. یمال  تیگونه حما چی ه  افتیپژوهش حاضر بدون در

   در پژوهش سندگانیسهم نو
 اند. و نگارش مقاله مشارکت داشته لیها، تحل داده یآورمطالعه، جمع یدر طراح یطور مساو به  سندگانینو

 منافع  تضاد

 .کنند که هیچ تضاد منافع مالی یا غیرمالی مرتبط با این پژوهش ندارندنویسندگان اعلام می

 

  منابع

های خلاقیت شهری)مطالعه گردشگری شهری براساس شاخصعه  (. توس1399سین. )ححضرتی، محمد  ،پور مقدم، مجیدداداش   ،احمدزاده، حسن
 .  145-15۶(، ۶) 3 موردی: شهر قزوین(. نشریه شباک،

 https://civilica.com/doc/1506343 

و سعی احمد نرگس  )دیراد، مج یدیفرد،  تحل1402.  توسعه گردشگر  وثرم  یدیکل  یهاشرانیپ  یستمیس  لی(.  در شهرستان   قلاخی  بر 
 .1۶3-179(9)5 ،ییایجغراف طیمح  داریپا توسعه ،بروجرد

 https://doi.org/10.48308/sdge.2023.231915.1131 

رخسارهاسدی  )کرم،  خلاق(.  1402.  گردشگری  وضعیت  تحلیل  و  رابر(، )م  بررسی  شهرستان  موردی:  توسعه   یگردشگر  یهاپژوهش  طالعه  و 
   .25-34(، ۶)25 دار،یپا

https://civilica.com/doc/2027043 

ارشد.  ینامه کارشناسانیپا ، : شهر زنجان(ی)نمونه مورد قلاخ یبرگردشگر  دیبا تاک یصنعت گردشگر ی (. سنجش و طراح1400مژگان. ) ،یاسد
 . شاپور دزفولی جند یدانشگاه صنعت

آباد  دهیسع  ا،یاقبال مقدم، رو   کردیبا رو   یخ یتار  یهاق در بافت لاخ  ی(. ارائه مدل توسعه گردشگر1401. )نیحس  ،یح یزهرا سادات و ذب  ،یزر 
 .11۶-129(، 1) 4، یشهر یزیرو برنامه اقتصاد ،رانیدر ا نوپای کسب وکارها

 https://doi.org/10.22034/uep.2023.385717.1330 

پیوسته،  تقوایی  ،اکبرعلی،  سعدیایزدی  و  )،  گرمسعود  شیراز1403یعقوب.  کلانشهر  موردی:  مطالعه  گردشگری،  توسعة  در  خدمات  نقش   .)     ،
   .1-2۶(، ۸2) 22، افیایی ایران(جغرجغرافیا )نشریة انجمن  

 https://doi.org/10.22034/iga.2024.2038471.1328 

 (. 31)۸ای. ریزی منطقه(. بررسی و تحلیل وضعیت گردشگری خلاق در شهر زاهدان. برنامه1397بذرافشان، جواد و بامری، علی. )
https://dorl.net/dor/20.1001.1.22516735.1397.8.31.12.4 

( فاطمه.  الوری،  قاسمی  و  مرضیه  کیفته،  موسوی  مسعود،  گردشگری1402تقوایی،  خدمات  در  خلاق  گردشگری  توسعة  راهکارهای  تبیین   .) 
 . 125-14۶(، 47(. )پیاپی4)12 ،ریزی فضاییبرنامه ، شهر اصفهان( دی:)مطالعة مور

https://doi.org/10.22108/sppl.2023.135565.1675 

بررس1397نسترن. )  ، ینیمارب  یحاتم ارشد. ینامه کارشناسانیپا  .ر اصفهان(شه  : یق )مورد پژوهلاخ  ینقش شهروندان در توسعه گردشگر  ی(. 
 دانشگاه هنر اصفهان. 

https://civilica.com/doc/1506343
https://doi.org/10.48308/sdge.2023.231915.1131
https://civilica.com/doc/2027043
https://doi.org/10.22034/uep.2023.385717.1330
https://doi.org/10.22034/iga.2024.2038471.1328
https://dorl.net/dor/20.1001.1.22516735.1397.8.31.12.4
https://doi.org/10.22108/sppl.2023.135565.1675
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   1404، پاییز و زمستان دوم ، شماره دوم مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند، دوره 
 
 

 

پالاخ  یاثرات گردشگر  .( 1401)  احمد  ان،یحجار بر  پا  روستا  ارسباران،  منطقه  ییروستا  یخانوارها  یشتیمع  یهاهیسرما  یداریق  توسعه    دار یو 
 .  22-۶3 ،(4)2فضا، 

https://doi.org/10.22077/vssd.2023.5664.1133 

 فصلنامه  .ه(: شهر پاو مطالعه  )مورد  یآن بر توسعه اقتصاد  ریق و تأثلا خ  یگردشگر  تیوضع  نیی(. تب1402. )یچنور، محمد  ، زاده، محمدحسن 
 .  109-12۶(، 47) 12، یگردشگری فضا ییا یجغراف

 https://journals.iau.ir/article_706771.html 

ارائه الگوی رقابت پذیری پایدار در جهان پسا کرونا با رویکرد توسعه گردشگری (.  1403. )رسولی، محمد   ، برزگر، صادق  ، حیدری، محمد تقی
 (. 5۶)15 فصلنامه پژوهش و برنامه ریزی شهری، خلاق )مطالعه موردی: شهر زنجان(،

https://civilica.com/doc/2072069 

(،  3)12،  نشریه گردشگری شهری،  مند ادبیات گردشگری خلاق با رویکرد فراترکیب(. مرور نظام1403فریبا. )  ،مصری عیسی لو  ،بهمن  ،خداپناه
12۶-113 . 

https://dorl.net/dor/10.22059/jut.2025.378675.1222 

)  ،گلستانیو   آمنه  ،خدیور پویایی1401مریم.  رویکرد  از  استفاده  با  خلاق  گردشگری  پایدار  توسعه  سیستم(.  توسعه برنامه ،شناسی  و  ریزی 
    . 75-94(، 43) 11، گردشگری

 https://doi.org/10.22080/jtpd.2023.24283.3739 

)رباطی عاطفه.  برنامه1395انارکی،  خلاق(.  گردشگری  راهبردی  نایین(.  ریزی  شهر  موردی:  کارشناسیپایان  )نمونه  هنر  ارشدنامه  دانشگاه   .
 اصفهان.  

هو  ،موسوی،  نشمیل  ،رسولی و  )  ،رشیامیرنجف  ارومیه1399حسن.  شهر  در  خلاق  گردشگری  سناریوهای  تدوین  شهرسازی،  (.  (، 4)  4،  دانش 
1۶1-101  . 

https://dorl.net/dor/doi:10.22124/upk.2020.15374.1371 

گردشگری در مناطق خشک )مطالعه موردی: شهرستان    ش نگرش جامعه میزبان به توسعهسنج (.  1404سعید. )،  محمدرضا و ساجدی،  رضایی
 .  17۶-192 ،(1)2 ، مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند، طبس(

 https://doi.org/10.22072/tmsse.2025.2051044.1024 

)  ، یجیب  پوررمضان گردشگر  یراهکارها(.  1399مائده.  رو   ی فرهنگ  یتوسعه  شهرلاخ  یگردشگر  کردیبا  رشت(. یمورد )نمونه  یق  شهر   :  
 .نیلاارشد. دانشگاه گ ینامه کارشناسانیپا

ن )مطالعه موردی:  ندا فراغت شهرو   های گردشگری شهری بر اوقات(. تحلیل اثرات جاذبه1403فهیمه. )،  آبادیزاده سهلاحمد و یوسف،  رومیانی
 .15۶-140 ،(1)1 ،دمطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمن .آباد(شهر خرم 

https://doi.org/10.22072/tmsse.2024.722037 

ابتهال )زندی،  زیست (.  1403.  آفرینی  باز  و  خلاق  سهند،گردشگری  سهند:همااولین    بوم  بوم  زیست  و  ژئوتوریسم  ملی  و چالش  یش  ها 
 .  مراغه راهکارها،

 https://civilica.com/doc/2205565 

های تگاه قامگیری و پایداری اسازی معادلات ساختاری عوامل مؤثر بر شکل(. مدل1404سمیه. )،  مجید و باوی،  گودرزی،  زهرا،  سلطانی
   . ۶5-۸7(، ۸4) 23، جغرافیا )نشریة انجمن جغرافیایی ایران(، گردی شهرستان آبادانبوم

https://doi.org/10.22034/jiga.2025.2049631.1369 

  : ی)نمونه مورد  قلاخی  گردشگر  مؤثر بر  عوامل یبندتیاولو  و یی  شناسا.  ( 1402)  .ریدشار  ابوالفضل  ن،ینم  زادهصبا، تاج  ،یسارا، کسان   ،یمانیسل
 . 123-139(، 17)37، توسعه و  یگردشگر .هورامان استان کردستان(

 https://doi.org/10.22034/jtd.2023.357543.2653 

چیانه،  ثریاده  سی،  شریفی روستایی،  حیدری  و  )،  رحیم  مقصد، 1404شهریور.  تصویر  مدیریت  و  شهری  گردشگری  توسعه  مطالعه:    (.  )مورد 
 .  55-۶7 ،(1)2،مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند،  شهربوکان، ایران(

 https://doi.org/10.22072/tmsse.2025.2043763.1016 

و صابری،  مسعود،  امیر،  گندمکار،  فرشته،  احمدی،  ندابیگم،  شریفیان (. تدوین الگوی بومی شهر خلاق گردشگری؛ نمونه  1403حمید. )،  محمد 
 . 2۶3-2۸0 (،5۶) 14، ایفصلنامه جغرافیا و برنامه ریزی منطقه .موردی شهر بابلسر

 https://doi.org/10.22034/jgeoq.2024.255755.2804 

https://doi.org/10.22077/vssd.2023.5664.1133
https://journals.iau.ir/article_706771.html
https://civilica.com/doc/2072069
https://dorl.net/dor/10.22059/jut.2025.378675.1222
https://doi.org/10.22080/jtpd.2023.24283.3739
https://dorl.net/dor/doi:10.22124/upk.2020.15374.1371
https://doi.org/10.22072/tmsse.2025.2051044.1024
https://doi.org/10.22072/tmsse.2024.722037
https://civilica.com/doc/2205565
https://doi.org/10.22034/jiga.2025.2049631.1369
https://doi.org/10.22034/jtd.2023.357543.2653
https://doi.org/10.22072/tmsse.2025.2043763.1016
https://doi.org/10.22034/jgeoq.2024.255755.2804
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